EDITAL DE LICITACAO

CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

Processo Administrativo 09/2026

RIEEE Concorréncia Eletrénica 01/2026

Contratacdo de empresa especializada para prestacdo de servigos de
publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo
atividades integradas de planejamento, criacdo, producdo, execugdo,

OBJETO infermediacdo e veiculacdo de campanhas institucionais, em diversos meios
de comunicacdo, com cardter informativo, educativo e de orientacdo social,
abrangendo as agdes necessdrias ao desenvolvimento das atividades
publicitdrias da Cédmara Municipal de Ubd.

12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do contrato, admitida

PRAZO DE VIGENCIA a prorrogagdo, em conformidade com os artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de
2021.
VALOR TOTAL . . .
DA CONTRATACAO R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais).

SESSAO PUBLICA PARA

ABERTURA DA PROPOSTA 29 de junho de 2026 as 02h00

Plataforma AMM Licita - https://ammlicita.org.br/

TECNICA
PROPOSTAS Até 29 de junho de 2026 as 08h50
CRITERIO DE Técnica e Preco
JULGAMENTO
MODO DE DISPUTA Fechado

Licitacdo ndo atende ao valor de exclusividade para participacdo de
Microempresas, Empresas de Pequeno Porte e Equiparadas, conforme Lei
Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006

EXCLUSIVIDADE
ME/EPP/EQUIPARADAS
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1. OBJETO

1.1. A Cadmara Municipal de Ubd, por intermédio da Comissdo Especial de Licitacdo, nomeada pela Portaria n® 26 de 16 de
abril de 2026, torna publico aos interessados que realizard concorréncia eletrénica, do tipo técnica e preco, para contrata-
cdo de empresa especializada para prestacdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo atividades integradas de planejamento, criagdo, produgdo, execugdo, intermediacdo e veiculacdo de
campanhas institucionais, em diversos meios de comunicacdo, com cardter informativo, educativo e de orientacdo social,
abrangendo as acdes necessdrias ao desenvolvimento das atividades publicitarias do Orgdo.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados pertinen-
tes:

1.2.1.1.1. Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na drea de publicidade, propaganda, divulgacdo, comu-
nicacdo social, marketing, design, programagdo visual;

1.2.1.1.2. Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicdo de: Programas de rdadio e TV; Campanhas publicitdrias institucio-
nais e legais em diferentes midias (rddio, TV, jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram,
entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e similares;

1.2.1.1.3. Redlizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdo mais adequados ds campanhas edu-
cativas e servicos do Legislativo, com base em fatores como drea de abrangéncia, audiéncia e custo;

1.2.1.1.4. Assessoria na promocdo e divulgacdo de interesse institucional do Poder Legislativo;

1.2.1.1.5. Formulacdo e execucdo do Plano de Comunicacdo, mediante anuéncia da Diretoria de Comunicacdo e Dire-
toria Geral;

1.2.1.1.6. Infermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em meios de comunicacdo tradicionais e alternativos
(backbus, painéis de LED interativos, entre outros);

1.2.1.1.7. Criagcdo de identfidade visual e slogans.

1.3. Para a prestacdo dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia, lici-
tante ou contratada.

2. ANEXOS
2.1. Acompanham este Edital os seguintes anexos:

ANEXOQO | - Termo de Referéncia
ANEXO Il - Briefing

ANEXO Il - Proposta de Precos
ANEXOQO IV - Declaracdes e Termos
ANEXQ V - Estudo Técnico Preliminar
ANEXO VI - Minuta de Contrato

3. UTILIZAGAO DE PLATAFORMA ELETRONICA E ADEQUAGAO PROCEDIMENTAL

3.1. O presente certame serd integralmente conduzido em formato eletrénico, em consonéncia com as diretrizes de moder-
nizacdo, fransparéncia, rastreabilidade e eficiéncia estabelecidas pela Lei n® 14.133/2021. Considerando as especificidades
inerentes as contratacdes de servigos de publicidade e propaganda, disciplinadas pela Lei n° 12.232/2010, o procedimento
licitatério ora estruturado promove a compatibilizagcdo entre os ritos préprios dessa legislagcdo especial e a operacionalizagdo
em ambiente eletrénico, representando uma adaptacdo sistémica orientada pelos principios da legalidade, da eficiéncia
administrativa e da governanca publica.

3.2. Nesse contexto, ressalta-se que determinadas dindmicas operacionais da plataforma poderdo ndo refletirintegralmente
a complexidade procedimental prevista na legislacdo especifica, razdo pela qual prevalecerdo, em todos os casos, as re-
gras, critérios de julgamento, metodologias de pontuagdo e fluxos decisérios estabelecidos neste edital e em seus anexos.

3.3. Diante desse cendrio, recomenda-se especial atencdo por parte dos licitantes & integralidade das disposicdes constan-
tes no instrumento convocatdrio, no Termo de Referéncia e nos demais documentos que compdem o processo, especial-
mente no que se refere aos critérios de julgamento técnico e de precos, as regras de anonimato das propostas e aos pro-
cedimentos de habilitacdo.
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3.4. Eventuais duvidas, pedidos de esclarecimentos ou impugnacdes deverdo ser formalmente apresentados nos prazos e
condigdes previstos neste edital, sendo assegurado o adequado tratamento pela Comissdo Especial de Licitagcdo, com
observéncia aos principios do contraditério, da transparéncia e da publicidade.

3.5. Durante todo o percurso do certame, a Comissdo Especial de Licitacdo promoverd o registro formal e sistemdtico de
todos os atos praticados, garantindo a rastreabilidade, a integridade das informagdes e o controle dos procedimentos, em
estrita conformidade com a legislacdo vigente e quando necessdrio, mediante lavratura em atas externas e disponibilizacdo
na plataforma eletrénica oficial.

4. IMPUGNAGOES AO EDITAL E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO

4.1. Qualguer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidades, ou para solicitar esclarecimento sobre
os seus termos, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data da abertura do certame.

4.2. Asimpugnacdes ao Edital e os pedidos de esclarecimentos deverdo ser encaminhados exclusivamente por meio eletré-
nico, mediante utilizacdo da plataforma AMM Licita (https://ammlicita.org.br), em campo préprio destinado a essa finali-
dade. Serdo desconsideradas, para todos os efeitos, as manifestacdes encaminhadas por meios diversos, tais como correio
eletrénico, via postal ou entrega fisica na sede da Camara.

4.3. A resposta & impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento serd divulgado na mesma plataforma eletrénica de origem
da solicitacdo, no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, limitado ao Ultimo dia Util anterior & data da abertura do certame.

4.4. As impugnacodes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.

4.4.1.1.1. A concessdo de efeito suspensivo & impugnacdo é medida excepcional e deverd ser motivada pela Comissdo
Especial de Licitagdo, nos autos do processo de licitacdo.

4.5. Caso a impugnacdo seja acolhida, total ou parcialmente, o edital serd alterado, republicado e terd sua sessdo publica
reagendada, assegurando-se o respeito ao prazo minimo legal entre a nova publicacdo e a realizacdo do certame, nos
termos do art. 55 da Lei n® 14.133/2021.

4.6. O licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento ou impugnagdo, fermos que possam propiciar a
futura identificacdo da sua proposta perante a Subcomissdo Técnica, quando participante da licitacdo e quando do
julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitdria.

4.7. As respostas as impugnacdes e pedidos de esclarecimentos serdo parte integrante do edital, vinculando todos os licitan-
tes e complementando o entendimento oficial da Administracdo.

5. PARTICIPACAO NA LICITACAO

5.1. Poderdo participar deste certame as agéncias de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°®
4.680/1965, que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
que satisfacam as exigéncias estabelecidas no edital e seus anexos e que estiverem credenciados na Plataforma de Licita-
coes da Associacdo Mineira de Municipios (AMM LICITA - https://ammlicita.org.br), onde ocorrerd a sessdo publica.

5.2. A Plataforma AMM LICITA é operada por entidade privada e poderd possuir custos associados & participacdo do forne-
cedor, conforme os planos e condicdes comerciais por ela estabelecidos, os quais sdo de inteira responsabilidade do lici-
tante, ndo se confundindo com quaisquer taxas ou encargos da Administracdo PUblica. Recomenda-se que o licitante,
previamente a participacdo no certame, entre em contato diretamente com a plataforma, a fim de obter informacdes
detalhadas sobre os planos disponiveis e identificar aquele mais adequado ao seu perfil de participacdo, inclusive quanto
d possibilidade de cadastramento ou adesdo especifica para participacdo em apenas uma licitacdo. A Administracdo
PUblica ndo se responsabiliza por eventuais custos, tarifas, planos ou condicdes comerciais praticadas pela plataforma, tam-
pouco por negociacodes realizadas entre o licitante e a entidade gestora do sistema.

5.3. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transacoes efetuadas em seu nome, assume como firmes e
verdadeiras suas propostas e seus lances, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante, excluida a
responsabilidade do provedor do sistema ou do érgdo ou entidade promotora da licitacdo por eventuais danos decorrentes
de uso indevido das credenciais de acesso, ainda que por terceiros. Também é de responsabilidade manter atualizados e
corretos seus dados cadastrais nos sistemas utilizados, devendo proceder & imediata correcdo de eventuais inconsisténcias
ou desatualizacoes, sob pena de desclassificacdo na fase de habilitacdo.

5.4. O licitante deverd examinar, de forma criteriosa, todas as disposicdes constantes deste Edital e de seus anexos, sendo
que a apresentacdo da proposta implica a aceitacdo plena de seus termos e condicdes, independentemente de transcri-
c¢do e caracteriza a ciéncia integral do objeto licitado, de suas especificacdes, condicdes de execucdo e demais elementos
necessdrios a formulacdo da proposta, ndo sendo admitidas, em qualquer hipbtese, alegacdes posteriores de desconheci-
mento ou insuficiéncia de informacades.
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5.5.Ndo poderdo disputar esta licitagcdo:
5.5.1.1.1. aqueles que n&o atendam as condicdes estabelecidas neste edital e de seus anexos;

5.5.1.1.2. aqueles que estejam impedidos legalmente de participar de licitacdes ou contratar com a Administragdo PU-
blica;

5.5.1.1.3. aqueles que se enquadrem nas vedagoes previstas no art. 14 da Lei n°® 14.133/2021;
5.5.1.1.4. pessoda fisica e pessoas juridicas reunidas em consércio;
5.5.1.1.5. sociedades cooperativas;

5.5.1.1.6. empresas estrangeiras que ndo tenham representagdo legal no Brasil com poderes expressos para receber cito-
¢do e responder administrafiva ou judicialmente;

5.5.1.1.7. Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse PUblico — OSCIP;
5.5.1.1.8. que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolugdo ou liquidacdo;

5.5.1.1.9. agéncia de propaganda cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados inte-
grem a Subcomissdo Técnica, nos termos do art. 10, § 1°, da Lei Federal n°® 12.232/2010.

5.6. Nenhum licitante poderd participar desta concorréncia com mais de uma proposta.
6. APRESENTAGCAO DE PROPOSTAS

6.1. A submissdo das propostas deverd ocorrer exclusivamente por meio da plataforma eletrénica AMM LICITA. Todos os do-
cumentos, arquivos e demais elementos que compdem as propostas deverdo ser encaminhados em formato digital, prefe-
rencialmente no formato PDF, atendendo integralmente ds especificacdes técnicas estabelecidas pela Administracdo,
sendo expressamente vedada qualquer forma de apresentacdo fisica ou envio por meios diversos do sistema eletrénico
oficial.

6.2. Adicionalmente, caso o sistema eletrénico utilizado no certame permita, serd admitido o envio de arquivos compactados
em formato .zip, desde que os arquivos estejam organizados de forma estruturada e devidamente nomeados de acordo
com o tipo de arquivo, ndo haja qualquer restricdo de acesso, senha, criptografia ou mecanismo que impeca a visualizacdo
imediata dos documentos e que a compactacdo ndo prejudique a andlise, integridade e rastreabilidade das informacdes.

6.3. Em atendimento ao disposto na Lei n° 12.232/2010, os licitantes deverdo estruturar e apresentar, de forma segregada,
dois conjuntos de propostas auténomas, sendo uma proposta técnica e uma proposta comercial em momentos distintos no
sistema eletrénico, considerando a necessidade de execucdo do julgamento técnico sem a identificacdo dos licitantes.

6.4. A proposta técnica deverd ser inserida no ato do cadastramento da proposta inicial, em campo préprio do sistema,
enquanto por sua vez, a proposta comercial (de precos) serd apresentada apenas apds a conclusdo do julgamento das
propostas técnicas, em fase propria do certame, momento em que a identificacdo dos licitantes nGdo comprometerd a
isonomia nem a imparcialidade do julgamento.

6.5. Considerando limitacdes operacionais da plataforma eletrénica utilizada no certame, especialmente no que se refere &
obrigatoriedade de preenchimento de campo de valor no momento do cadastramento da proposta inicial, fica estabele-
cido que todos os licitantes deverdo, exclusivamente para fins sistémicos, inserir o valor global de R$ 450.000,00 (quatrocentos
e cinquenta mil reais). O valor indicado possui natureza meramente formal e operacional, ndo constituindo proposta comer-
cial vdlida, ndo sendo objeto de julgamento, classificacdo ou vinculacdo do licitante, tampouco produzindo quaisquer efei-
tos juridicos no @mbito da disputa.

6.6. A proposta comercial vdlida serd apresentada em momento posterior, em fase propria do certame, apds a concluséo
do julgamento das propostas técnicas, nos termos do rito procedimental estabelecido neste edital, no Termo de Referéncia
e em conformidade com a Lei n° 12.232/2010. A adoc¢do do valor padronizado tem por finalidade exclusiva viabilizar o
regular processamento do certame no ambiente eletrénico, assegurar a isonomia entre os licitantes e evitar distorcdes de-
correntes de parametrizacdes automdticas do sistema, ndo interferindo, sob qualquer aspecto, na apuracdo da proposta
mais vantajosa.

6.7. As particularidades e os ritos procedimentais do envio das propostas deverdo seguir as orientacdes constantes no tépico
especifico do Termo de Referéncia.

6.8. No cadastramento da proposta inicial, o licitante declarard, em campo préprio do sistema, que:

6.8.1.1.1. estd ciente e concorda com as condi¢gdes contidas no edital e seus anexos, bem como de que a proposta
apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
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Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de frabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de sua enfrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitagcdo definidos no instrumento convocatério;

6.8.1.1.2. ndo emprega menor de 18 anos em frabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢gdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIll, da Constituicdo;

6.8.1.1.3. ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forcado, observando o disposto nos incisos Il e IV
do art. 1° e noinciso lll do art. 5° da Constituigdo Federal;

6.8.1.1.4. cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia
Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

6.9. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte deverd declarar, ainda, em campo proprio
do sistema eletrdnico, que cumpre os requisitos estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de 2006, estando
apto a usufruir do fratamento favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos §§ 1° ao 3° do art. 4°,
da Lein.° 14.133, de 2021.

6.10. A prestacdo de informacdes falsas ou inexatas nas declaracdes de que tratam os itens anteriores sujeitard o licitante das
sancoes previstas na Lei n® 14.133/2021 e neste edital, sem prejuizo das demais cominacdes legais.

6.11. Até a abertura da sessdo publica, os licitantes poderdo retirar ou substituir a proposta anteriormente apresentada no
sistema eletrénico. Ndo haverd ordem de classificacdo na etapa de apresentacdo da proposta e dos documentos de ha-
bilitacdo pelo licitante, o que ocorrerd somente apds os procedimentos de abertura da sessdo puUblica e da fase de envio
de lances.

6.12. Caberd ao licitante acompanhar as operacdes no sistema eletronico durante o processo licitatério e se responsabilizar
pelo &dnus decorrente da perda de negdcios diante da inobservéncia de mensagens emitidas pela Administracdo ou de sua
desconexdo. O licitante deverd comunicar imediatamente ao provedor do sistema qualquer acontecimento que possa
comprometer o sigilo ou a seguranga, para imediato bloqueio de acesso.

7. SESSOES PUBLICAS E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

7.1. O presente certame serd conduzido por meio de sessdes publicas sucessivas, realizadas majoritariamente no ambiente
eletronico da plataforma AMM Licita, observando-se a sequéncia procedimental prépria das contratacdes de servicos de
publicidade e propaganda Lei 12.232/2010, em conformidade com a Lei n°® 14.133/2021 e legislacdo correlata.

7.2. Serdo realizadas, inicialmente, 4 (quatro) sessdes publicas distintas, previamente agendadas pela Comissdo Especial de
Licitacdo, cujas datas, hordrios e eventuais alteracdes serdo formalmente divulgados na plataforma oficial do certame. A
critério da Comissdo Especial de Licitacdo, poderdo ser realizadas sessdes publicas adicionais, intermedidrias ou comple-
mentares, sempre que necessdrias ao adequado desenvolvimento dos trabalhos, & garantia da legalidade do procedi-
mento ou & elucidacdo de duvidas operacionais, sem que disso decorra qualquer vicio ou nulidade.

Primeira Sessd@o PUblica - Sorteio da Subcomissdo Técnica

7.3. A primeira sessdo publica constituird fase preliminar indispensdvel a regular instrucdo do certame e serd realizada em
formato ndo eletronico, em razdo da natureza do ato a ser praticado. Ndo obstante, serd integralmente gravada e
posteriormente disponibilizada na plataforma eletrénica oficial, assegurando-se os principios da transparéncia, publicidade,
rastreabilidade e controle dos atos administrativos.

7.4. Nesta sessdo serd realizado o sorteio dos membros que compordo a Subcomissdo Técnica, responsdvel pela andlise e
julgamento das propostas técnicas, em estrita observancia aos requisitos legais de composicdo.

7.5. A relacdo nominal dos profissionais previamente habilitados a integrar a Subcomissdo Técnica serd divulgada com an-
tecedéncia legal, em conjunto com a data, hordrio e local da sessdo publica destinada co sorteio. O procedimento serd
conduzido pela Comissdo Especial de Licitacdo, com a adocdo de mecanismos que assegurem a aleatoriedade, a impes-
soalidade na escolha dos membros e a integridade do processo, sendo facultado o acompanhamento por quaisquer inte-
ressados ou por qualquer cidaddo, como medida de reforco & governanca e legitimidade do certame. A presenca de
licitantes ou de quaisquer interessados na sessdo publica de sorteio ndo constitui condicdo para participacdo no certame.

7.6. A redlizacdo desta sessdo publica configura etapa condicionante para a continuidade do procedimento licitatério,
devendo ocorrer necessariamente antes da abertura e julgamento das propostas técnicas relativas ao Plano de
Comunicacdo Publicitdria. A formalizacdo da Subcomissdo Técnica, mediante sorteio publico, constitui requisito de validade
dos atos subsequentes de avaliacdo técnica, nos termos da legislacdo aplicdvel, assegurando a segregacdo de funcdes e
a tecnicidade das decisoes.
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7.7. A sessdo publica de sorteio poderd, a critério da Comissdo Especial de Licitacdo, ser transmitida ao vivo por meio do
canal oficial da Camara Municipal de Ubd na plataforma YouTube, sem prejuizo de sua gravacdo integral e posterior dispo-
nibilizacdo. Fica facultado & Comissdo Especial de Licitacdo definir a forma de realizacdo do sorteio, admitida a utilizacdo
de meios elefronicos ou digitais.

7.8. Independentemente da forma adotada, o procedimento serd formalizado em ata circunstanciada e acompanhado de
registro audiovisual, de modo a garantir a rastreabilidade e o controle dos atos praticados.

Segunda Sessdo Publica - Abertura e Encaminhamento das Propostas Técnicas

7.9. A segunda sessdo publica serd destinada & abertura dos arquivos eletrénicos referentes ds propostas técnicas, consti-
tuindo etapa central para a afericdo da capacidade intelectual e estratégica das licitantes. A sessdo serd conduzida em
ambiente eletrénico, com registro dos atos praticados, em conformidade com os principios da publicidade, transparéncia,
rastreabilidade e seguranca da informagdo, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

7.10. Inicialmente, a Comissdo Especial de Licitacdo procederd a abertura dos arquivos eletrénicos correspondentes ao Plano
de Comunicacdo Publicitdria, promovendo andlise preliminar de admissibilidade, em estrita observancia ao rito procedi-
mental estabelecido na Lei n® 12.232/2010, especialmente quanto & exigéncia de julgamento técnico com preservacdo do
anonimato, contemplando:

7.10.1.1.1. verificacdo da integridade, legibilidade e acessibilidade dos arquivos apresentados;

7.10.1.1.2. conformidade formal com as exigéncias editalicias, notadamente quanto & estrutura, contetdo minimo e forma
de apresentacdo;

7.10.1.1.3. preservagdo absoluta do anonimato das propostas, vedada qualquer forma de identificagdo, direta ou indireta,
da autoria, sob pena de desclassificacdo, por afronta aos principios da isonomia, da impessoalidade e do julgamento
objetivo.

7.11. Constatada a regularidade formal e a auséncia de elementos que comprometam o sigilo da autoria, os documentos
serdo encaminhados & Subcomissdo Técnica, a quem competird a andlise qualitativa e a atribuicdo de pontuacdo, nos
termos dos critérios objetivos previamente definidos no termo de referéncia.

7.11.1.1.1. O julgamento das propostas técnicas serd realizado, de forma reservada, pela Subcomissdo Técnica, em obser-
vancia & natureza técnica, individual e independente das avaliagcdes, nos termos do modelo procedimental estabele-
cido na Lei n°® 12.232/2010.

7.11.1.1.2. As atividades de andlise, valoracdo e pontuacdo ndo serdo objeto de gravacdo ou transmissdo, por constitui-
rem atos internos de formag¢do de convencimento técnico dos membros da Subcomissdo, sendo assegurada, contudo,
a posterior formalizacdo dos resultados, com a devida motivacdo, consolidacdo das notas e registro em ata, garantindo-
se a transparéncia dos resultados sem prejuizo & independéncia do julgamento.

7.12. A Subcomissdo Técnica observard, para a conclusdo de seus trabalhos, os seguintes prazos mdaximos, contados a partir
do recebimento formal dos documentos:

7.12.1.1.1. até 2 (dois) dias Util para andlise, julgamento e pontuacdo do Plano de Comunicacdo Publicitéria;

7.12.1.1.2. até 2 (dois) dias Util para andlise das informacdes sobre as licitantes, apds a superacdo da fase de anonimato,
conforme rito sequencial previsto na Lei n° 12.232/2010.

7.13. Os prazos estabelecidos poderdo ser prorrogados, em cardter excepcional e mediante justificativa técnica devida-
mente formalizada, desde que demonstrada a necessidade para adequada instrugdo do julgamento e preservados os prin-
cipios da razoabilidade, da celeridade processual, da competitividade e da isonomia, conforme diretrizes da Lei n°
14.133/2021.

7.14. Os prazos também poderdo ser antecipados, total ou parcialmente, caso a Subcomissdo Técnica conclua as andlises
de forma célere, hipbdtese em que as etapas poderdo ocorrer no mesmo dia, desde que respeitada a ordem sequencial dos
procedimentos, com o devido registro formal em ata e a garantia de transparéncia e rastreabilidade dos atos praticados.

7.15. Serd desclassificada a proposta que:
7.15.1.1.1. ndo atender as exigéncias do Edital ou de seus anexos;

7.15.1.1.2. ndo alcancar, no total, a nota minima de 49 (quarenta e nove) pontos, equivalente a 70% da pontuacdo téc-
nica;
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7.16. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento convoca-
tério, ainda assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identifi-
cacdo do proponente antes da abertura do primeiro arquivo eletrénico. Serd classificada em primeiro lugar, na fase de
julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

7.17. Ainda no dmbito da mesma sessdo, serd realizada a abertura do arquivo eletrénico contendo as informacdes instituci-
onais das licitantes, cuja andlise preliminar caberd & Comissdo Especial de Licitacdo, limitada & verificacdo de sua comple-
tude e conformidade formal. O encaminhamento desse conjunto documental a Subcomissdo Técnica ficard condicionado
d conclusdo integral da avaliagcdo do Plano de Comunicacdo Publicitdria, como mecanismo de mitigacdo de risco de
guebra de anonimato e de preservacdo da integridade do julgamento técnico.

7.17.1.1.1. Concluida a fase de verificacdo de admissibilidade e constatada a conformidade formal das propostas técni-
cas, a sessdo publica serd formalmente suspensa, mediante comunicacdo expressa da Comissdo Especial de Licitacdo,
devidamente registrada em ata e divulgada na plataforma eletrénica oficial.

Terceira Sessdo Publica - Divulgagcdo do Julgamento Técnico e Abertura das Propostas de Pregos

7.18. A terceira sessdo puUblica serd destinada & divulgacdo das notas atribuidas as propostas técnicas, com a consequente
consolidacdo da classificacdo técnica preliminar das licitantes, em observancia ao julgamento realizado pela Subcomissdo
Técnica, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

7.18.1.1.1. Apds a conclusdo do julgamento técnico e a devida tramitacdo interna dos resultados pela Subcomissdo Téc-
nica, a Comissdo Especial de Licitacdo providenciard a divulgacdo da data e hordrio da terceira sessdo publica, com
antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas, garantindo-se ampla publicidade e possibilidade de acompanha-
mento pelos interessados para a insercdo das notas no sistema eletrénico referente & proposta técnica.

7.18.1.1.2. Considerando que a plataforma eletrénica utilizada ainda apresenta limitacdes técnicas operacionais para as
especificidades procedimentais da Lei n° 12.232/2010, especialmente quanto d sistemdtica de julgamento de precos das
contratacdes de servicos de publicidade, poderd ocorrer a indicacdo automdtica de classificacdo baseada exclusiva-
mente em critérios parametrizados no sistema.

7.18.1.1.3. Nesses casos, a classificacdo eventualmente indicada de forma automdtica pela plataforma ndo vincula a
decisdo administrativa, prevalecendo integralmente o resultado apurado conforme os critérios de julgamento estabele-
cidos no instrumento convocatdrio e no Termo de Referéncia, que contemplam a valoracdo técnica e a pontuacdo da
proposta comercial, nos moldes legalmente previstos.

7.18.1.1.4. A utilizacdo da plataforma eletrénica, ainda que ndo integralmente aderente as particularidades do rito da Lei
n° 12.232/2010, serd adotada como instrumento de reforco & transparéncia, publicidade, isonomia e controle dos atos
praticados, ndo afastando a responsabilidade da Comissdo Especial de Licitacdo pela conducdo, validacdo e consoli-
dacdo final dos resultados do certame.

7.18.1.1.5. Caso haja divergéncia entre o resultado automaticamente indicado pelo sistema e aquele apurado conforme
os critérios editalicios, caberd & Comissdo Especial de Licitacdo proceder & devida correcdo e registro manual da clas-
sificacdo final na plataforma, com a correspondente motivagdo e registro em ata, assegurando a aderéncia ao rito legal
e a legitimidade do resultado.

7.19.Na mesma sessdo, serdo solicitadas e abertas as propostas de precos das licitantes classificadas tecnicamente, obser-
vado o rito procedimental sequencial previsto na Lei n° 12.232/2010. Apds a abertura das propostas comerciais, a Comissdo
Especial de Licitacdo suspenderd a sessdo para realizacdo de andlise detalhada, abrangendo a verificacdo de exequibili-
dade, consisténcia dos valores apresentados e compatibilidade com os parémetros de mercado e com o Termo de Refe-
réncia. Eventuais diligéncias poderdo ser realizadas nesta fase, nos termos da Lei n® 14.133/2021, vedada a inclusdo posterior
de documentos ou informacdes que deveriam constar originalmente da proposta, sob pena de violacdo aos principios da
isonomia e do julgamento objetivo.

Quarta Sessdo PUblica - Julgamento Final, Habilitagdo e Resultado

7.20. A quarta sessdo publica serd destinada & divulgacdo do resultado do julgamento das propostas de precos, com a
consequente consolidacdo da classificacdo final das licitantes e a indicacdo do licitante provisoriamente vencedor, em
conformidade com os critérios estabelecidos no instrumento convocatério, no Termo de Referéncia e no rito procedimental
previsto na Lei n® 12.232/2010.

7.21. Na mesma sessdo, uma vez consolidada a classificacdo final, serd realizada a andlise da documentacdo de habilitacdo
do licitante classificado em primeiro lugar, com a devida verificacdo quanto ao atendimento das exigéncias editalicias, nos
termos da Lei n° 14.133/2021. A andlise da documentacdo de habilitacdo compreenderd a verificacdo da regularidade
juridica, fiscal, trabalhista, econdmico-financeira e técnica, conforme requisitos previamente definidos, podendo ser
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realizada de forma imediata na propria sessdo ou, a critério da Comissdo Especial de Licitacdo, mediante suspensdo para
andlise mais aprofundada, quando a complexidade ou volume documental assim exigir.

7.22. Verificada eventual inabilitagdo ou desclassificacdo do licitante inicialmente classificado em primeiro lugar, serdo con-
vocadas as licitantes remanescentes, obedecida rigorosamente a ordem de classificagdo final, repetindo-se o procedi-
mento de andlise de habilitacdo até a identificacdo de licitante devidamente habilitado, assegurando-se a observancia
dos principios da isonomia, do julgamento objetivo e da selecdo da proposta mais vantajosa para a Administracdo.

7.23. O resultado final poderd ser proclamado na prépria sessdo, desde que ndo haja pendéncias de andlise, diligéncias ou
recursos administrativos a serem processados. Alternativamente, a sessdo poderd ser suspensa para complementacdo da
andlise, hipdtese em que serd designada nova data para divulgacdo do resultado definitivo, com a devida abertura de
prazo recursal, nos termos da legislacdo aplicdvel.

7.24. Todos os atos praticados nesta fase serdo devidamente registrados em ata e disponibilizados na plataforma eletrénica
oficial, assegurando-se a transparéncia, publicidade, rastreabilidade e controle dos procedimentos, em conformidade com
as diretrizes da Lei n° 14.133/2021.

Informagoes Gerais sobre as Sessoes

7.25. A estruturacdo das sessdes publicas prevista neste edital constitui diretriz procedimental minima para a conducdo do
certame, estabelecida com o objetivo de assegurar a organizagdo, a previsibilidade e a transparéncia dos atos administra-
tivos. Caberd d Comissdo Especial de Licitacdo, no exercicio de suas atribuicdes legais, promover o adequado gerencia-
mento do fluxo procedimental, incluindo a andlise, conducdo, registro e acompanhamento das sessdes publicas, podendo,
de forma motivada, ajustar a dinémica operacional inicialmente prevista, sempre que necessdrio d adequada instrucdo do
processo licitatorio.

7.26. Para fins de eficiéncia administrativa e regularidade do certame, poderd a Comissdo Especial de Licitacdo:

7.26.1.1.1. promover a abertura de sessdes publicas adicionais, sempre que a complexidade, volume de documentos ou
necessidade de andlise técnica assim o exigirem;

7.26.1.1.2. reprogramar, unificar ou desmembrar sessdes previamente estabelecidas, desde que haja comunicacdo pré-
via, ampla publicidade e registro formal dos atos;

7.26.1.1.3. adotar medidas operacionais complementares que assegurem a continuidade, a integridade e a rastreabili-
dade do procedimento.

7.27. A designacdo de novas sessdes publicas, bem como a reprogramacdo de datas, hordrios ou etapas procedimentais,
deverd ser previamente comunicada aos interessados com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas, por meio da
plataforma eletrénica oficial e demais canais de divulgacdo previstos no edital, assegurando-se a adequada publicidade,
previsibilidade e possibilidade de acompanhamento pelos licitantes.

7.28. As adequacdes procedimentais eventualmente promovidas ndo poderdo, em nenhuma hipdtese, implicar violacdo
aos principios da isonomia, da competitividade, do julgamento objetivo, da transparéncia ou da selecdo da proposta mais
vantajosa, vedada qualquer pratica que resulte em favorecimento indevido, direcionamento ou restricdo injustificada &
participagdo dos licitantes, em conformidade com as diretrizes da Lei n® 14.133/2021.

7.29. A Administracdo se reserva o direito de suspender ou adiar a sessdo publica eletrénica caso ocorram falhas técnicas no
proprio sistema oficial da licitacdo, devidamente atestadas e comunicadas pelo administrador da plataforma.

7.30. Todas as alteragdes no rito das sessoes serdo devidamente motivadas, registradas em ata e divulgadas na plataforma
eletronica oficial, assegurando-se plena ciéncia aos interessados e a manutencdo da seguranca juridica do procedimento.

Julgamento das Propostas

7.31. O julgamento das propostas observard rigorosamente o rito procedimental estabelecido neste instrumento convocaté-
rio, bem como as disposicoes complementares constantes no Termo de Referéncia, assegurando-se a plena aderéncia aos
principios do julgamento objetivo, da vinculagdo ao instrumento convocatério e da selegcdo da proposta mais vantajosa
para a Administracdo, nos termos da Lei n°® 14.133/2021 e da Lei n® 12.232/2010.

7.32. As propostas serdo analisadas e classificadas com base nos critérios de julgamento previamente definidos, vedada a
utilizacdo de critérios subjetivos, ndo previstos ou que comprometam a isonomia entre os licitantes. Conforme exposto em
Termo de Referéncia, a valoracdo das propostas ocorrerd na proporcdo de 70% (setenta por cento) de valoracdo da pro-
posta técnica, e 30% (trinta por cento) de valoracdo da proposta de preco. Em caso de empate técnico ou necessidade
de esclarecimentos, serdo utilizados os meios previstos na legislacdo e no Termo de Referéncia para dirimir dUvidas, analisar
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documentos adicionais, solicitar complementacdes e garantir clareza nos critérios de avaliacdo, sempre respeitando o ano-
nimato das propostas técnicas.

7.33. A fase de julgamento técnico e de precos antecederd a fase de habilitacdo, em observéncia ao rito procedimental
especifico aplicdvel ds contratacdes de servicos de publicidade e propaganda, sendo inicialmente apurada a classificacdo
das propostas para, posteriormente, proceder-se & verificacdo da documentacdo de habilitacdo exclusivamente do lici-
tante melhor classificado.

7.34. A andlise da habilitacdo compreenderd a verificacdo do atendimento integral as exigéncias relativas a regularidade
juridica, fiscal, trabalhista, econémico-financeira e técnica, conforme requisitos estabelecidos no edital e na legislac&o vi-
gente, constituindo condicdo indispensdvel para a adjudicacdo do objeto. Na hipdtese de inabilitacdo do licitante classifi-
cado em primeiro lugar, serdo convocados os licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo, para submis-
sdo & mesma verificacdo de habilitacdo, até a identificacdo de proposta vdlida e habilitada, assegurando-se a continui-
dade do certame com eficiéncia, economicidade e seguranca juridica.

8. FASE DE HABILITAGAO

8.1. Encerrada todas as etapas de julgamento das propostas, o fornecedor classificado em primeiro lugar serd convocado,
por meio do sistema elefrénico, a encaminhar toda a documentagdo de habilitagdo exigida no Termo de Referéncia caso
ndo tenha sido previamente anexada no ato do credenciamento na licitacdo.

8.2. A Comissdo de Confratacdo examinard os documentos de habilitacdo da licitante mais bem classificada na fase de
julgamento de propostas e condicdes de participacdo e julgard habilitada a licitante que atender integralmente os requisitos
de habilitacdo exigidos neste instrumento convocatdrio.

8.3. O prazo para envio da documentacdo de habilitacdo serd de até 30 (trinta) minutos, contado da solicitacdo da
Comissdo Especial de Licitagcdo, sob pena de inabilitacdo.

8.4. Recomenda-se que os licitantes mantenham previamente organizados e de fdcil acesso, todos os documentos exigidos
para habilitagdo, ainda que optem por ndo os anexar antecipadamente na plataforma, de modo a viabilizar seu envio
célere quando convocados, evitando-se a inabilitacdo por decurso de prazo.

8.5. Para a andlise da habilitacdo da licitante, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inido-
neas e Suspensas (CEIS), ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP) e a Consulta Consolidada de Pessoa Juridica
mantido pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU).

8.6. Havendo a necessidade de envio de documentacdo complementar, destinada & confirmacdo, esclarecimento ou com-
plementacdo dos documentos de habilitacdo j& apresentados, o fornecedor serd novamente convocado e deverd enca-
minhar os documentos complementares solicitados no prazo mdximo de 02 (duas) horas, contado da respectiva solicitacdo,
por meio do sistema eletrénico, também sob pena de inabilitacdo. O prazo estabelecido poderd ser prorrogado por até
igual periodo mediante deliberacdo da Comissdo Especial de Licitacdo.

8.7. A verificacdo pela Comissdo Especial de Licitacdo, em sitios eletrénicos oficiais de érgdos e entidades emissores de cer-
tiddes constitui meio legal de prova, para fins de habilitacdo.

8.8. E de responsabilidade do licitante conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais no sistema e manté-los atualizados junto
aos érgdos responsdveis pela informacdo, devendo proceder, imediatamente, & correcdo ou & alteracdo dos registros tdo
logo identifique incorrecdo ou aqueles se tornem desatualizados.

8.9. Na hipdtese de inabilitacdo ou desclassificacdo do licitante provisoriamente classificado em primeiro lugar, ser& convo-
cado o licitante subsequente, obedecida a ordem de classificacdo, para apresentacdo da documentacdo de habilitacdo,
nas mesmas condigcdes e prazos estabelecidos neste item.

8.10. Apds a entrega dos documentos para habilitacdo, ndo serd permitida a substituicdo ou a apresentacdo de novos do-
cumentos, salvo em sede de diligéncia, conforme o art. 64 da Lei 14.133/21:

8.10.1.1.1. Complementacdo de informacdes acerca dos documentos j& apresentados pelos licitantes e desde que ne-
cessdria para apurar fatos existentes & época da abertura do certame;

8.10.1.1.2. Atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas;

8.11. Na andlise dos documentos de habilitacdo, a Comissdo Especial de Licitacdo poderd sanar erros ou falhas, que ndo
alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante decisdo fundamentada, registrada em ata e aces-
sivel a todos, atribuindo-lhes eficdcia para fins de habilitacdo e classificacdo.

8.12. Para a habilitacdo das microempresas e empresas de pequeno porte, caso haja alguma restricdo quanto & regulari-
dade fiscal e trabalhista, serd assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a regularizacdo da documentacdo, conforme
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Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006. A prorrogacdo do referido prazo poderd ser concedida, por igual
periodo, a critério da Administracdo, quando requerida pelo licitante antes de findado o prazo inicial e mediante apresen-
tacdo de justificativa.

8.13. O prazo acima indicado terd como termo inicial a data da divulgacdo do resultado da fase de habilitacdo, sendo de
exclusiva responsabilidade da licitante o respectivo acompanhamento. A ndo regularizagdo da documentagdo, no prazo
previsto implicard decadéncia do direito & contratacdo, sendo facultado d Administracdo convocar as licitantes remanes-
centes.

9. RECURSOS

9.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, observard
o disposto no art. 165 da Lei n® 14.133, de 2021, sendo processada em fase Unica, ao final do certame.

9.2. Com vistas & garantia da isonomia, da transparéncia e da observancia do rito previsto na Lei n° 12.232/2010, serd asse-
gurada ds licitantes a oportunidade de manifestacdo de intencdo de recorrer em trés momentos procedimentais distintos:

9.2.1.1.1. apds a divulgacdo do resultado do julgamento das propostas técnicas;
9.2.1.1.2. apds a divulgacdo do resultado do julgamento das propostas de precos;
9.2.1.1.3. apds a divulgacdo do resultado da habilitacdo.

9.3. A manifestacdo de intencdo de recorrer deverd ser imediata, motivada e registrada no momento oportuno de cada
fase, sendo que a auséncia de manifestacdo de intencdo de recorrer no momento procedimental adequado implicard a
preclusdo do direito de interposicdo de recurso quanto d fase correspondente.

9.4. O prazo para a manifestacdo da intencdo de recorrer ndo serd inferior a 10 (dez) minutos.

9.5. As manifestacdes de intencdo de recorrer relativas as fases técnica e de precos serdo realizadas por meio do chat da
plataforma, garantindo o devido registro em ata pela Comissdo Especial de Licitagdo, assegurada a publicidade e rastrea-
bilidade dos atos.

9.6. As razdes recursais somente poderdo ser apresentadas ao final do certame, em fase Unica, no prazo de até 3 (trés) dias
Uteis, contado da intimagd&o do resultado final, ficando restritas s matérias para as quais tenha havido prévia e tempestiva
manifestacdo de infengdo de recorrer.

9.7. Os recursos deverdo ser encaminhados em campo préprio do sistema.

9.8. O recurso serd dirigido & autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a qual poderd reconsiderar
sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual
deverd proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

9.9. O prazo para apresentacdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes serd de 3 (trés) dias Uteis, contados da
data da intimag¢do pessoal ou da divulgacdo da interposicdo do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos indis-
pensdveis & defesa de seus interesses.

9.10. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente.

9.11. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.
10. INFRAGCOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
10.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

10.1.1. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualguer documento que tenha
sido solicitado pela Comissdo Especial de Licitacdo durante o certame;

10.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em especial
quando:

10.1.2.1. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
10.1.2.2. pedir para ser desclassificado quando encerrada;
10.1.2.3. deixar de apresentar amostra, quando solicitada;

10.1.2.4. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificacdes do edital;
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10.1.3. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando convocado den-
fro do prazo de validade de sua proposta;

10.1.3.1. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a aceitar ou refirar o instru-
mento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo;

10.1.4. apresentar declaragdo ou documentagdo falsa exigida para o cerfame ou prestar declaracdo falsa durante a
licitacdo

10.1.5. fraudar a licitacdo

10.1.6. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
10.1.6.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lej;
10.1.6.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento;
10.1.6.3. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

10.1.7. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo

10.1.8. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

10.2. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou
adjudicatdrios as seguintes sancdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

10.2.1. adverténcia;
10.2.2. multa;
10.2.3. impedimento de licitar e confratar e;

10.2.4. declarag¢do de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo
ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.

10.3. Na aplicacdo das sancdes serdo considerados:
10.3.1. a natureza e a gravidade da infragcdo cometida.
10.3.2. as peculiaridades do caso concreto.
10.3.3. as circunst@ncias agravantes ou atenuantes.
10.3.4. os danos que dela provierem para a Administracdo Publica.

10.3.5. a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos érgdos
de conftrole.

10.4. A multa serd recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato licitado, recolhida no prazo
mdximo de 30 (trinta) dias, a contar da comunicagdo oficial.

10.5. Para as infragdes previstas nos itens 10.1.1 e 10.1.2, a multa serd de 0,5% a 15% do valor do contrato licitado.
10.6. Para as infragdes previstas nos itens 10.1.3 a 10.1.7, a multa serd de 15% a 30% do valor do contrato licitado.

10.7.9.5. As sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou con-
fratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, & penalidade de multa.

10.8. 9.6. Na aplicacdo da sancdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, con-
tado da data de sua intimacdo.

10.9.9.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsével em decorréncia das infracdes admi-
nistrativas relacionadas nos itens 10.1.1 e 10.1.2, quando ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave, e impedird
o responsdvel de licitar e contratar no dmbito da Administrac&o Pdblica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer
o 6rgdo ou entidade, pelo prazo mdximo de 3 (trés) anos.

10.10. Poderd ser aplicada ao responsdvel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em decorrén-
cia da prdtica das infragcdes dispostas nos itens 10.1.3 a 10.1.7, bem como pelas infracdes administrativas previstas nos itens
10.1.1 e 10.1.2 que justifiqguem a imposicdo de penalidade mais grave que a sangdo de impedimento de licitar e contratar,
cuja duracdo observard o prazo previsto no art. 156, §5°, da Lei n.° 14.133/2021.
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10.11. A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo
assumida e o sujeitard as penalidades e d imediata perda da garantia de proposta em favor do érgdo ou entidade promo-
tora da licitacdo.

10.12. A apuracdo de responsabilidade relacionadas ds sangdes de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauragcdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por
comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estdveis, que avaliard fatos e circunst@ncias conhecidos e intimard o
licitante ou o adjudicatdrio para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacdo, apresentar defesa
escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

10.13. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das sancdes de adverténcia, multa e impedimento de
licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida,
que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhard o recurso com sua motivacdo a autoridade supe-
rior, que deverd proferir sua decisdo no prazo mdaximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

10.14. Caberd a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancdo de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da intimacdo, e decidido no prazo méximo de 20
(vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento.

10.15. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente. A aplicacdo das sancdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma,
a obrigacdo de reparacdo integral dos danos causados.

10.16. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei Federal 14.133/2021, que também sejam tipificados como atos
lesivos na Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados
o rito procedimental e a autoridade competente definidos na referida Lei.

11. ADJUDICACAO E HOMOLOGAGCAO

11.1. O objeto da licitacdo serd adjudicado ao licitante declarado vencedor, por ato da Autoridade Competente, caso ndo
haja interposicdo de recurso, ou apds a regular decisdo dos recursos apresentados.

11.2. Apds a fase recursal, constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente homologard o
procedimento licitatério.

11.3. Apds a homologacdo, o adjudicatdrio serd convocado para assinar o contrato no prazo definido neste Edital.
12. CONTRATO

12.1. Apds a adjudicacdo e homologacdo, caso se conclua pela contratacdo, serd firmado contrato administrativo. O adju-
dicatdrio terd o prazo de 3 dias Uteis, contados a partir da data de sua convocacdo, para assinar o contrato, sob pena de
decair o direito d contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste Edital.

12.2. O instrumento contratual serd encaminhado ao adjudicatdrio por meio de correio eletrénico oficial indicado em sua
proposta ou cadastro, para fins de assinatura digital. A assinatura do contrato deverd ser realizada por meio de certificado
digital no padrdo ICP-Brasil ou por meio da plataforma gov.br, garantindo a autenticidade, integridade e validade juridica
do documento, nos termos da legislagcdo aplicével.

12.3. O adjudicatdrio deverd proceder d assinatura e devolucdo do instrumento contratual no mesmo endereco eletrénico
de origem, no prazo estabelecido, acompanhado, quando couber, dos documentos comprobatdrios de representacdo
legal atualizados.

12.4. O envio do instrumento contratual ao endereco eletrénico informado serd considerado, para todos os fins, como meio
vdlido de convocacdo, iniciando-se a contagem do prazo a partir da confirmacdo de recebimento ou, na auséncia desta,
no primeiro dia Util subsequente ao envio. A ndo devolucdo do contfrato devidamente assinado no prazo estipulado serd
considerada como recusa injustificada & contratacdo, sujeitando o adjudicatdrio as penalidades previstas neste Edital e na
legislagcdo vigente.

12.5. A Administracdo poderd, a seu critério, disponibilizar o instrumento contratual por meio de sistema eletrénico préprio ou
plataforma de assinatura digital, mantidos os requisitos de autenticidade, integridade e validade juridica.

12.6. O prazo para assinatura do instrumento contratual poderd ser prorrogado uma Unica vez, por igual periodo, desde que
haja solicitacdo expressa do adjudicatdrio, devidamente justificada, apresentada antes do término do prazo originalmente
concedido, e formalmente acolhida pela Administracdo. A decisdo quanto & prorrogacdo serd motivada e registrada nos
autos do processo administrativo, ndo constituindo direito subjetivo do adjudicatdrio.
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12.7. A auséncia de solicitacdo tempestiva ou a ndo aceitacdo da justificativa apresentada implicard a manutencdo do
prazo original.

12.8. Até a formalizacdo da contratacdo, o licitante classificado em primeiro lugar poderd ser desclassificado ou inabilitado,
caso a Administragdo venha a tomar conhecimento de fato superveniente ou previamente existente, porém ndo identifi-
cado d época do julgamento, que comprometa a regularidade de sua classificacdo técnica ou de sua habilitacdo, asse-
gurados o contraditério e a ampla defesa.

12.9. Na hipdtese de o adjudicatdrio da licitagdo recusar-se a assinar o contrato ou ndo aceitar o instrumento equivalente,
outro licitante poderd ser convocado, respeitada a ordem de classificacdo final da licitacdo.

12.10. No caso da convocacdo de licitante remanescente, serd verificada a conformidade da proposta, o atendimento dos
requisitos de habilitacdo e os eventuais documentos complementares e, apds realizada a negociacdo, a contratacdo serd
celebrada nas condicdes propostas pelo adjudicatdrio da licitacdo.

12.11. Caso nenhum dos licitantes aceite a contratagdo nas condigcdes propostas pelo licitante vencedor, observados o or-
camento estimado, o valor méximo aceitdvel e a sua eventual atualizacdo nos termos do edital de licitagcdo, a administra-
cdo poderd:

12.11.1. convocar os licitantes remanescentes & negociacdo, na ordem de classificacdo das propostas técnicas, para a
obtencdo de preco melhor, mesmo que acima do preco do vencedor; e

12.11.2. adjudicar e celebrar o contfrato nas condi¢cdes ofertadas pelos licitantes remanescentes, na ordem de classifica-
cdo das propostas técnicas, quando for frustrada a negociacdo de melhor condicdo.

12.12. Se, durante a execugdo contratual, o insfrumento firmado com a confratada ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos
casos previstos na legislacdo e no contrato, a Administracdo poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificacdo final da licitacdo, para dar continuidade & execucdo do objeto do contrato, desde que concordem
e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiver sujeita a signatdria do contrato.

13. FISCALIZAGAO E GESTAO CONTRATUAL, ENTREGA DO OBJETO E CONDIGCOES DE PAGAMENTO

13.1. As regras relativas a fiscalizacdo e gestdo contratual, entrega do objeto e as condicdes de pagamento da presente
contratacdo encontram-se devidamente analisadas e fundamentadas em tépicos especificos do Termo de Referéncia ela-
borado no dmbito do Processo Administrativo n°® 09/2026, o qual integra os autos e o qual este Edital se vincula. Com essa
decisdo pretende-se evitar a duplicidade desnecessdria de informacdes, sem prejuizo da clareza, da transparéncia e da
adequada compreensdo do objeto contratado.

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1. A Camara Municipal poderd a qualguer momento revogar a presente Licitacdo, por razdes de interesse publico, decor-
rentes de fato supervenientes devidamente comprovados, pertinentes e suficientes a justificar tal conduta, ou anuld-la por
ilegalidade, de oficio ou por terceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

14.2. Antes da data marcada para o recebimento dos documentos eletrénicos com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissdo Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacoes
de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para apresentacdo das propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das mesmas.

14.3. E facultada & Comissd@io Especial de Licitacdo ou & autoridade superior, em qualquer fase desta Concorréncia, a pro-
mocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo poste-
rior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente nas propostas técnica, de precos ou nos documentos
de habilitagcdo.

14.4. A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder vistoria da infra-
estrutura que as agéncias apresentaram nas propostas técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a dis-
posicdo da Administracdo para a execucdo do contrato.

14.5. E vedada a utilizacdo, pela Administracdo, de qualquer elemento, critério ou informacdo de cardter sigiloso, secreto ou
reservado que possa, adinda que indiretamente, comprometer a isonomia entre os licitantes, nos termos dos principios que
regem as contratacdes puUblicas previstos na Lei n° 14.133/2021.

14.6. Até a divulgacdo oficial do resultado do certame ou das fases de julgamento, é expressamente proibido o forneci-
mento, a qualquerinteressado, de informacdes andlise, avaliacdo ou comparacdo das propostas apresentadas, ressalvadas
aquelas disponibilizadas nos meios oficiais e nos estritos limites da publicidade dos atos administrativos.
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14.7.NG@o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizacdo do cerfame na data
marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo hordrio anteriormente
estabelecido, desde que ndo haja comunicacdo em contrdrio, pela Comissdo Especial de Licitacdo.

14.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-& o dia do inicio e incluir-se-& o do venci-
mento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administracdo.

14.9. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o hordrio de Brasilia - DF.

14.10. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre intferpretadas em favor da ampliagcdo da disputa entre os interes-
sados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da
contratacdo.

1411.0 Edital e seus anexos, estardo disponiveis, na integra, no site oficial da Cdamara Municipal de Ubd
(https://www.uba.mg.leg.br/), no Portal Nacional de Contratacdes PUblicas (https://www.gov.br/pncp/pt-br) e na Plata-
forma de Licitacdes da Associacdo Mineira de Municipios (https://ammlicita.org.br).

14.12. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo Especial de Licitacdo, assistido pela Assessoria Juridica, observando-
se d legislacdo vigente, os principios da Administracdo PUblica e a garantia do tratamento isondmico entre as licitantes.

15. DISPOSICOES GERAIS — SUBCOMISSAO TECNICA

15.1. A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposicdes estabe-
lecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgdo/entidade contratante
ou de origem, nem da Comissdo de Contratagdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

15.2. Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo poder de decisdo e expres-
sdo, independentemente do cargo/funcdo exercida no érgdo/entidade contratante ou de origem.

15.3. A pontuacdo de cada proposta refletird seu grau de adequacdo as exigéncias deste Edital, resultante da comparacdo
direta entre as propostas em cada quesito ou subquesito.

15.4. A(s) proposta(s) que demonstrar(em) maior adequacdo ao Edital, em cada quesito ou subquesito, receberdo(do) a
maior pontuacdo, até a mdaxima permitida. As demais propostas receberdo pontuacdo inferiores, correspondentes ao grau
de adequacdo de cada uma ao Edital, tendo como referéncia a(s) proposta(s) que demonstra(em) maior Edital de Licita-
¢do adequacdo ao Edital.

15.5. Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de cardter estritamente sigiloso e ndo
devem ser divulgadas pelos infegrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou infernamente na Cadmara Municipal de
Ubd contratante ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo
de Contratacdo.

Ubd, 06 de maio de 2026

José Maria Fernandes Assinado de forma digital por
Presidente da Camara Municipal de Ubd JOSE MARIA JOSE MARIA

FERNANDES:00625135830 FERNANDES:00625135830
Dados: 2026.05.06 09:20:48 -03'00'
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TERMO DE REFERENCIA
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

1. INTRODUGAO E DEFINICAO DO OBJETO

1.1. O presente documento tem por finalidade subsidiar a contratagdo de empresa especializada para prestacdo de servigcos
de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo atividades integradas de planejamento, cri-
agdo, producdo, execugdo, infermediagdo e veiculagdo de campanhas institucionais, em diversos meios de comunicagdo,
com cardter informativo, educativo e de orientacdo social, abrangendo as acdes necessdrias ao desenvolvimento das ati-
vidades publicitdrias da Camara Municipal de Ubd conforme condicdes constantes neste documento.

Item  Descrigdo Medida Valor Total

01 Servicos de Publicidade e Propaganda Servico sob Demanda R$ 450.000,00

1.2. Os servicos a serem contratados compreendem, conforme art. 2° da Lei Federal n° 12.232/2010:

“[...]Jo conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo inferna, a intermediacdo e a superviséo da execucdo
externa e a distribuicGo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de pro-
mover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”

1.3. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados pertinen-
fes a:

1.3.1. Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na drea de publicidade, propaganda, divulgacdo, comuni-
cagdo social, marketing, design, programagdo visual;

1.3.2. Criagdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de rddio e TV; Campanhas publicitdrias institucionais
e legais em diferentes midias (rddio, TV, jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram,
entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e similares;

1.3.3. Realizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgagcdo mais adequados ds campanhas educa-
fivas e servigos do Legislativo, com base em fatores como drea de abrangéncia, audiéncia e custo;

1.3.4. Assessoria na promoc¢do e divulgacdo de interesse institucional do Poder Legislativo;

1.3.5. Formulacdo e execucdo do Plano de Comunicacdo, mediante anuéncia da Diretoria de Comunicacdo e Diretoria
Geral;

1.3.6. Infermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em meios de comunicacdo tradicionais e alternativos (back-
bus, painéis de LED interativos, entre outros);

1.3.7. Criagdo de identidade visual e slogans.

1.4. A contratacdo serd regida, pela Lei 12.232/2010, que dispde de normas gerais para contratacdo, pela administragcdo
publica, de servicos de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda, e, subsidiariamente pela Lei
14.133/2021, que prevé sua aplicabilidade para contratacdo de prestacdo de servicos técnicos profissionais especializados
e alein.® 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio de Publicitdrio e de Agenciador de Propaganda.

1.5. Os servicos, objeto da presente contratacdo, sdo caracterizados como servigos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, nos termos do artigo art. 5° e o art. 20-A, da Lein® 12.232 de 29 de abril de 2010, combinado
com o art. 6°, inciso XVIII, alinea a, da Lein® 14.133, de 1° de abril de 2021.

1.6. A presente contratacdo enquadra-se como servico de natureza continua, nos termos do art. 6°, inciso XV, da Lei n°
14.133/2021, considerando que se destina & manutencdo das atividades administrativas relacionadas & comunicacdo insti-
tucional do Poder Legislativo, decorrentes de necessidades permanentes e prolongadas da Administragdo. A contratagcdo
terd natureza de prestagcdo de servicos sob demanda, sendo os servicos executados conforme necessidade da Cadmara
Municipal de Ubd& e mediante solicitagcdes formais da Administracdo, observados os prazos, padroes de qualidade e demais
condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

1.7. A formalizacdo da relagdo juridica entre a Administracdo e a empresa vencedora dar-se-d mediante celebracdo de
Contrato Administrativo, instrumento que serd regido pela Lei n® 14.133, pelas cldusulas pactuadas e pelas normas de direito
publico aplicdveis. O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 meses, admitida a prorrogacdo, de forma sucessiva, até o
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limite mdximo de 10 anos, em conformidade com os artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021. A prorrogacdo estard con-
dicionada & demonstracdo de vantajosidade para a Administrac&o, & manutencdo das condicdes iniciais de habilitacdo e
qualificacd@o, bem como ao inferesse publico devidamente motivado. E permitido a negociacdo com a contratada ou a
extincdo contratual sem énus para qualquer uma das partes.

1.8. Este Termo de Referéncia foi elaborado em consondncia com o Estudo Técnico Preliminar (ETP) que instrui o processo
administrativo n° 09/2026, observando a proporcionalidade entre a complexidade da demanda e o detalhamento neces-
sdrio para a devida instrucdo processual. Eventuais divergéncias, inconsisténcias ou variacdes de valores, quantitativos, es-
pecificacdes técnicas ou demais informacdes entre o Estudo Técnico Preliminar e o presente Termo de Referéncia ndo ca-
racterizam falha de planejamento ou vicio procedimental, mas decorrem do processo natural, legitimo e esperado de
revisdo, amadurecimento e consolidacdo das informacdes ao longo da fase preparatédria da contratacdo. Para todos os
efeitos juridicos, administrativos e operacionais, deverdo prevalecer as especificacdes, condicdes, pardmetros e valores es-
tabelecidos neste Termo de Referéncia, por representarem a versdo final validada pela Administracdo, apta a orientar a
licitagdo, a contratagdo e a execugdo do objeto.

2. NECESSIDADE DA CONTRATACAO E DESCRICAO DA SOLUCAO

2.1. A necessidade da presente contfratacdo e a descricdo da solucdo adotada encontram-se devidamente analisadas e
fundamentadas em tépicos especificos do Estudo Técnico Preliminar elaborado no &mbito do Processo Administrativo n°
09/2026, o qual integra os autos e este Termo de Referéncia se vincula, nos fermos do art. 18 da Lei n® 14.133/2021. Com essa
decisdo pretende-se evitar a duplicidade desnecessdria de informacdes, sem prejuizo da clareza, da transparéncia e da
adequada compreensdo do objeto contratado.

3. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

3.1. A contratacdo deverd atender as necessidades institucionais da Camara Municipal de Ubd, conforme delineado no
Estudo Técnico Preliminar, assegurando a execucdo integrada, continua e eficiente dos servicos de publicidade institucional,
com cardter informativo, educativo e de orientagdo social, nos termos do art. 37, §1°, da Constituicdo Federal e da Lei n°
12.232/2010.

3.2. Somente poderdo participar da licitacdo agéncias de propaganda que atendam ao disposto no art. 3° da Lei n°
4.680/1965 e que possuam certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente, nos termos do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

3.3. A contratada deverd possuir capacidade técnica e operacional para executar, de forma integrada, o conjunto de
atividades previstas no art. 2° da Lein® 12.232/2010, compreendendo planejamento, criacdo, produgdo, execucdo, inferme-
diacdo e veiculagdo de acdes publicitdrias, bem como gestdo estratégica da comunicacdo institucional.

3.4. A execucdo dos servicos deverd observar as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, editadas pelo CENP, bem como
as prdaticas de mercado aplicdveis, garantindo transparéncia, economicidade e adequada aplicagdo dos recursos publi-
cos. Os servicos serdo executados sob demanda, mediante prévia autorizacdo da Administragcdo, por meio de Ordens de
Servico, devendo a contratada cumprir os prazos, condi¢cdes técnicas e diretrizes estratégicas estabelecidas pela Camara
Municipal. A contratada deverd assegurar a qualidade técnica das peg¢as e campanhas publicitdrias, bem como a coerén-
cia da comunicagdo institucional, observando linguagem acessivel, identidade visual padronizada e aderéncia aos objeti-
vos institucionais do Poder Legislativo.

3.5. A contratada serd responsdvel pela gestdo e acompanhamento da execugdo dos servicos junto a fornecedores e vei-
culos de comunicacdo, inclusive quanto & comprovacdo de veiculacdo, controle de custos e apresentacdo de relatdrios
de desempenho das campanhas.

Subcontratacao

3.6. A subcontratacdo serd permitida, em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na contratacdo de:

3.6.1. fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessdrios para a execucdo técnica das pecas,
campanhas, matérias e demais servicos conexos, de acordo com o art. 2°, §1°, c/c o art. 14 da Lei Federal 12.232/2010.

3.6.2. veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitdrios, sem qualquer restricdo de
midia, seja on-line ou offline.

3.7.Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela contratante, poderdo fornecer aa contratada bens
ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato (Art. 14 da
Lei 12.232/2010). O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacao pela contratada ao
confratante de 3 (irés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
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3.8. A subcontratac@o dependerd de autorizacdo prévia e expressa da Contratante, a ser formalizada pelo Fiscal do Con-
frato ou autoridade competente, mediante solicitagcdo fundamentada da Contratada, contendo a justificativa da necessi-
dade, a demonstracdo da vantajosidade e a identificacdo da empresa a ser subcontfratada.

3.9. Para fins de autorizacdo da subcontratacdo, a Confratada deverd encaminhar & Contfratante a documentacdo de
habilitacdo da empresa subcontratada, compativel com a natureza do objeto a ser executado, incluindo, no que couber:

3.9.1. comprovacdo de regularidade juridica, fiscal e trabalhista;
3.9.2. qudlificacdo técnica pertinente ao servico a ser executado, nos termos do §1° do art. 122, da Lei n°® 14.133/2021;

3.10. A subcontfratacdo ndo estabelece qualquer vinculo juridico entre a Camara Municipal de Ubd e a subcontratada,
permanecendo a confratada integralmente responsdvel pela execucdo do objeto e por eventuais danos causados ao
érgdo.

Vedagoes

3.11. E vedada a contratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de servico de publicidade
da mesma natureza da contratada.

3.12. E vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que tenha vinculo técnico, comercial, econdmico, financeiro,
trabalhista ou civil com dirigente da organizagdo contratante ou com agente publico envolvido na licitagdo, na fiscalizacdo
ou na gestdo do contrato. A proibicdo aplica-se ainda a cdnjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral, ou
por afinidade, até o terceiro grau dessas pessoas.

3.13.E vedada a participacdo de empresas reunidas em consércios mediante justificativas constantes no Estudo Técnico
Preliminar.

3.14. E vedada a veiculacdo de conteldos que caracterizem promocdo pessoal de agentes pUblicos, devendo todas as
acgoes publicitdrias observar rigorosamente os principios da impessoalidade, moralidade e interesse publico.

Garantia de Execugdo

3.15.. Ndo serd exigida garantia de execucdo contratual, nos termos do art. 96 da Lei n® 14.133/2021, considerando as ca-
racteristicas do objeto e o modelo de execucdo adotado. A decisdo fundamenta-se na natureza predominantemente in-
telectual dos servicos de publicidade e propaganda, executados sob demanda e com pagamentos condicionados & efe-
tiva prestacdo dos servicos e a comprovacdo das despesas readlizadas, o que reduz a exposicdo financeira da
Administracdo.

3.16. Eventuais falhas na execugdo contratual, embora possiveis, ndo ensejam, em regra, risco significativo e imediato a Ad-
ministracdo, sendo passiveis de correcdo tempestiva, sem prejuizo relevante & continuidade das atividades institucionais.
Ademais, a ndo exigéncia de garantia, nesse contexto, também contribui para a ampliagcdo da atratividade do certame,
ao evitar a imposicdo de 6nus financeiros complementares aos licitantes, especialmente em um mercado caracterizado
pela prestacdo de servicos intelectuais e infermediacdo.

Sustentabilidade

3.17. A contratacdo de servicos de publicidade e propaganda possui natureza predominantemente infelectual e digital,
envolvendo atividades como planejamento estratégico, criacdo de campanhas, producdo de conteddo audiovisual e vei-
culacdo em meios digitais, o que, em regra, implica baixo impacto ambiental direto. NGo obstante, reconhece-se que de-
terminadas etapas da execugdo contratual, especialmente aquelas relacionadas & producdo de materiais fisicos, desloca-
mentos operacionais e uso de recursos tecnoldgicos, podem gerar impactos ambientais indiretos, ainda que de baixa
materialidade.

3.18. Nesse contexto, a contratada deverd observar prdticas de sustentabilidade, sempre que aplicdveis, tais como a priori-
zagdo de meios digitais em substituicdo a materiais impressos; a utilizacdo de materiais recicldveis ou de menor impacto
ambiental, quando houver producdo fisica; a adocdo de processos produtivos que minimizem desperdicios; o incentivo ao
uso racional de energia e recursos tecnoldgicos; e a destinagcdo ambientalmente adequada de residuos eventualmente
gerados. A adocdo dessas medidas estd alinhada aos principios do desenvolvimento nacional sustentdvel previstos na Lei
n°® 14.133/2021, contribuindo para a mitigacdo de impactos ambientais e para a promogdo de prdticas responsdveis no
ambito da Administracdo Publica.

4. EXECUGAO DO OBJETO

4.1. A execucdo dos servicos ocorrerd de forma gradual e sob demanda, sendo os prazos definidos pela Administracdo no
momento da solicitagdo, de acordo com a complexidade, a urgéncia e as caracteristicas especificas da necessidade,
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observando, em todos os casos, os principios da eficiéncia, tempestividade, qualidade técnica e economicidade. Cada
servico ou campanha a ser executado deverd, obrigatoriamente, observar fluxo especifico e individualizado de solicitacdo,
aprovacdo e formalizacdo, ndo sendo admitida a execucdo continuada sem a devida autorizacdo prévia da Administra-
cdo.

4.2. A execucdo dos servicos serd precedida de solicitacdo formal do setor requisitante, contendo a descricdo da campanha
ou servico a ser desenvolvido, objetivos, publico-alvo e demais informacdes necessdrias & elaboracdo da proposta. Rece-
bida a solicitacdo, a contratada deverd apresentar proposta técnica e orcamentdria no prazo mdximo de 10 dias corridos,
contemplando o planejamento da acdo, a descricdo prévia dos servicos, o cronograma de execucdo e a estimativa deta-
Ihada de custos.

4.3. A proposta apresentada serd submetida a andlise e aprovacdo da Diretora de Comunicacdo ou de outro responsdvel
técnico previamente informado, sendo dever da contratada realizar todos os ajustes solicitados pela Administracdo até a
aprovagdo final, sem énus adicional, desde que ndo impliquem alteracdo substancial do objeto inicialmente demandado.

4.4. Ap6s a aprovacdo, serd formalizada a Ordem de Execugdo de Servigos (Autorizagdo de Producdo/Veiculagdo), que
estabelecerd as especificacdes dos servigos, os precos (planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execucdo, devendo
o valor de cada um dos servicos ser orcado em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua com-
patibilidade com os precos do mercado, sob pena de responsabilidade civil. E vedada a execucdo de qualquer servico
sem a prévia aprovacdo da proposta e a correspondente emissdo da Ordem de Execucdo de Servicos, ndo sendo devido
qualguer pagamento em caso de descumprimento dessa exigéncia.

4.5. Os servicos deverdo ser encaminhados, preferencialmente, por meio digital, em formato compativel com a natureza do
material (PDF, JPEG, MP4, SVG, Al, etc.), acompanhadas de ficha técnica quando necessdrio €, dependendo do caso,
poderd ser exigida a entrega fisica na sede da Cédmara Municipal de Ubd, situada na Rua Santa Cruz, n° 301, Centro, CEP
36.500-059, de segunda a sexta-feira, no hordrio compreendido entre 07 e 18 horas ou em hordrio previamente definido,
qguando necessdrio, mediante comunicacdo prévia com antecedéncia minima de 72 horas. Caso impossibilidade de en-
frega, a contratada deverd comunicar & contratante, no prazo minimo de 24 horas que antecede a data da entrega, os
motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo acompanhado da devida comprovacdo.

4.6. A agéncia contfratada deverd manter estrutura operacional adequada ao porte e & complexidade do objeto, assegu-
rando disponibilidade de equipe técnica qualificada, equipamentos, softwares, estddios, instrumentos profissionais, licencas
e todos 0s meios necessdrios a execugdo das atividades publicitdrias, audiovisuais, graficas e digitais. A falta de estrutura
minima constitui descumprimento contratual e poderd ensejar aplicagcdo de sangdes.

4.7. Independentemente da localizagdo de sua sede ou filial, a contratada deverd garantir a disponibilidade de equipe
técnica dedicada ao confrato, bem como a realizacdo de reunides presenciais sempre que convocada pela contratante,
no prazo maximo estabelecido contratualmente, sem 6nus adicional & Administragcdo.

4.8. A execucdo de servicos deverd observar rigorosamente as normas de direitos autorais, propriedade intelectual e utiliza-
¢do de imagens, trilhas sonoras, fontes, animacdes e conteldos de terceiros. Todo material utilizado deverd possuir licenci-
amento regular, cabendo exclusivamente a contratada apresentar evidéncias de autorizacdo, quando solicitado pela Ad-
ministracdo.

4.9. Ademais, todos os conteudos, pecas publicitdrias, campanhas e materiais produzidos no &mbito do contfrato deverdo
observar rigorosamente padrdes de qualidade comunicacional, incluindo, mas ndo se limitando a: corregdo gramatical e
ortogrdfica, clareza, objetividade, acessibilidade da linguagem, coeréncia textual e adequagdo ao publico-alvo e aos co-
nais de veiculacdo. Deverd ser assegurada, ainda, a conformidade com a linguagem institucional da Administragdo Publica,
vedando-se o uso de termos ambiguos, subjetivos, promocionais de cunho pessoal ou que possam induzir interpretacdo
equivocada da informacdo.

4.10. Todos os conteUdos deverdo respeitar integralmente a legislacdo vigente aplicdvel & comunicacdo publica, em espe-
cial as normas eleitorais, abstendo-se de veicular mensagens que possam caracterizar promogdo pessoal de agentes publi-
cos, desvio de finalidade ou afronta aos principios da impessoalidade, moralidade e publicidade.

4.11. No gque se refere & producdo audiovisual, a agéncia deverd garantir qualidade técnica compativel com padrdes pro-
fissionais, contemplando: resoluc&o adequada, equilibrio de cor, estabilizacdo de imagem, correcdo de dudio, legendagem
guando necessdria, ambientacdo adequada, clareza comunicacional, mixagem sonora e adequacdo a linguagem institu-
cional.

4.12. Para a selecdo de fornecedores externos de servicos especiais, deverdo ser aplicadas as disposicoes do artigo 14 e
pardgrafo 1°. da lei 12.232/2010, com a obtenc¢do, pela contratada, de no minimo trés orcamentos de empresas previa-
mente cadastradas na Contfratante, de igual nivel técnico, cabendo & Contratante a escolha do fornecedor a ser contra-
tado.
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4.13. As propostas devem ser apresentadas no original, em papel tfimbrado, com a identificagdo completa do fornecedor e
a identificacdo completa. Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia deverd apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

4.14. A Administracdo nd&o responderd por quaisquer compromissos assumidos pela confratada com terceiros, ainda que
vinculados & execucdo do objeto contratual, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato da
contratada, de seus empregados, prepostos ou subordinados. Todos os servigos realizados deverdo ser devidamente docu-
mentados mediante apresentacdo dos respectivos comprovantes de veiculacdo, cdpias das notas fiscais, faturas e dupli-
catas quitadas.

4.15. Todos os custos diretos e indiretos necessdrios & perfeita execucdo do objeto, incluindo, mas ndo se limitando a trans-
porte, deslocamento de pessoal, fretes, embalagens, carregamento, descarregamento, seguros, tributos, encargos traba-
Ihistas, previdencidrios, fiscais e comerciais, bem como quaisquer outros custos acessérios, correrdo por conta exclusiva da
contratada, ndo sendo admitida a cobranca de valores adicionais & contratante sob qualquer pretexto.

4.16. A Contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 anos apds a extingdo do Contrato, manter acervo compro-
batdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitdrias produzidas. Os originais dos materiais desenvolvidos
para a execugdo dos servigos, inclusive fotos ficardo sob a guarda da agéncia, mas disponiveis a qualquer tempo para a
Conftratante, que poderd a seu critério, requisitar cépias dos originais para comprovacdo da prestagcdo dos servigos e ar-
quivo préprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso.

4.17. Como mecanismos formais de comunicagdo entre a contratante e a confratada, ficam definidos os seguintes instru-
mentos: ordens de servico ou ordens de fornecimento emitidas pela Administracdo, oficios formais expedidos pelo setor
competente, comunicagdes eletrdnicas realizadas por meio de e-mails institucionais e, quando justificado pela urgéncia ou
praticidade, mensagens via aplicativo WhatsApp. As comunicagdes realizadas por aplicativos de mensagens terdo cardter
complementar e operacional, ndo substituindo, quando exigido, as comunicagdes formais necessdrias & instrucdo, fiscaliza-
¢do ou gestdo contratual.

5. GESTAO E FISCALIZACAO

5.1. O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avencadas e as normas da Lei n®
14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou parcial. Em caso de impedi-
mento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do confrato, o cronograma de execugdo serd prorrogado automaticamente
pelo tempo correspondente, anotadas tais circunst@ncias mediante simples apostila.

5.2. A execucdo do confrato também deverd observar as disposicdes constantes da Portaria n® 16, de 12 de fevereiro de
2026, da Camara Municipal de Ubd, ou outra que venha a substitui-la, especialmente no que se refere aos procedimentos
de gestdo, fiscalizagdo, comunicagdo de ocorréncias, registro de atos e demais rotinas administrativas aplicéveis a execu-
cdo contratual.

5.3. Apds a assinatura do contrato, o érgdo ou entidade poderd convocar o representante da empresa contratada para
reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizagcdo, que conterd informagdes acerca das obrigagdes contratuais,
dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execugdo do objeto, do plano complementar de execucdo da con-
tratada, quando houver, do método de afericdo dos resultados e das sangdes aplicdveis, dentre outros.

5.4. A Contratada deverd designar formalmente preposto responsdvel pelo acompanhamento e pela interlocugdo direta
com a Administracdo, antes do inicio da prestacdo dos servicos, indicando, no respectivo instrumento, seus poderes, deveres
e responsabilidades relacionados & execucdo do objeto, bem como os meios de comunicagdo a serem utilizados durante
toda a vigéncia do contrato. O preposto designado deverd possuir capacidade técnica e autonomia suficientes para re-
presentar a Confratada na resolugdo de demandas operacionais, no atendimento aos chamados, no esclarecimento de
duvidas e no cumprimento das determinagdes expedidas pela Administracdo, atuando de forma diligente, tempestiva e
colaborativa.

5.5. A execucdo do contrato serd acompanhada e fiscalizada por Fiscal do Contrato formalmente designado pela Adminis-
tracdo, ao qual competird verificar o cumprimento integral das obrigacdes contratuais, visando assegurar os melhores resul-
tados para a Administragcdo, bem como registrar, em instrumento préprio, o histérico de gerenciamento do contrato e todas
as ocorréncias relevantes a sua execucdo.

5.6. Compete ao Fiscal do Contrato acompanhar a execugdo técnica e administrativa do ajuste, incluindo a verificagcdo da
regularidade do fornecimento dos bens ou servicos prestados, o atendimento aos prazos pactuados, a manutencdo das
condi¢des de habilitagcdo da confratada, a correta execugdo financeira, o controle de glosas, a instrucdo de apostilamen-
tos e termos aditivos, bem como a conferéncia dos documentos necessdrios a liquidacdo da despesa.

5.7. Identificada qualquer irregularidade, inexatiddo ou descumprimento contratual, o Fiscal do Contrato notificard a Con-
tratada para a adogdo das medidas corretivas cabiveis, estabelecendo prazo razodvel para a regularizagdo, com o devido
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registro nos autos. Sempre que a ocorréncia demandar providéncias que ultrapassem a competéncia do Fiscal do Contrato,
este comunicard o fato, em tempo hdbil, ao Gestor do Contrato, para adocdo das medidas administrativas, contratuais ou
sancionatérias cabiveis. Na hipdtese de ocorréncias que possam comprometer ou inviabilizar a execucdo do confrato nos
prazos estabelecidos, o Fiscal do Contrato comunicard imediatamente o fato ao Gestor do Contrato, para avaliacdo e
deliberacdo quanto ds providéncias necessdrias.

5.8. O Fiscal do Contrato deverd comunicar ao Gestor do Contrato, com antecedéncia razodvel, o término da vigéncia
confratual, de modo a viabilizar a adocdo tempestiva das providéncias relacionadas & eventual prorrogacéo, renovacdo
ou encerramento do agjuste.

5.9. A fiscalizacdo exercida pela Administracdo ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada pela execucdo do
objeto, inclusive perante terceiros, por quaisquer iregularidades, ainda que decorrentes de imperfeicdes técnicas, vicios,
falhas operacionais ou uso de materiais inadequados, ndo implicando corresponsabilidade do Contratante ou de seus agen-
fes.

5.10. Apds a entrega dos servicos ou materiais referentes a cada demanda solicitada, a Contratada deverd submeter os
servicos a verificagcdo da Administracdo, para fins de aceite inicial, com o objetivo de confirmar a conformidade com as
especificacdes técnicas, os quantitativos, os prazos e as condi¢cdes estabelecidas.

5.11. O aceite referido no item anterior terd cardter pontual e especifico em relacdo a cada demanda executada, ndo
implicando recebimento definitivo de futuras execucdes nem afastando a responsabilidade da contratada pela correcdo
de eventuais falhas, desconformidades ou vicios identificados no servico ou material entregue. A Administragdo poderd
recusar o aceite inicial caso verifique que os materiais ou servicos ndo atendem as condicdes minimas de qualidade ou
conformidade estabelecidas neste Termo de Referéncia, devendo a Contratada promover os ajustes necessdrios, sem énus
adicional, até a regularizacdo das pendéncias apontadas.

5.12. O Fiscal serd responsdavel pela fiscalizagdo direta do fornecimento e entrega dos materiais, realizando a conferéncia
quantitativa e qualitativa no ato da entrega, verificando a conformidade aparente dos produtos com as especificacdes
técnicas, registrando o recebimento provisério em documento formal e notificando imediatamente a Administracdo e o
fornecedor sobre quaisquer irregularidades, avarias ou ndo conformidades. Caberd também ao Fiscal acompanhar a subs-
fituicdo ou corre¢cdo de produtos em desconformidade, garantindo que estes estejam aptos para o aceite definitivo.

5.13. O Gestor da Contratacdo serd responsdvel pela andlise detalhada da conformidade técnica dos materiais, conside-
rando as especificacdes constantes do Termo de Referéncia, a documentacdo fornecida, certificagdes, manuais e garan-
tias aplicaveis, bem como pela formalizacdo do recebimento definitivo, mediante termo ou anotacdo especifica, autori-
zando o pagamento ao fornecedor. Compete ao Gestor deferminar a rejeicdo parcial ou fotal de lotes em caso de
descumprimento do objeto e aplicar, se necessdrio, as sangdes previstas em lei e edital.

5.14. O recebimento definitivo ocorrerd no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar do recebimento da nota fiscal ou instrumento
de cobranca equivalente pela Administracdo, apds a verificacdo da qualidade e quantidade do material e consequente
aceitacdo mediante termo detalhado, podendo ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por igual periodo,
quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento das exigéncias confratuais.

5.15. O aceite inicial e o aceite definitivo ndo afastam a possibilidade de verificacdo continuada da conformidade dos ser-
vicos prestados ao longo da vigéncia contratual, permanecendo a Contratada responsdvel pela manutencdo dos niveis de
desempenho, qualidade e disponibilidade exigidos.

5.16. Fiscal e Gestor serdo responsdveis, em conjunto, pela comunicacdo direta com o fornecedor em situagdes de iregula-
ridades ou ndo conformidade, bem como pelo registro formal de todas as ocorréncias. No caso de controvérsia sobre a
execucdo do objeto, quanto & dimensdo, qualidade e quantidade, deverd ser observado o teor do art. 143 da Lein® 14.133,
de 2021, comunicando-se & empresa para emissdo de Nota Fiscal quanto & parcela incontroversa da execucdo do objeto,
para efeito de liquidacdo e pagamento.

5.17. Apds a validacdo do aceite definitivo, caberd ao Gestor comunicar oficialmente ao Setor de Licitagdo e Compras a
autorizagdo para a liquidagcdo do pagamento correspondente, garantindo rastreabilidade, seguranga juridica e controle
administrativo em toda a execucdo confratual. Todos os procedimentos, desde a conferéncia inicial até a formalizacdo do
pagamento, deverdo ser registrados em documentos oficiais, como ordens de fornecimento, relatérios de conferéncia, ofi-
cios, e-mails institucionais e, quando justificadamente necessdrio, mensagens via aplicativo WhatsApp.

5.18. A emissdo de aceite dos servicos pela Contratante ndo exime a Contratada da responsabilidade pela correcdo de
erros porventura identificados, sem &nus adicional. Surgindo deficiéncias durante a execugdo dos servigos, a Contratante
requererd por escrito a resolugdo dos problemas, ficando a Contratada obrigada a recompor um nivel de servicos condi-
zente com os requisitos exigidos nesta contratacdo, podendo os pagamentos serem suspensos até que as dificuldades sejam
completamente sanadas.
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6. OBRIGACOES DA ADMINISTRACAO

6.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela contratada, de acordo com o Edital e seus anexos.

6.2. Fornecer e colocar a disposicdo da contratada todos os elementos e informacdes que se fizerem necessdrios & execucdo
dos servicos.

6.3. Definir as diretrizes estratégicas da comunicacdo institucional.

6.4. Notificar a contratada, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas no objeto fornecido, para que seja
por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, As suas expensas.

6.5. Nofificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua respon-
sabilidade.

6.6. Verificar a conformidade dos servicos prestados e dos bens recebidos provisoriamente com as especificacdes constantes
do Edital e da proposta, para fins de aceitacdo e recebimento definitivo.

6.7. Acompanhar e fiscalizar a execucdo contfratual e o cumprimento das obrigagdes pela confratada.

6.8. Efetuar o pagamento a contratada no valor correspondente ao fornecimento do objeto, no prazo e forma estabelecidos
no Edital e seus anexos.

6.9. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitacoes e reclamacdes relacionadas & execucdo do presente Contrato,
ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatdrios ou de nenhum interesse para a boa
execucdo do agjuste.

6.10. Divulgar as informagdes sobre a execugdo do contrato, incluindo a identificagcdo dos veiculos de divulgagcdo e dos
fornecedores de bens e servicos especializados contratados por intermédio da agéncia, no sitio eletrénico da Administragcdo
PUblica, observada a legislacdo aplicAvel e as informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados con-
fratados de forma consolidada, por tipo de fornecedor e por meio de comunicacdo, na forma da legislacdo vigente e de
normas de transparéncia publica.

7. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

7.1. Dispor de capacidade operacional multidisciplinar compativel com o volume, a complexidade e a natureza dos servicos
de publicidade institucional da Cdmara Municipal de Ubd, assegurando atendimento continuo e comprovar, no prazo ma-
ximo de 30 dias corridos a contar da data de assinatura do contrato, que possui estrutura de atendimento compativel com
o volume e caracteristicas dos servicos a serem prestados.

7.2. Manter disponibilidade para atendimento emergencial, nos casos de demandas urgentes decorrentes de fatos imprevis-
tos, eventos extraordindrios ou necessidades institucionais relevantes. Em tais hipdteses, a contratada deverd apresentar
solucdo vidvel, respeitando as boas praticas técnicas e a legislacdo aplicavel.

7.3. Dispor de equipe de atendimento, criagcdo e producdo necessdria para cumprimento do objeto da licitagcdo para aten-
der as necessidades administrativas e de atendimento com alocacdo dos perfis necessdrios, dimensionados de acordo com
a demanda de comunicacdo aprovada pela Confratante.

7.4. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, infraestrutura tecnoldgica adequada, incluindo softwares licenciados, sis-
temas de edicdo, armazenamento em nuvem seguro, equipamentos de captura audiovisual e recursos necessdrios d pro-
ducdo das pecas.

7.5. Indicar um preposto responsdvel pelo contrato, que deverd:

7.5.1. Atuar em todas as etapas e fases da campanha, avaliando o seu desenvolvimento e promovendo acdes que as-
segurem o cumprimento dos resultados contratados.

7.5.2. Prestar apoio técnico aos componentes de sua equipe;
7.5.3. Responder pela gestdo de seus técnicos, coordenando as tarefas executadas;

7.5.4. Garantir a qualidade nas tarefas compativeis com os padrdes e normas utilizadas e definidos pela Contratante
através dos indicadores de niveis de servico;

7.5.5. Repassar o conhecimento necessdrio para a execucdo das tarefas previamente negociadas aos técnicos por ela
alocados, que venham a desempenhd-las;

7.5.6. Garantir nos prazos acordados a enfrega/transmisséo dos servicos;
7.5.7. Resolver conflitos, em conjunto com a equipe especializada da Contfratante;
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7.6. Executar os servicos de publicidade com observéncia aos principios da legalidade, eficiéncia, economicidade e quali-
dade técnica, conforme os briefings e aprovacdes da contratante.

7.7. Realizar reunides periddicas, preferencialmente na sede da Contratante, com o gestor e o fiscal do contrato e a Diretoria
de Comunicacdo, visando ao aprimoramento e a eficiéncia dos servicos prestados, formalizando em ata o conteldo das
reunides ou, alternativamente, realizar reunides de forma remota, desde que devidamente registradas por meio de grava-
¢do ou outro mecanismo idéneo, assegurada a sua guarda e disponibilizagdo para fins de controle, fiscalizagdo e auditoria.

7.8. Cumprir fodas as obrigagdes constantes no Edital, seus anexos e sua proposta, assumindo, com exclusividade, todos os
fributos e taxas que forem devidos por ela, em decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas &
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes pUblicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.9. Corrigir, reparar, remover, substituir s suas expensas, no total ou em parte, o objeto do contfrato em que se verificarem
defeitos ou incorregdes, resultantes da entrega das prestagdes dos servicos apontados pelo fiscal do contrato, sem gerar
6nus algum para a contratante.

7.10. Responder perante a contratante e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de omisséo
na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos
objeto deste contrato.

7.11. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agcdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos cau-
sados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados e prepostos, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento deste contratfo.

7.12. Responsabilizar em observar os Direitos Autorais, licenciamentos de uso de imagens, fotografias, obras audiovisuais e
outras sempre quando for o caso e comprovar mediante a apresentacdo de concessdo e autorizacdo de uso contendo
finalidade, meio e prazo de validade da cessdo do direito autoral.

7.13. Manter registro ativo junto ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou entidade equivalente, conforme exi-
gido pelo art. 4° da Lein® 12.232/2010 e manter todas as condi¢gdes de habilitagcdo exigidas na concorréncia que deu origem
a este ajuste, bem como cumprir a legislacdo trabalhista e securitéria com relacdo a seus empregados e, se e quando for o
caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

7.14. Substituir qualquer profissional cuja atuacdo, permanéncia ou conduta sejam consideradas inadequadas a execugdo
do contrato, inclusive quando caracterizarem prejuizo & qualidade dos servicos, descumprimento de normas internas ou
incompatibilidade com o interesse publico, independentemente de justificativa detalhada, resguardado o registro formal
da ocorréncia para fins de fiscalizacdo e conftrole.

7.15. Prestar todo esclarecimento ou informacdo solicitada pelo confratante ou por seus prepostos, garantindo-lhes o acesso,
a qualguer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos & execucdo do empreendimento.

7.16. Guardar sigilo absoluto sobre as informagdes que vier a ter conhecimento por forca da contratacdo e ndo divulgar
informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome da contratante, sem sua prévia
e expressa autorizacdo.

7.17. Manter os técnicos responsdveis pela prestacdo dos servicos devidamente identificados por crachds quando em fraba-
Iho nas instalacdes da Contratante.

7.18. Acompanhar e supervisionar todas as execucdes externas realizadas por fornecedores terceiros, como gréficas, produ-
toras de video, estudios e empresas de midia exterior, garantindo que as pecas finais correspondam integralmente ds con-
cepgodes aprovadas, observando padroes de qualidade, prazos ajustados e condicdes de execucdo previamente acorda-
das.

7.19. Realizar a curadoria, andlise e validagdo prévia dos veiculos de divulgagdo on-line, assegurando a ndo inclusdo, no
planejamento de midia, de blogs, canais ou plataformas digitais que veiculem contetdos que incitem a violéncia, dissemi-
nem desinformagdo (fake news), promovam pornografia ou violem direitos fundamentais do cidaddo, responsabilizando-se
infegralmente por eventual inobservancia.

7.20. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagcdes comerciais junto a fornecedores e veiculos
e transferir & contratante as vantagens obtidas.

7.21. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos cau-
sados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como se obrigar por quaisquer
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responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cum-
primento do contrato.

7.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos
decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

7.23. Aceitar, caso interesse da contratante, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessdarios nos servicos, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, nos termos dos
arts. 125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.

7.24. Ndo confratar, durante a vigéncia da confratagdo, cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do Contratante ou do fiscal ou gestor contratuais, nos termos do artigo 48, pard-
grafo Unico, da Lei n® 14.133, de 2021.

7.25. Manter registro do acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitdrias produzidas
pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, nos termos do art. 17 da Lei n® 12.232/10.

8. INFRACOES E SANCOES

8.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela Contratada ou ndo veracidade das informacdes
prestadas, poderd acarretar, resguardados os preceitos legais pertinentes, sendo-lhe garantida a prévia defesa.

8.2. Comete infracdo administrativa, nos tfermos da Lei n° 14.133, de 2021, a confratada que:
a) der causa a inexecugdo parcial do contrato;

b) der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano & Administracdo ou ao funcionamento dos servi-
cos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa & inexecucdo total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execuc¢do ou da enfrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentagdo falsa ou prestar declaragdo falsa durante a execucdo do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execug¢do do contrato;
g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.
8.3. Serdo aplicadas aa contratada que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes sangoes:

8.3.1. Adverténcia, quando a contratada der causa a inexecucgdo parcial do contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave;

8.3.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b"”, “c" e “d" do subitem
acima, sempre que ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave;

8.3.3. Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f",

g" e "“h" do subitem acima, bem como nas alineas “b", “c” e “d", que justifiquem a imposicdo de penalidade mais
grave.

8.3.4. Multa:

8.3.4.1. Moratéria, para as infragdes descritas no item “d", de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre
o valor da parcela inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias.

8.3.4.2. Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do contrato,
até o mdéximo de 2% (dois por cento), pela inobserv@ncia do prazo fixado para apresentacdo, suplementacdo ou
reposicdo da garantia.

8.3.4.3. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias para apresentacdo, suplementagdo ou reposicdo da garantia au-
toriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas
clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lein. 14.133, de 2021.

8.3.4.4. Compensatéria, para as infracdes descritas nas alineas “e” a "h", de 2% (dois por cento) a 10% (dez por cento)
do valor da contratacdo.

8.3.4.5. Para as demais infracoes a multa serd de 1% a 10% do valor do Contrato.
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8.4. A aplicacdo das sancdes previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipdtese alguma a obrigacdo de repara-
cdo integral do dano causado & Contratante. As sangcdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

8.5. Antes da aplicacdo da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da
data de sua intimacdo. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventual-
mente devido pela Contratante a Contratada, além da perda desse valor, a diferenca serd descontada da garantia pres-
tada ou serd cobrada judicialmente. A multa poderd ser recolhida administrativamente no prazo mdéximo de 07 (sete) dias,
a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela autoridade competente.

8.6. A aplicacdo das sangdes realizar-se-d em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa aa
confratada, observando-se o procedimento previsto no caput e pardgrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as
penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

8.7. Para a garantia da ampla defesa e contraditério, as notificacdes serdo enviadas elefronicamente para os enderecos de
e-mail informados, sendo estes e-mails considerados de uso continuo da empresa, ndo cabendo alegagdo de desconheci-
mento das comunicacdes a eles comprovadamente enviadas.

8.8. Na aplicacdo das sancoes serdo considerados:
8.8.1.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;
8.8.1.2. as peculiaridades do caso concreto;
8.8.1.3. as circunstd@ncias agravantes ou atenuantes;
8.8.1.4. 0s danos que dela provierem para o Contratante; e

8.8.1.5. a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos or-
gdos de confrole.

8.9. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitacdes e contratos da
Administragdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei.

8.10. A personalidade juridica da Contratada poderd ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para
facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Termo de Referéncia ou para provocar confusdo
patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sangcdes aplicadas & pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores
e sécios com poderes de administragcdo, & pessoa juridica sucessora ou & empresa do mesmo ramo com relacdo de coliga-
¢do ou controle, de fato ou de direito, com a Contratada, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa
e a obrigatoriedade de andlise juridica prévia.

8.11. O Contratante deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicacdo da sangdo, informar
e manter atualizados os dados relativos as sancdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de
Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), instituidos no @mbito do Poder
Executivo Federal.

8.12. As sancoes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar sGo passiveis
de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133, de 2021. Os débitos da Contfratada para com a Administracdo Con-
fratante, resultantes de multa administrativa e/ou indenizacdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados,
total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido érgdo decorrentes deste mesmo contfrato ou de outros contra-
tos administrativos que a Contfratada possua com o mesmo érgdo ora Contratante, na forma da Instrucdo Normativa SE-
GES/ME n°® 26, de 13 de abril de 2022.

9. CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

9.1. A medicdo dos servicos serd realizada com base nas Ordens de Servico emitidas pela Administragdo, considerando as
atividades efetivamente executadas, aprovadas e comprovadas documentalmente, conforme verificacdo realizada pelo
Fiscal do Contrato.

9.2. Para fins de medicdo, serdo considerados, conforme o caso:
9.2.1. relatdrios de execucdo das acdes publicitdrias;
9.2.2. comprovagdo de veiculacdo (planos de midia, mapas de insercdo, comprovantes de exibicdo);
9.2.3. pecas produzidas e entregues;

9.2.4. notas fiscais e documentos comprobatdrios de custos de producdo e de veiculacdo.
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9.3. Nos servicos de veiculacdo, a medicdo observard os espacos efetivamente utilizados, os periodos de exibicdo e os for-
matos contratados, devendo ser comprovados por meio de documentos emitidos pelos veiculos de comunicacdo, tais
como mapas de midia, relatérios de insercdo, gravacdes, prints ou outros meios iddneos de verificacdo.

9.4. Nos servicos de producdo, a medicdo considerard as entregas efetivamente realizadas e aprovadas, em conformidade
com as especificacdes técnicas e com as propostas previamente validadas pela Administracdo.

9.5. O fechamento da medicdo para fins de faturamento poderd ocorrer por Ordem de Servico individualizada ou de forma
consolidada por periodo, preferencialmente mensal, desde que assegurada a rastreabilidade integral entre:

9.5.1. a demanda origindria;

9.5.2. a Ordem de Servico correspondente;

9.5.3. 0s servicos executados;

9.5.4. 0s custos incorridos; e

9.5.5. 0s documentos comprobatdrios da execucdo e da veiculacdo.

9.6.Nos casos em que for necessdria a supervisdo da execugdo externa (grdfica, produtora audiovisual, midia exterior ou
outros terceiros), caberd a contratada monitorar a producdo, garantir conformidade com os arquivos finais aprovados e
entregar a fiscalizagcdo provas de que a execugdo observou integralmente o padrdo técnico exigido, incluindo fotos, regis-
tros, prints, comprovantes de veiculagdo, certificados técnicos e demais evidéncias aplicdveis.

9.7. A proposi¢cdo estratégica das agdes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como
digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever,
sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, andlise e otimizacdo de resultados.

9.8. O pagamento das obrigacdes contfratuais estard condicionado d efetiva execucdo do objeto e a correspondente liqui-
dacdo da despesa, que ocorrerd mediante apresentacdo de Nota Fiscal ou documento fiscal equivalente, devidamente
conferido, aceito e atestado pelo fiscal do contrato.

9.9. A liquidagdo da despesa serd realizada no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento da Nota Fiscal
ou documento equivalente. Constatadas incorregdes, inconsisténcias ou auséncia de informagdes obrigatérias, a documen-
tacdo serd devolvida a contratada para correcdo, iniciando-se novo prazo para liquidacdo a partir da reapresentacdo dos
documentos devidamente regularizados. Em caso de atraso no pagamento por responsabilidade da Administracdo, os va-
lores devidos serdo atualizados monetariamente desde o termo final do prazo até a data do efetivo pagamento, mediante
aplicacdo do indice IPCA.

9.10. A Nota Fiscal deverd conter, obrigatoriamente, os dados bancdrios completos da contratada, sob pena de suspensdo
do pagamento até a regularizagdo da informacdo, bem como observar fielmente o objeto executado, os quantitativos
entregues e os valores unitdrios contratados. A Nota Fiscal ou Fatura deverd estar acompanhada da comprovacdo da re-
gularidade fiscal da contratada, a qual poderd ser verificada por meio de consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou mediante
a documentacdo prevista no art. 68 da Lei n® 14.133/2021. Constatada situagdo de irregularidade fiscal, a contratada serd
notificada para, no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, regularizar sua situacdo ou apresentar defesa, admitida uma Unica
prorrogacdo por igual periodo, a critério da Administracdo.

9.11. Persistindo a irregularidade, a Administrac&o adotard as providéncias administrativas cabiveis, inclusive a comunicacdo
aos 6rgdos competentes e, quando aplicdvel, a instauragcdo de procedimento de rescisdo contratual, assegurados o con-
traditério e a ampla defesa, sem prejuizo da realizagdo de pagamentos referentes a servicos efetivamente executados e
aceitos até a decisdo final.

9.12. Na hipdtese de a Nota Fiscal ou documento fiscal equivalente apresentar erro material, divergéncia de valores, quanti-
tativos incorretos, descricdo em desacordo com o objeto executado, glosa parcial, rejeicdo do servico ou qualquer outfra
inconsisténcia que inviabilize a liquidacdo da despesa, a Administracdo poderd exigir o seu cancelamento e a emissdo de
nova Nota Fiscal ajustada & execucdo efetivamente aceita. O cancelamento da Nota Fiscal serd de inteira responsabilidade
da confratada, inclusive quanto ao cumprimento das exigéncias fiscais aplicdveis, devendo a nova Nota Fiscal refletir fiel-
mente os servicos ou bens efefivamente executados, aceitos e atestados pela Administracdo. Enquanto ndo regularizada a
situacdo fiscal por meio do cancelamento e da reapresentagcdo da Nota Fiscal vdlida, o pagamento ficard suspenso, ndo
sendo caracterizado atraso imputdvel a Administracdo.

9.13. O pagamento serd efetuado no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contados da finalizagcdo da liquidacdo da despesa,
por meio de ordem bancdria, transferéncia eletrénica ou PIX, a crédito da conta indicada pela contratada. Serd conside-
rada como data do pagamento aquela em que for emitida a ordem bancdria. Recomenda-se, preferencialmente, a
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indicacdo de conta bancdria na Caixa Econdmica Federal ou Banco do Brasil e no caso de uso de chaves PIX, recomenda-
se, preferencialmente, chave vinculada ao CNPJ da contratada.

9.14. Os servigos serdo pagos em conformidade com as seguintes especificagdes:

9.14.1. Servicos internos da agéncia: serd remunerado dentro do valor de desconto oferecido pela empresa contratada,
tendo-se como referéncia os valores constantes na Tabela do SINAPRO, conforme proposta comercial;

9.14.2. Servicos agenciados: os servicos de publicagcdes na imprensa falada, escrita e televisada, serdo remunerados, con-
forme as disposicoes da Lei 4.680/1995 e Decreto n° 57.690/1966, diretamente pela Contfratada e, os servicos como (gré-
ficas, confeccdes e similares, outdoor, pesquisa de opinido e outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente
pela Contratada, conforme acordo externo entre as partes.

9.15.No momento do pagamento, serdo efetuadas as retencgdes tributdrias previstas na legislacdo vigente, especialmente
aquelas relativas ao Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza - ISSQN, quando aplicdvel, e ao Imposto de Renda Retido
na Fonte — IRRF, observadas as normas federais, estaduais e municipais pertinentes. A contratada optante pelo Simples Na-
cional, nos fermos da Lei Complementar n® 123/2006, ndo estard sujeita as retengdes dos fributos abrangidos por esse regime,
desde que comprove sua condicdo mediante documentacdo oficial vdlida. Nessa hipdtese, a Nota Fiscal deverd conter a
indicacdo expressa da op¢do pelo Simples Nacional e a segregagdo das receitas, quando exigida pela legislacdo tributdria,
sob pena de aplicacdo das retencdes cabiveis.

9.16. Na hipdtese de execugdo parcial do objeto, a Administragdo realizard o pagamento exclusivamente da parcela efeti-
vamente executada, aceita e atestada, procedendo & glosa proporcional dos valores correspondentes a parcela ndo exe-
cutada, executada de forma incompleta ou em desconformidade com as condi¢cdes contratuais.

9.17. O cdlculo da glosa serd efetuado com base nos quantitativos efetivamente entregues e aceitos, nos valores unitdrios
contratados ou nos critérios de medi¢do definidos, assegurada a proporcionalidade entre a parcela executada e a parcela
glosada. A realizacdo de pagamento parcial, decorrente de glosa, ndo implica quitacdo plena do objeto, ndo afasta a
responsabilidade da contratada pela execugdo integral do confrato, nem impede a aplicacdo de sancdes administrativas
ou a adog¢do de outras medidas cabiveis, observado o devido processo legal.

10. SELECAO DO FORNECEDOR, COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. A sele¢do do fornecedor dar-se-& por meio de concorréncia, na forma do art. 28, inciso I, da Lei n° 14.133/2021, a ser
realizado em sua forma eletrdnica, com critério de julgamento de técnica e preco, na proporgdo de 70% (setenta por cento)
de valoragdo da proposta técnica, e 30% (trinta por cento) de valoracdo da proposta de preco. Em caso de empate téc-
nico ou necessidade de esclarecimentos, serdo utilizados os meios previstos na legislacdo e no edital para dirimir ddvidas,
analisar documentos adicionais, solicitar complementacdes e garantir clareza nos critérios de avaliacdo, sempre respeitando
o anonimato das propostas técnicas.

10.2. A etapa de julgamento técnico, embora baseada nos arquivos enviados eletronicamente, ocorrerd presencialmente
pela Comissdo Técnica, conforme previstos nos itens especificos do edital, sendo posteriormente registrada no sistema para
fransparéncia e publicidade dos atos.

10.3. A comissdo especial de licitacdo consistird em um conjunto de 3 agentes pUblicos indicados pela Administracdo, em
cardter especial, com a fungcdo de conduzir, receber, examinar e julgar os documentos relativos a esta contratacdo, salvo
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

10.4. A avaliacdo da proposta técnica serd baseada em critérios claros e objetivos que avaliem a qualificagcdo técnica da
licitante, sua experiéncia em campanhas publicitdrias semelhantes e a proposta de prego apresentada, garantindo a esco-
lha da proposta mais vantajosa para a Administracdo Publica.

10.5. As propostas técnicas serdo analisadas pela subcomissdo técnica, nos termos do art. 10 da Lei 12.232/2010 e serd cons-
tituida por 3 membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas dreas, sendo
que, no minimo, 1/3 (um terco) deles ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a
Cdamara Municipal de Ubd.

10.6. A relacdo dos nomes para composicdo da subcomissdo técnica serd de responsabilidade da Diretoria de Comunica-
¢do da Camara Municipal de Ubd, devendo ser definida com, no minimo, o triplo do nimero de integrantes previstos. A
referida relacdo serd previamente publicada na imprensa oficial, com antecedéncia minima de 10 dias da data designada
para a readlizacdo da sessdo publica de sorteio.

10.7. A definicGo dos membros titulares da subcomissdo técnica ocorrerd por meio de sorteio publico, a ser conduzido pela
Comissdo Especial de Licitacdo. Os nomes remanescentes da relacdo inicial também serdo submetidos a sorteio, com a
finalidade de estabelecer a ordem de supléncia, para eventual convocacdo em caso de impedimento ou impossibilidade
de participacdo dos memibros fitulares.
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10.8. Até 48 horas antes desta sessdo publica, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo publi-
cada, mediante fundamentos juridicos plausiveis e mediante apresentacdo na plataforma eletrénica ou justificativa entre-
gue a Comissdo Especial de Licitacdo. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na sub-
comiss@o técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

10.9. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade com-
petente, implicard, se necessdrio, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado. S6 serd admitida
nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacdo anteriormente publicada.

10.10. A sess@o publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente designada, garanti-
dos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo 10 da Lei n® 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacdo do
sorteio por qualguer interessado.

10.11. Os membros da Comissdo Especial de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade se
comprometendo com o cumprimento de requisitos das fungdes exercidas, conforme as normas de regéncia (Leis Federais
12.232/2010 e 14.133/2021) e este termo serd inserido nos autos do processo desta concorréncia.

10.12. A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, que serd realizado pela Subcomissdio Técnica, todos os demais
procedimentos e julgamentos serdo efetuados e correrdo sob a responsabilidade da Comissdo Especial de Licitacdo. Serdo
readlizadas tantas sessdes publicas quanto necessdrias, desde que observados os procedimentos previstos no Edital e na
legislagdo em vigor.

10.13. A Comissdo Especial de Licitacdo poderd, em qualquer fase do processo, se julgar necessdrio, proceder & vistoria das
instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta Concorréncia.

10.14. Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes d adjudicagdo dos contratos ou & andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as propostas. Qualquer
tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julga-
mento das Propostas resultard na sua desclassificacdo.

11. APRESENTACAO E ELABORAGCAO DAS PROPOSTAS

11.1. A submissdo das propostas deverd ocorrer exclusivamente por meio da plataforma eletrébnica AMM LICITA. Todos os
documentos, arquivos e demais elementos que compdem as propostas deverdo ser encaminhados em formato digital,
atendendo integralmente as especificagdes técnicas estabelecidas pela Administragcdo, sendo expressamente vedada
qualquer forma de apresentacdo fisica ou envio por meios diversos do sistema eletrénico oficial.

11.2. Adicionalmente, caso o sistema eletrénico utilizado no certame permita, serd admitido o envio de arquivos compacta-
dos em formato .zip, desde que os arquivos estejam organizados de forma estruturada e identificdvel, ndo haja qualquer
restricdo de acesso, senha, criptografia ou mecanismo que impec¢a a visualizagdo imediata dos documentos e que a com-
pactacdo ndo prejudique a andlise, integridade e rastreabilidade das informacades.

11.3. Em atendimento ao disposto na Lei n® 12.232/2010, os licitantes deverdo estruturar e apresentar, de forma segregada,
dois conjuntos de propostas auténomas, sendo uma proposta técnica e uma proposta comercial em momentos distintos no
sistema eletrénico, considerando a necessidade de execucdo do julgamento técnico sem a identificagdo dos licitantes.

11.4. A proposta técnica deverd ser inserida no ato do cadastramento da proposta inicial, em campo proprio do sistema,
enquanto por sua vez, a proposta comercial (de precos) serd apresentada apenas apds a conclusdo do julgamento das
propostas técnicas, em fase propria do certame, momento em que a identificacdo dos licitantes ndo comprometerd a
isonomia nem a imparcialidade do julgamento.

Proposta Técnica

11.5. Nos termos do art. 4° da Lei n° 12.232/2010, a proposta técnica deverd ser apresentada de forma integralmente anoni-
mizada, vedada a inclusdo de quaisquer elementos que possibilitem, direta ou indiretamente, a identificacdo da licitante,
tais como nomes, marcas, logotipos, assinaturas, referéncias institucionais, codificagcdes reconheciveis ou quaisquer outros
indicios de autoria. O descumprimento dessa exigéncia configura irregularidade insandvel, implicando a imediata desclas-
sificacdo da proposta.

11.6. A proposta técnica serd estruturada em dois conjuntos de documentos: Plano de Comunicagdo Publicitéria e Informa-
¢oes sobre a Licitante. Com o objetivo de conferir maior clareza, organizacdo e padronizacdo a andlise, apresenta-se, a
seguir, quadro-resumo contendo os elementos obrigatérios que deverdo compor a proposta técnica, os quais serdo deta-
Ihados nos itens subsequentes.
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Plano de Comunicac¢ao Publicitaria Informagoes Sobre a Licitante

1. Raciocinio Bdsico

2. Estratégia de Comunicacéo Publicitdria
3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Capacidade de Atendimento
2. Repertério
3. Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo

11.7. Nos termos do manual de utilizagdo da plataforma eletrénica AMM LICITA, o sistema n&o suporta o envio (upload) de
arquivos com tamanho superior a 15 MB (megabytes). Em razdo dessa limitacdo técnica, e com o objetivo de assegurar a
adequada apresentacdo das propostas sem prejuizo & competitividade e a andlise dos documentos, a Administrac&o dis-
ponibilizou, de forma preventiva, multiplos campos para anexacdo de arquivos no sistema.

11.8. Os campos identificados como "“principal” deverdo ser utilizados prioritariamente para o envio integral da documenta-
cdo, sempre que o volume de arquivos ndo ultrapassar o limite estabelecido. Os campos identificados como “secunddrio”
destinam-se exclusivamente d complementacdo da documentacdo, devendo ser utilizados apenas quando necessdrio, nos
casos em que o conjunto de arquivos exceder o limite méximo permitido por campo. Na hipdtese de utilizacdo dos campos
secunddrios, os licitantes deverdo manter a organizacdo légica, sequencial e devidamente identificada dos documentos,
de modo a ndo prejudicar a andlise técnica, a rastreabilidade das informagdes e a compreensdo integral da proposta.

11.9. Na hipétese de ndo utilizagcdo do campo secunddrio e, ainda assim, havendo impedimento técnico do sistema para
prosseguimento da submissdo da proposta, serd admitido o envio de arquivo em branco ou documento meramente formal
no referido campo, exclusivamente para fins de viabilizacdo operacional do envio, vedada a insercdo de qualquer conte-
Udo técnico, informativo ou elemento que possa influenciar o julgamento ou identificar o licitante.

11.10. A Administracdo ndo se responsabiliza por falhas no envio decorrentes de arquivos com tamanho superior ao limite
permitido, arquivos corrompidos, ilegiveis ou desorganizados, cabendo exclusivamente ao licitante a correta insercdo e in-
tegridade dos documentos apresentados. O uso inadequado dos campos de upload, especialmente com envio fragmen-
tado, desordenado ou que dificulte a andlise das propostas, poderd ensejar diligéncia ou, quando comprometer a avalia-
¢do, a desclassificagdo da proposta, nos termos deste edital.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

11.11. O Plano de Comunicacdo Publicitdria deverd ser padronizado, com formato A4, fonte “arial” na cor preta e tamanho
12, titulos, entre titulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuo, espacamento de 1,50 entrelinhas e duplos apds titulos,
entre tfitulos e paragrafos, alinhamento justificado do texto, margens de 3 cm na esquerda e superior, e 2 cm na direita e
inferior e numeracdo em todas as pdginas, & direita do canto inferior e contar com os seguintes requisitos: Raciocinio Bdsico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.12. Os documentos que compordo o Plano de Comunicacdo Publicitdria deverdo ser apresentados de forma que ndo
seja possivel identificar a empresa realizadora do projeto, tais como informagdes, marcas, sinais, logomarcas, etiquetas, pa-
lavras, QR codes ou outros elementos. Falhas de natureza formal que ndo comprometam o sigilo, a identificacdo da licitante
ou o julgamento objetivo das propostas ndo ensejardo desclassificagdo automdtica, observando-se o interesse publico e os
principios da razoabilidade e proporcionalidade.

11.13. RACIOCINIO BASICO: Desenvolvido por meio de textos, com no mdximo 03 (rés) laudas, nos quais a licitante fard um
diagnéstico das necessidades de comunicacdo publicitdria da Cadmara, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e,
principalmente, sobre o desafio de comunicacdo expresso no Briefing.

11.14. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: Desenvolvido por meio de textos, com no méximo 03 (trés) laudas, nos
quais a licitante apresentard as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicacdo e alcangar os objetivos,
geral e especificos, de comunicagdo relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

11.14.1. Apresentacdo e defesa ao partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio bdsico, devem
fundamentar a proposta de solucdo publicitdria dos problemas especificos de comunicagcdo da Cadmara Municipal de
Ubd.

11.14.2. Explicitard e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicagdo Publicitdria sugerida, especialmente:

"o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, "quando dizer” e que meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas
ufilizar.

11.15. IDEIA CRIATIVA: Exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderdo as respostas criativas do proponente aos desafios
e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacdo publicitéria;
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11.15.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em uma relacdo na qual, a critério
da licitante, poderdo ser inseridos comentdrios circunscritos & especificacdo de cada peca e ou material e d explicita-
cdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

11.15.2. A relacdo das pecas deverd ser apresentada em dois blocos, sendo que no primeiro bloco, deverdo ser relacio-
nadas as pecas corporificadas, limitadas a 10 (dez) pecas e no segundo bloco, as pecas ndo corporificadas, sem nimero
limitado de pecas.

11.15.3. Da relacdo de pecas e ou material, a licitante deverd escolher e apresentar como exemplos pecas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicagdo, os quais
deverdo observar as seguintes orientagoes:

11.15.3.1. Ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio; protétipo
ou “monstro” para pecas destinadas a rddio e internet; storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso,
para TV e cinema.

11.15.3.2. Limitar-se, sob pena de desclassificagcdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgacdo,
do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observando as seguintes regras:

11.15.3.2.1. Cada reducdo e ou variacdo de formato serd considerada como uma peca;
11.15.3.2.2. Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

11.15.3.2.3. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista, jornal, tablete, assim como
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) serd considerada como uma pega, se o
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunfo sequencial e uma peca sozinha ndo fransmitir a
mensagem completa da comunicag¢do;

11.15.3.2.4. Um hofsite e todas as suas pdginas serdo consideradas uma pega;
11.15.3.2.5. Um filme e o hotsite em que se enconfra hospedado serdo considerados duas pecas;
11.15.3.2.6. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.
11.15.4. SO serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.
11.15.5. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

11.15.6. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens
e locucdo.

11.15.7. Cada exemplo de peca e ou material deverd trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV", “spot rd-
dio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo com a relagcdo de pecas e ou material a que

se refere o subitem.

11.15.8. Os storyboards animados, animatics, protdtipos e monstros poderdo ser apresentados por meio de link de acesso
a ambiente virtual especifico (pasta digital), informado no documento referente a proposta. O ambiente virtual indicado
deverd atender, cumulativamente, aos seguintes requisitos:

11.15.8.1. conter exclusivamente os arquivos necessdrios & andlise da proposta;

11.15.8.2. nGo apresentar qualquer elemento que permita a identificacdo do licitante, sob pena de desclassificacdo;
11.15.8.3. garantir acesso irrestrito, gratuito e sem necessidade de autenticacdo ou solicitagdo de permissdo prévia;
11.15.8.4. manter a integridade e disponibilidade dos arquivos até a conclusdo da fase de julgamento técnico.

11.15.9. Compete d Comiss@o de Contratacdo proceder & verificacdo prévia dos links disponibilizados, assegurando o
atendimento as condigdes estabelecidas neste instrumento, antes do encaminhamento do material & Subcomissdo Téc-
nica para andlise.

11.16. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: Desenvolvida por meio de textos, tabelas, gréficos e ou planilhas nos quais deverd
ser apresentada justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonéncia com a estratégia de comunicagdo
publicitaria sugerida pela licitante em funcdo da verba referencial indica no Briefing e simulacdo do plano de distribuicdo
com todas as pecas e ou material constantes da relacdo prevista no subitem 11.14.1.

11.16.1. A simulagcdo do plano de distribuicdo deverd contar um resumo geral com informagdes sobre:
11.16.1.1. periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

11.16.1.2. quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgagdo;
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11.16.1.3. valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente
por meios;

11.16.1.4. valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada peca desti-
nada a veiculos de divulgacéo;

11.16.1.5. quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
11.16.1.6. valores absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia.

11.16.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios que ndo implicam a compra de espaco
e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a fransmissGo de mensagens publicitdria.

11.16.3. A simulacdo do plano de distribuicdo deverd observar ainda as seguintes condicdes:

11.16.3.1. 0s precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do aviso de licitacdo;

11.16.3.2. deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagcdo, nos termos do
art. 11 da Lei 4.680/65;

11.16.3.3. devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os servicos de fornecedores;

11.16.3.4. para veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos publicas, mas que
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagdo (tais como midia programdtica, trading desks e
redes sociais) a licitante deverd informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas
no &mbito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua
proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex:, frue views, taxa de impressdo, geragdo de leads, custo
por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida, entre outros).

11.17. Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacdo de publicidade nas redes
sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de comunicacdo.

Conjunto de Informagées Sobre a Licitante

11.18. O Conjunto de informacdes sobre a licitante deverd contar com os seguintes requisitos: Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatério e Resolucdo de Problemas de Comunicacdo.

11.19. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Constituida por arquivo especifico composto por textos, tabelas, gréficos, diagramas,
fotos e ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminard:

11.19.1. A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das propostas, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

11.19.2. A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados d disposicdo da execucdo do
contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagcdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet, produ-
¢do grdfica, midia e atendimento;

11.19.2.1. A qualificacdo deverd ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a
formacdo e a experiéncia dos profissionais;

11.19.2.2. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deverdo participar da
elaboragdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante aprovacdo prévia da Camara.

11.19.3. As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados d disposicdo para a execucdo do
confrato.

11.19.4. A sistemdtica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condicdes normais de frabalho, na criacdo de
peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia.

11.19.5. As informacdes de marketing e comunicac¢do, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagcdo e confrole
de midia que colocard regularmente a disposicdo da Cédmara sem énus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.20. REPERTORIO: Constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, onde
deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de
sua veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, observado os dispostos abaixo. A apresentacdo de pecas e ou material em nu-
mero inferior ao exigido implica, para este quesito, pontuacdo mdxima proporcional ao nUmero de pecas apresentadas,
que serd obtida mediante a aplicacdo daregra de trés simples em relacdo a pontuagcdo mdaxima prevista para este subitem.
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11.20.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2020;
11.20.2. As pecgas elefrénicas deverdo ser fornecidas em arquivos digitais;

11.20.3. As pecas grdficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas). Se apre-
sentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobra-
das ou ndo;

11.20.4. As pecas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no &mbito de contratos de prestacdo de servi-
cos de publicidade de que a Cédmara seja ou tenha sido signatdria;

11.20.5. Para cada peca e ou material previstos neste item, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacdo su-
cinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, e exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de, pelo menos, um
veiculo que divulgou cada peca.

11.21. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: Constituido por 02 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas
de Comunicacdo, que tenham recebido a autorizacdo para sua producdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro
de 2020, cada um com o méximo de 2 pdaginas, em que serdo descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comuni-
cacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

11.21.1. A apresentagdo de apenas 1 relato implica, para este quesito, pontuagcdo mdaxima equivalente d metade de
pontuacdo mdaxima prevista para este subitem.

11.21.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a acdes
executadas no dmbito de contfratos de prestagdo de servicos de publicidade de que a Cdmara seja ou tenha sido
signatdria.

11.21.3. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica do
autor do referendo em todas as suas pdaginas.

11.21.4. Na Ultima pdgina do relato deverd constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu
respectivo signatdrio acompanhada do seu nome e cargo ou funcdo, preferencialmente assinadas digitalmente com
certificado vdlido (ICP-Brasil ou padrdo aceito pelo sistema).

11.22. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 3 pecas e ou material ndo computados no limite de pdaginas, inde-
pendentemente do meio de divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidas cada peca e ou material,
deverd apresentada ficha técnica com os dados técnicos de producdo e/ou veiculacdo.

Proposta de Pregos

11.23. A Proposta de Precos serd apresentada separadamente, por meio do ambiente eletrénico da licitacdo, apds a con-
clusdo integral do julgamento das propostas técnicas, em sessdo publica previamente definida e devidamente divulgada
no sistema eletrénico, em observéncia ao procedimento sequencial estabelecido pela Lei n® 12.232/2010 e a fransparéncia
dos atos e deverd estar em conformidade com o modelo anexo ao edital.

11.24. Os arquivos eletrénicos correspondentes a Proposta Comercial deverdo ser inseridos na plataforma mediante a solici-
tacdo da Comissdo de Confratacdo devidamente registrada no sistema, de forma que habilite-se o envio como documen-
tacdo complementar. Todos os licitantes classificados no julgamento das Propostas Técnicas serdo simultaneamente convo-
cados por meio do sistema eletrénico, ocasido em que serd concedido prazo uniforme de até 2 horas, contados da
solicitacdo, para apresentacdo da respectiva Proposta Comercial.

11.25. Recomenda-se que as Propostas Comerciais estejam previamente elaboradas e prontas para envio, considerando a
natureza célere da etapa e a necessidade de andlise integral das propostas pela Comissdo de Contratagdo. As propostas
deverdo ser datadas e assinadas digitalmente, com certificado vdlido (ICP-Brasil ou padrdo aceito pelo sistema, observando-
se exigéncias de autenticidade e validade juridica para documentos eletrénicos), por quem detenha poderes de represen-
tacdo da licitante.

11.26. A Proposta de Preco deverd ser elaborada informando o percentual de honordrios incidentes sobre o preco dos servi-
cos especializados prestados por fornecedores e o percentual de remuneracdo incidente sobre o valor da contratacdo de
midia digital, nas formas abaixo:

11.26.1. & producdo e d execucdo técnica de peca e ou material;

11.26.2. 0 planejamento e d execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragcdo de conheci-
mento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitd-
rias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
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11.26.3. criac@o e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinada a expandir os efeitos
das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

11.26.4. & intermediacdo na contratacdo de midia digital, no caso em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65 e ainda,

11.26.5. 0 desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, observando-se ainda que se destina a atender a
exequibilidade do contrato, adotando-se os precos de mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padrdo
da Atividade Publicitéria, incorporadas ao sistema legal por forca do disposto no Decreto n. 4.563/2002 e do disposto no
inciso V do artigo 6° da Lei 12.232/2010, que dispde que a apresentacdo da Proposta de Preco conterd quesitos repre-
sentativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado publicitdrio, evitando-se a inexequibilidade do confrato
administrativo que vier a ser firmado.

11.26.5.1. N&o serd aceito percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) sobre servicos externos de pro-
ducdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento; sobre formas inovadoras de
comunicagdo publicitdria e nem remuneragdo superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adqui-
rida com a intermediacdo da agéncia, nos casos em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto
Padr&o.

11.26.5.2. N&o serd aceito desconto inferior a 30% (trintfa por cento) sobre a Lista de Referéncia de Custos Infernos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

11.26.5.3. Se houver divergéncia entfre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, serd validado o
percentual por extenso;

11.26.5.4. O percentual de honordrios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva responsabilidade da lici-
tante e ndo Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a ale-
gacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

11.26.5.5. O percentual de honordrios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas,
diretos e indiretos, necessdrios & plena execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, tais como despesas com pes-
soal, administracdo e encargos (obrigag¢des sociais, impostos, taxas etfc.).

11.27. Sendo assim, a licitante deverd apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os seguintes itens:
11.27.1. honordrios sobre servicos externos de produgdo intermediados pela agéncia;
11.27.2. honordrios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento como a intermediacdo
e supervisdo da agéncia;
11.27.3. honordrios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitdria com a intermediacdo e supervisdo da agéncia;

11.27.4. remuneragdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o veiculo ndo remu-
nere essa com o desconto de agéncia;

11.27.5. percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato
das Agéncia de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG, a ser concedido pela agéncia a Cadmara Mu-
nicipal.

11.28. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita & pontuacdo, os percentuais méximos a serem pagos pela Ca-
mara:

11.28.1. a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagcdo de
pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

11.28.2. aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas, sobre o valor original
da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

11.29. A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo conside-
rada como a de menor preco aquela que receber maior pontuacdo, referente ao percentual de honordrios mencionados,
remuneragdo sobre midia digital e pelo desconto concedido sobre a Lista de Referéncia de Internos do Sindicato das Agén-
cias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

11.30. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia
do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto. O prazo de
validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar da data de sua apresentagdo.
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11.31. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos objetos deste instrumento
convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucdo dos servicos, assessoria de marketing, planejamento,
criac@o, mdo-de-obra, bem como todos os encargos fributdrios sociais, trabalhistas, previdencidrios, securitdrios ou quaisquer
outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, nGo cabendo ao érgdo confratante
custos adicionais.

12. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

Propostas Técnica

12.1. Para o julgamento técnico, a Subcomissdo considerard os atfributos constantes da planilha abaixo, com suas respectivas
ponftuacdes mdximas, observado o limite total de 70 (setenta) pontos para a Proposta Técnica. Cada membro da Subco-
missdo Técnica atribuird notas individualmente e sem comunicacdo entre si e as notas serdo registradas em fichas de avali-
acdo padronizadas e rubricadas, incorporadas ao processo administrativo. A pontuacdo de cada quesito corresponderd &
média aritmética das notas atribuidas individualmente pelos membros da Subcomissdo Técnica.

12.2. A pontuacdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos e serd considerada mais bem classifi-
cada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagdo.

12.3. A Subcomissdo Técnica realizard o julgamento presencialmente, em sessdo reservada, sem qualquer contato com as
licitantes, utilizando exclusivamente os arquivos anonimizados enviados por meio da plataforma eletrdnica. E vedado & Sub-
comissdo Técnica conhecer a identidade das proponentes até a conclusdo da avaliagdo, garantindo o sigilo da autoria,
principio basilar do processo licitatério em servicos de publicidade.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

e A acuidade de compreensdo das funcoes e do papel da Cédmara Municipal nos con-
textos social, politico e econémico (até 1,75 pts);
e A acuidade de compreensdo da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes

Raciocinio da Cadmara Municipal com seus publicos (até 1,75 pfts); 7 pontos
Bdsico e A acuidade de compreensdo das caracteristicas da Cédmara Municipal e das suas ati-
vidades que sejam significativas para a comunicagdo publicitéria (até 1,75 pts);
e A acuidade de compreensdo sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo (até
1,75 pts).
¢ A adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e d qualificacdo
da Cadmara Municipal e a seu desafio de comunicacdo (até 3,50 pts);
. e A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
Estratégia de . - . . .
Comunicacdo partido tematico e do conceito propostos (até 3,50 pts); 14 pontos

e Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
Cdamara Municipal com seus publicos (até 3,50 pfts);

¢ A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta
para a solucdo do desafio de comunicacdo expresso no Briefing (até 3,50 pts).

Publicitaria

e Sua adequacdo ao desafio de comunicacdo expresso no Briefing (até 3,50 pts);
e Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante (até
3,50 pts); 14 pontos
e Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (até 3,50 pfts);
o A multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta (até 3,50 pts).

Ideia
Criativa

e O conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritdrios (até 2,20 pts);
¢ A capacidade analitica evidenciada no exame desses hdbitos (até 2,20 pts);
Estratégia e A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em rela-
de Midia cdo as duas alineas anteriores (até 2,20 pts). 11 pontos
e Ndo Midia e A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacdo préprios da Camara Municipal (até 2,20 pts);
¢ A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e /ou do material (até 2,20 pts).

INFORMAGCOES SOBRE A LICITANTE

Capacidade e O porte e a fradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e

1 f
de Atendimento servicos no mercado (até 2 pts); 0 pontos

SETOR DE PATRIMONIO, LICITAGOES E COMPRAS
Termo de Referéncia - Pag. 19 de 25



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias (até 2 pts);

A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo na execucdo do Contrato (até 2 pts);

A operacionalidade do relacionamento entre a Cdmara Municipal e a licitante, esque-
matizado na proposta (até 2 pts);

A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da Cdmara Municipal, sem énus adicional, durante a vigén-
cia do Contrato (até 2 pts).

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver (até
Repertdrio 3,50 pts); 7 pontos
¢ A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material (até 3,50 pts).

Relatos de e A evidéncia de planejamento publicitdrio (até 1,75 pts);

Solucdo de e A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo (até 1,75 pts). 7 pontos
Problemas de e Arelev@ncia dos resultados apresentados (até 1,75 pts);

Comunicacdo e A concatenacdo légica da exposicdo (até 1,75 pts).

12.4. A Subcomissdo reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontu-
acdo for superior a 20% da pontuacdo mdxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas.
Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito, os membros da Subcomissdo, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em relatdrios as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atri-
buida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor O Processo
desta licitacdo.

12.5. Serd desclassificada a proposta técnica que ndo atenda das exigéncias apresentadas, obtiver pontuacdo zero em quais-
quer um dos quesitos de sua proposta, ndo apresentar a proposta anonimizada ou tentar influenciar a Comissdo ou a Sub-
comissdo Técnica no processo de julgamento das propostas.

12.6. Concluido o julgamento técnico, as notas finais ser&o consolidadas e registradas em ata prépria, assinada por todos os
avaliadores, e esta serd disponibilizada no sistema eletrénico, ocasido em que serd divulgado o resultado preliminar da etapa
técnica.

Proposta de Pregos

12.7. Para o julgamento da Proposta de Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo considerard os critérios e respectivas pon-
tuacdes mdximas definidos neste item, observado o limite total de 30 (trinta) pontos. Os critérios I, Il e lll serdo avaliados
individualmente, com atribuicdo de pontuacdo propria para cada um, com base na primeira tabela de pontuacdo apre-
sentada. Por sua vez, os critérios IV e V serdo avaliados de forma autdénoma, observando-se, para cada qual, as respectivas
tabelas especificas de pontuacdo.

12.8. A pontuacdo final da Proposta de Precos corresponderd ao somatdrio dos pontos obtidos em cada um dos critérios,
respeitado o limite méximo estabelecido.

12.8.1. CRITERIO I: Percentual de honordrios sobre producdo e execucdo técnica externa, com a intermediacdo e super-
visdo da agéncia, de pegas ou material.

12.8.2. CRITERIO II: Percentual de honordrios sobre o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos,
de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o pUblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais ser&o
difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com
a intermediacdo e supervisdes da agéncia.

12.8.3. CRITERIO IlI: Percentual de honordrios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo

publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias, com a intfermedi-

acdo e supervisdo da agéncia.

Percentual de Honordrios Até 10% 1% 12% 13% 14% 15%
Pontos 6 5,40 4,50 3.60 3 1,50

12.8.4. CRITERIO IV: Percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacdo da agéncia,
guando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.
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Percentual de Honordrios Até 15% 16% 17% 18% 19% 20%
Pontos 6 5,40 4,50 3.60 3 1,50

12.8.5. CRITERIO V: Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais

DS LR e LaEICE De 50% ou De 45% a1 49% De 40% a1 44% De 30% a 39%
Referéncia de Custos Internos acima de 50%
Pontos 6 4,50 3,60 3

12.9. A pontuacdo de cada licitante corresponderd d soma dos pontos de cada critério e serd considerada mais bem clas-
sificada, na fase de julgamento da Proposta de Pregos, a licitante que obtiver a maior pontuagdo.

Pontuacdo Final e Desempate

12.10. A pontuacdo final serd obtida através da soma da pontuacdo relativa a proposta técnica com a pontuacdo relativa
d proposta de precos.

12.11. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica, na
seguinte ordem:

12.11.1. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria;
12.11.2. Ideia Criativa;

12.11.3. Raciocinio Basico

12.11.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

12.12. Apos a utilizacdo dos critérios acima, persistindo o empate, a decisdo se fard através de sorteio que ocorrerd em sessdo
publica.

12.13. Serd convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante anterior for desclassifi-
cado ou inabilitado.

13. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

13.1. Para fins de habilitagdo, como condi¢do indispensdvel ao julgamento final e & contratacdo, o licitante cuja Proposta
classificado deverdo apresentar e comprovar o atendimento a todos os requisitos e documentos exigidos neste Termo de
Referéncia os quais serdo analisados, na fase prépria do procedimento, em estrita observancia ao disposto nos arts. 62 a 69
da Lein® 14.133/2021.

13.2. Os documentos de habilitacdo serdo analisados e julgados somente apds a conclusdo do julgamento das propostas
técnicas e de precos, podendo a abertura ocorrer na mesma sessdo publica ou em sessdo distinta, desde que previamente
comunicada aos licitantes, em observéncia aos principios da fransparéncia e da publicidade.

13.3. Recomenda-se que os licitantes realizem o envio prévio dos documentos de habilitacdo no momento do cadastra-
mento da proposta no sistema eletrénico, com vistas & otimizagdo do fluxo processual e a celeridade do certame, desde
gue os arquivos sejam inseridos no campo especifico destinado a habilitagdo, vedada, em qualquer hipdtese, a sua inclusdo
junto aos documentos da proposta técnica.

13.4. A insercdo prévia dos documentos de habilitacdo possui cardter facultativo, sendo certo que somente serd analisada
a documentagdo do licitante provisoriamente classificado em primeiro lugar, nos termos do rito procedimental adotado.
Sendo assim, na hipbétese de o licitante ndo ter realizado o envio prévio dos documentos de habilitacdo, deverd apresentd-
los no prazo mdéximo de 30 minutos, contadas da solicitagcdo formal da Comissdo Especial de Licitagcdo, por meio do sistema
eletrénico, sob pena de inabilitacdo.

13.5. De acordo com o art. 43, §1°, da Lei Complementar Federal n® 123, de 2006, havendo alguma restricdo na comprova-
¢do daregularidade fiscal e trabalhista das microempresas, empresas de pequeno porte ou microempreendedor individual,
serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado vencedor do certame, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito e emis-
sdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

13.6. A ndo-regularizacdo da documentagdo, no prazo previsto no pardgrafo anterior, implicard na decadéncia do direito &
contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 156 da Lei Federal n.° 14.133/2021, sendo facultado ao érgdo ou
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entidade responsdvel pelo processo licitatério convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, ou revogar
a licitacdo.

Habilitagdo Juridica

13.7. Empresdrio individual: inscricdo no Registro PUblico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva
sede;

13.8. Microempreendedor Individual (MEl): Certificado da Condicdo de Microempreendedor Individual (CCMEI);

13.9. Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal ou sociedade identificada como empresa individual de respon-
sabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro PUblico de Empresas Mer-
cantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus administra-
dores;

13.10. Sociedade empresdria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no Brasil, publicada no Didrio Oficial da
Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento,
a qual serd considerada como sua sede, conforme Instrucdo Normativa DREI/ME n.° 77, de 18 de margo de 2020;

13.11. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompa-
nhada de documento comprobatdrio de seus administradores;

13.12. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscricdo do ato constitutivo da filial, sucursal ou agén-
cia da sociedade simples ou empresdria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro PUblico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro onde tem sede a matriz;

13.13. Documento oficial de identificagcdo dos sdcios, administradores ou representantes legais.

13.14. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou da consolidacdo respectiva.

Habilitagdo fiscal, social e trabalhista
13.15. Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

13.16. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjunta-
mente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente
a todos os créditos tributdrios federais e & Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos &
Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n° 1.751/2014, do Secretdrio da Receita Federal do Brasil e da Procura-
dora-Geral da Fazenda Nacional.

13.17. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS).

13.18. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo
negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada
pelo Decreto-Lei n® 5.452/1943.

13.19. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Estadual/Municipal relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, perti-
nente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

13.20. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual/Municipal relacionados ao objeto contratual, deverd
comprovar tal condicdo mediante a apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou
outra equivalente, na forma da lei.

Habilitagdo Econémico-Financeira

13.21. Certiddo negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou sede do interessado, caso se trate de
pessoa fisica, desde que admitida a sua participacdo na licitacdo/contratacdo, ou de sociedade simples;

13.22. Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor;

13.23. Balango patrimonial, demonstracdo do resultado do exercicio e demais demonstragcdes contdbeis dos 2 (dois) Ultimos
exercicios sociais, j& exigiveis e apresentados na forma da lei, devidamente registrados na Junta Comercial ou no érgdo
competente, quando aplicdvel, aptos a demonstrar a situacdo econdmico-financeira da licitante;

13.24. Comprovagdo dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), todos superiores a 1
(um), mediante a aplicagcdo das seguintes formulas:

13.24.1. LG = (Ativo circulante + Realizével a longo prazo) / (Passivo circulante + Passivo ndo circulante);
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13.24.2. SG = Ativo Total / (Passivo circulante + Passivo ndo circulante);
13.24.3. LC = Ativo circulante / Passivo circulante.

13.25. As empresas constituidas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender as exigéncias de qualificacdo econd-
mico-financeira, podendo substituir as demonstracdes contdbeis dos exercicios anteriores pelo balanco de abertura, con-
forme disposto no art. 65, §1°, da Lei n° 14.133/2021.

13.26. No caso de pessoa juridica constituida hd menos de 2 anos, as demonstracdes contdbeis exigidas limitar-se-do ao
Ultimo exercicio social, nos termos do art. 69, §6°, da Lei n® 14.133/2021.

13.27. O atendimento aos indices econémico-financeiros deverd ser atestado por meio de declaracdo assinada por profissi-
onal legalmente habilitado da drea contdbil, devidamente identificado, apresentada pela licitante juntamente com a do-
cumentacdo de habilitacdo.

Habilitagdo Técnico-Operacional

13.28. Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento, expedido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo -
CENP, ou por enfidade equivalente legalmente reconhecida, nos termos do § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010, compro-
vando que a licitante atende das condicdes técnicas exigidas para o exercicio regular das atividades de agéncia de propa-
ganda. O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia serd considerado vdlido
para suas filiais, desde que estas integrem a mesma estrutura operacional certificada.

13.29. O certificado deverd estar vdlido na data de apresentacdo dos documentos de habilitacdo, cabendo a Comissdo
Especial de Licitagdo proceder & verificagcdo de sua autenticidade e regularidade, inclusive por meio de consulta ao sitio
eletrénico oficial do CENP ou da entidade certificadora equivalente.

13.30. Atestado(s) de Capacidade Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprovem
a exigéncia e experiéncia na realizagcdo dos servigos objeto desta contratagdo.

13.31. A capacidade técnica, criativa e operacional das agéncias avaliada exclusivamente na fase de julgamento das Pro-
postas Técnicas, por intermédio da atuagdo da Subcomissdo Técnica especializada.

Declaracoes e Termos

13.32. Declaracdo Unificada, conforme modelo constante em anexo ao Edital, devidamente preenchida e assinada, por
meio da qual declara, sob as penas da lei, o atendimento aos requisitos de habilitagcdo e ds demais exigéncias normativas
aplicdveis, nos termos da Lei n® 14.133/2021. A Declarag¢do Unificada compreenderd, de forma expressa e consolidada, a
manifestagdo quanto ao cumprimento das exigéncias legais, constitucionais, trabalhistas, fiscais, sociais e ambientais, bem
como das demais condicoes previstas na Lei n° 14.133/2021, além da plena ciéncia e concorddncia com todas as disposi-
c¢coes constantes do Edital e do Termo de Referéncia.

13.33. O licitante serd integralmente responsdvel pela veracidade, legitimidade e exatiddo das informacdes prestadas na
Declarag¢do Unificada, respondendo administrativa, civil e penalmente em caso de falsidade, omissdo ou apresentacdo de
informacdes inveridicas, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes cabiveis.

14. ESTIMATIVA DE VALOR, DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1. O valor total estimado para a presente contratagcdo é de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais), estabele-
cido como limite md&ximo aceitdvel pela Administracdo, elaborado em conformidade com os principios da economicidade,
eficiéncia e vantajosidade previstos na Lei n° 14.133/2021.

14.2. O valor deverd ser utilizado de acordo com a necessidade da Administracdo, respeitando o principio da economici-
dade e resguardando que a execucdo dos servicos ocorrerd mediante ordens formais de servico, conforme prioridades
institucionais e disponibilidade orcamentdria. Ndo hd obrigatoriedade de consumo integral do valor estimado, sendo a utili-
zagdo condicionada ds demandas efetivas e justificadas e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear qualquer
fipo de indenizacdo.

14.3. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo & conta de recursos especificos consignados no Orcamento
Geral da Camara Municipal de Ubd, sendo atendida pela seguinte dotagdo:

Programa de Trabalho: 01.01.0103100014.001- Manutenc¢do das atividades da Cdmara Municipal de Ubd; Elemento
de Despesa: 3.33.90.39.00.00.00 — Outros Servicos de Terceiros (Pessoa Juridica); 3.33.90.39.68.00.00 — Servicos de
Publicidade e Propaganda;

14.4. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds aprovacdo da Lei Orcamentdria respec-
fiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.
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15. REAJUSTE DE PRECOS E REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

15.1. Para fins de registro, a data do orcamento estimado da contratacdo € 17 de marco de 2026 e constitui a data-base
para fins de reajuste contratual, nos termos da Portaria TCU n° 122/2023, observando-se o inferregno minimo de 12 (doze)
meses, contado a partir da referida data. Para esse fim, considera-se como data do orcamento aquela correspondente a
consolidacdo da pesquisa de precos que fundamentou a estimativa do valor da contratacdo, devidamente formalizada e
juntada aos autos do processo administrativo.

15.2. O reqjuste contratual, quando cabivel, observard:

15.2.1. para os custos internos de execucdo dos servicos remunerados pela Agéncia, serd realizado com base na variagcdo
acumulada do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), ou por outro indice oficial que venha a substitui-lo;

15.2.2. para os servicos e bens contratados junto a terceiros, serdo observados os valores efetivamente praticados no
mercado & época da contratacdo, devidamente comprovados e compativeis com o objeto executado, observadas as
bases legais aplicaveis;

15.2.3. para os casos em que houver referéncia obrigatéria a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais (SINAPRO) ou instfrumento equivalente, prevalecerdo os critérios especificos legalmente estabelecidos.

15.3. Na hipétese de prorrogacdo contratual, serd assegurado & contratada o direito ao reajuste, observada a periodicidade
minima anual e os critérios definidos neste tépico. O reagjuste incidird exclusivamente sobre as parcelas de natureza regjustd-
vel, ndo alcang¢ando valores penalizados, glosas, multas ou quaisquer verbas de outra natureza que ndo integrem a remu-
neracdo contratual nos termos definidos no Termo de Referéncia no contrato.

15.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagard ao Contratado a impor-
té@ncia calculada pela Ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenca correspondente tdo logo seja divulgado o indice
definitivo. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para reagjusta-
mento do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

15.5. O reajuste ndo se confunde com o reequilibrio econdmico-financeiro, que poderd ser concedido nas hipdteses previstas
no art. 124 da Lei n°® 14.133/2021, em razdo de fatos supervenientes, imprevisiveis, ou previsiveis, porém de consequéncias
incalculdveis, bem como em casos de forca maior, caso fortuito ou fato do principe, desde que devidamente demonstrado
e comprovado pela contratada. O reequilibrio econdmico-financeiro deverd limitar-se & recomposicdo da equacdo con-
tratual originalmente estabelecida, sendo vedado qualquer acréscimo que configure vantagem indevida ou alteracdo da
natureza do agjuste.

15.6. Para cada ocorréncia de reequilibrio, a contratada deverd formalizar a solicitagcdo por escrito e instruir o pedido com
exposicdo do evento superveniente e a demonstracdo do nexo causal entre o evento e o impacto financeiro, bem como
apresentacdo de memdria de cdlculo, se for o caso. A Administracdo poderd solicitar informagdes complementares ou
demais elementos que sejam necessdrios & correta andlise da ocorréncia, além de poder realizar diligéncias ou promover
estudos, sendo ao final proferida decisdo motivada.

15.7. A solicitagdo do reequilibrio econémico-financeiro ndo suspende ou interrompe a obrigacdo da prestacdo de servico,
nem é automdtico o reconhecimento de tal, constituindo ato discriciondrio vinculado d comprovagdo técnica e juridica
dos fundamentos apresentados.

16. CONSIDERAGOES FINAIS

16.1. As informacdes constantes deste documento sdo publicas, ndo havendo classificacdo de sigilo nos termos da Lei n°
12.527/2011 (Lei de Acesso a Informagdo), ressalvadas as excegdes legais previstas na Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Prote-
¢do de Dados Pessoais), quando aplicével.

16.2. A participagdo das licitantes na presente Concorréncia Eletrénica implica conhecimento pleno e aceitagdo intfegral de
todas as condi¢cdes estabelecidas neste Termo de Referéncia, no edital e em seus anexos, ndo podendo alegar desconhe-
cimento de quaisquer regras, requisitos técnicos ou obrigacdes aqui estabelecidas.

16.3. Os casos omissos, duvidas de interpretacdo ou situagcdes ndo previstas neste Termo de Referéncia serdo analisados e
decididos pela Cadmara Municipal de Ubd, podendo ser consultadas a assessoria juridica, a unidade de controle interno e a
fiscalizacdo do contrato.

16.4. A Cédmara Municipal poderd, a qualquer tempo, promover auditorias, diligéncias, verificacdes técnicas ou solicitacoes
de documentos, arquivos e informagdes complementares, com o objetivo de assegurar a conformidade da execugdo con-
tratual e a correta aplicacdo dos recursos publicos.

SETOR DE PATRIMONIO, LICITAGOES E COMPRAS
Termo de Referéncia - Pag. 24 de 25



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

16.5. A contratacdo serd processada e julgada pela Comissdo Especial de Licitacdo, em sessdo pUblica por meio da plata-
forma AMM Licita (www.ammlicita.org.br) e informagdes adicionais poderdo ser obtidas junto ao Setor de Patriménio, Licita-
c¢do e Compras da Camara Municipal de Ubd, através do telefone (32) 3539-5000 ou e-mail licitacao@uba.mg.leg.br.

16.6. A juizo da contratante, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a contfratada apresentou na con-
corréncia que deu origem a este instrumento poderd vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificacoes.

05 de maio de 2026

Documento assinado digitalmente

Guilherme Cruzatto Cancela b GUILHERME CRUZATTO CANCELA
Diretor de Patriménio, Licitagcdo e Compras g N Data: 05/05/2026 14:04:59-0300
Verifique em https:/fvalidar.iti.gov.br
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BRIEFING
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

1. INTRODUGCAO

1.1. A Cadmara Municipal de Ubd, érgdo do Poder legislativo do Municipio de Ubd, Estado de Minas Gerais, sediada na Rua
Santa Cruz, 301, Centro, redliza esta licitacdo para a contratacdo de uma agéncia de publicidade que atuard como braco
estratégico de sua comunicagdo institucional. O Poder Legislativo ubaense tem como pilares fundamentais a transparéncia,
a fiscalizacdo e a proximidade com o cidaddo. No entanto, conforme diagnosticado em nossa gestdo de comunicacdo,
hd um abismo entre o que a Cémara produz (projetos de lei, audiéncias, servicos do Centro de Atendimento ao Cidaddo,
Escola do Legislativo) e o que a populagcdo efetivamente percebe e utiliza.

1.2. Buscamos, por meio deste briefing, uma campanha simulada que apresente solucdes criativas e estratégicas para repo-
sicionar a imagem da Cadmara como a verdadeira “Casa do Cidaddo”. A agéncia proponente deve considerar uma verba
anual estimada em R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais), que deverd ser otimizada para cobrir desde a criacdo
de campanhas de utilidade publica até a gestdo de presenca digital e producdo de materiais informativos.

1.3. Todo o trabalho desenvolvido deve obedecer rigorosamente ao preceito constitucional da impessoalidade (Art. 37, pa-
radgrafo 1° da CF/88), tendo cardter estritamente educativo, informativo ou de orientacdo social, sendo vedada qualquer
promocdo pessoal de vereadores ou servidores desta Casa. Esperamos uma proposta que saia do discurso burocrdtico e
entregue uma comunicagdo humanizada, moderna e capaz de gerar engajamento real da comunidade com o trabalho
de seus representantes.

2. PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGAO

2.1. O problema central a ser enfrentado nesta campanha simulada € a crise de percepcdo e o vdcuo informacional entre
a Cémara Municipal de Ubd (CMU) e o cidaddo. Este cendrio € caracterizado por:

2.1.1. Déficit de Confiancga Institucional: Dados nacionais indicam que o Poder Legislativo possui um dos menores indices
de confianga. Em Ubd, esse desgaste € alimentado pelo desconhecimento sobre as reais funcdes dos vereadores e pela
confus@o entre as atribuicdes do Legislativo e do Executivo.

2.1.2. Invisibilidade das Acdes e Servicos: A CMU promove projetos de alto valor social — como os Projetos Escola na Ca-
mara, Pré-Enem Social e o Parlamento Jovem — que ndo possuem a visibilidade e o reconhecimento proporcionais ao
seu impacto no cotidiano da cidade.

2.1.3. Auséncia de Planejamento Moderno: A comunicagdo institucional atual carece de um foco estratégico que inte-
raja efetivamente com a populacdo, deixando de utilizar técnicas modernas para “publicitar” o papel da Casa na de-
fesa das demandas do cidaddo.

2.1.4. Impacto no Cotidiano: A populagdo ndo consegue perceber como as leis discutidas e votadas no Plendrio afetam
diretamente a organizacdo social e o bem-estar em Ubd e seus distritos.

2.2. O problema de comunicacdo, portanto, reside na incapacidade de transformar a transparéncia burocrdtica em credi-
bilidade percebida, mantendo a instituicdo distante do municipe, que acaba por ndo exercer sua cidadania de forma plena
por falta de informacdo qualificada.

3. DESAFIO DA COMUNICACAO

3.1. O desafio central desta campanha é reposicionar a Cdmara Municipal de Ub& na mente do cidaddo, migrando de uma
percepgdo de “orgdo burocrdtico e distante” para uma instituicdo “essencial, ativa e prestadora de servicos”.

3.2. A agéncia deverd propor uma estratégia que venga os seguintes obstdculos extraidos do diagndstico institucional:

3.2.1. Humanizacdo e Proximidade: Superar o distanciamento causado pela formalidade dos ritos parlamentares, ado-
tando uma linguagem empdtica e acessivel que conecte o frabalho dos vereadores ao cotidiano dos moradores de
Ubd e seus distritos. O objetivo é evidenciar que a Cémara € o espagco onde a participagdo popular se converte em
conquistas sociais e melhorias praticas para o municipio.

3.2.2. Educacdo para a Cidadania: “Ensinar” o papel do vereador e da Cadmara de forma lUdica e direta, combatendo
a confusdo de aftribuicdes com o Poder Executivo e esclarecendo como a fiscalizagdo e a legislagdo impactam a vida
na cidade.

3.2.3. Visibilidade ds Entregas Sociais: Dar transparéncia aos projetos de alto impacto executados por seus setores especi-
alizados. A campanha deve mostrar que a Casa vai além do Plendrio, oferecendo cidadania através do CAC (Centro
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de Atencdo ao Cidaddo) e educacdo politica e social por meio da Escola do Legislativo, que promove iniciativas como
o Pré-Enem Social, o Parlamento Jovem e o projeto Escola na Cédmara.

3.2.4. Engajamento Digital e Transparéncia Proativa: Superar a comunicacdo meramente oficial e estdtica, utilizando as
redes sociais e novos formatos para gerar didlogo real e incentivar a presenca da populacdo nas audiéncias publicas e
sessoes legislativas.

3.2.5. Diferencia¢do Institucional: Criar uma identidade visual e verbal forte que garanta que o cidaddo identifique pron-
tamente as acdes como sendo de iniciativa do Poder Legislativo, evitando a diluicdo do mérito institucional.

4. PLOBLEMA DE COMUNICAGAO

4.1. Para a elaboracdo da proposta técnica, o licitante deverd considerar o seguinte cendrio problemdtico que exige uma
solucdo de comunicacdo imediata.

Cendrio

4.2. A Camara Municipal de Ubd possui uma estrutura de servigcos e projetos sociais, hoje operada pela Escola do Legislativo.
No entanto, diagndsticos internos indicam que a populacdo usufrui de projetos como o Pré-Enem Social, Escola na Cémara
e o Parlamento Jovem sem identificar que estas sdo iniciativas diretas do Poder Legislativo. H&d uma percepcdo de que a
Cdamara “sé funciona em dias de sessdio” e que o frabalho dos vereadores se resume ao Plendrio.

O N6 Estratégico a ser Resolvido

4.3. O problema n&o € a falta de enfrega, mas a falha na atribuicdo de valor. A comunicag¢do atual & fragmentada: divulga-
se o projeto, mas ndo se fortalece a Marca Institucional da Cédmara como a provedora desses beneficios. Isso resulta em um
baixo indice de “percepcdo de utilidade” da Casa perante o contribuinte ubaense.

Objetivo da Campanha Simulada
4.4. A agéncia deve apresentar uma solugcdo que:

4.4.1. Unifique a Linguagem: Criar um conceito que conecte todos os projetos (o Pré-Enem Social, Escola na Cédmara, o
Parlamento Jovem, etc.) & marca da Cédmara Municipal de Ubd.

4.4.2. Converta Usudrios em Defensores: Transformar quem jé& usa os servicos em cidaddos que compreendem e valorizam
o papel do Poder Legislativo.

4.4.3. Incentive a Participacdo: Mostrar que, além de usar os servicos, o cidaddo deve vir as sessdes e usar as redes sociais
para fiscalizar e sugerir leis, fechando o ciclo da cidadania.

Direcionamento Criativo

4.5. A solucdo deve evitar o fom meramente politico-partiddrio, focando no cardter social e educativo, demonstrando que
a Cémara de Ubd trabalha em prol da cidade, muito além das votacdes em plendrio.

5. MARCA

5.1. A identidade visual a ser utilizada na campanha simulada deve centrar-se na figura institucional da Cadmara Municipal
de Ubd. Para a execucdo das pecas, as licitantes deverdo observar as seguintes diretrizes:

5.1.1. Logomarca Oficial: Deverd ser utilizada o Brasdo de Armas do Municipio de Ubd, acompanhado da tipografia
oficial da Camara Municipal, respeitando as proporcdes e cores institucionais, disponivel para download em: BRASAO.

5.1.2. Aplicacdo e Hierarquia: A marca da Cémara deve ter destaque visual em todas as pecas, posicionadas de forma
a garantir a imediata identificacdo do Poder Legislativo como o autor da mensagem e o provedor dos servicos (CAC,
Escola do Legislativo, etc.).

5.1.3. Regra de Impessoalidade (Art. 37, pardgrafo 1° da CF): E expressamente proibida a utilizacdo de nomes, simbolos,
logotipos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades, vereadores ou servidores pUblicos. A marca
deve ser tratada sob o prisma estritamente institucional.

5.1.4. Assinatura da Campanha: A agéncia terd liberdade para criar uma “assinatura visual” especifica para a campanha
simulada, desde que esta conviva harmoniosamente com a marca oficial da Cadmara, sem substitui-la ou ofusca-la.
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6. PECAS

6.1. A agéncia licitante deverd apresentar um conjunto de pecas que materialize a solu¢cdo para o problema de comunica-
cdo exposto no item 4. A quantidade e a variedade das pecas devem ser estritamente pertinentes ao desafio de humani-
zacdo e visibilidade da Camara Municipal de Ubd, evitando a disperséo de recursos.

Composi¢gdo Sugerida para a Campanha Simulada:

6.2. Para que a Comissdo Técnica possa avaliar a capacidade criativa e de desdobramento da ideia, a proponente deverd
desenvolver, no minimo:

6.2.1.01 Conceito Central (Assinatura): Que unifique os servigos (Pré-Enem Social, Parlamento Jovem, etc.)

6.2.2.01 Roteiro de Video (30"): Com foco em TV ou Redes Sociais, demonstrando a proximidade da Cémara com o
cidaddo.

6.2.3. 01 Roteiro de Spot de Radio (30"): Focado na prestagdo de servigos e utilidade publica.
6.2.4. 02 Pecas de Midia Digital: Sendo 01 card estdtico e 01 video curto (Reels/Stories) focado em engajamento.
6.2.5.01 Peca de Midia Exterior ou Impressa: (Ex: Outdoor, busdoor ou anuncio de jornal) para reforgo institucional na
praca de Ubd.
Recursos de Midia e Nao Midia:

6.3. As licitantes tém liberdade para propor o uso dos seguintes recursos, baseando-se no ecossistema de comunicagdo de
Ubd:
6.3.1. Recursos de Midia: Radio (FM e AM locais), TV (afiliadas regionais), Jornais impressos e portais de noticias locais, Midia
Digital Programdtica e Impulsionamento em Redes Sociais.

6.3.2. Recursos de Ndo Midia: Agdes de marketing direto nos setores da Casa (Escola do Legislativo e Comunicacdo),
materiais informativos para os projetos, sinalizacdo inferna educativa e ativagdes de rua que estimulem a participacdo
nas audiéncias publicas.

7. PLANO DE MIDIA

7.1. A licitante deverd apresentar uma estratégia de veiculacdo que maximize o alcance e a frequéncia da mensagem,
considerando a realidade demogrdfica e os habitantes de consumo de midia da populacdo de Ubd e seus distritos. O plano
deve ser dimensionado para uma verba referencial de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais) para o periodo de
12 meses.

Objetivos de Midia:
7.2. Alcance: Atingir a maior parcela possivel da populacdo e usudrios dos servicos da Cémara.

7.3. Frequéncia: Garantir a repeticdo necessdria para a fixagdo do novo conceito institucional e dos servigos.

7.4. Geolocalizacdo: Focar 100% dos esforcos no municipio de Ubd e distritos adjacentes.

Estratégia por Meio (Planos Especificos):

7.5. Radio (FM/AM): Meio fundamental pela capilaridade em Ubd. O plano deve prever insercdes em hordrios de pico de
audiéncia local (Programas jornalisticos e de prestacdo de servico), visando o publico que se desloca para o trabalho e o
comércio.

7.6. Televisdo (Afiliadas Regionais): Utilizacdo estratégica de insercdes em telejornais locais de grande audiéncia, focando no
reforco da credibilidade institucional e na prestacdo de contas.

7.7. Midia Digital e Redes Sociais: O plano deve contemplar o impulsionamento de conteldos no Facebook e Instagram
(Meta Ads) e YouTube, segmentados por interesses e localizacdo. Deve-se prever uma verba especifica para “transparéncia
digital”, mantendo os servicos em destaque nas buscas locais.

7.8. Midia Exterior (OOH): Utilizac@&o de pontos estratégicos de grande fluxo (Centro, arredores da Rodovidria e principais
avenidas e pracas) através de outdoors ou painéis de LED, garantindo a presenca constante da marca da Cdmara no dia
a dia da cidade.

7.9. Midia Impressa: Andncios em jornais de circulacdo local para registros oficiais de utilidade publica e campanhas educa-

tivas que exijam maior tempo de leitura e detalhamento.
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Cronograma de Desembolso:

7.10. A agéncia deve propor um escalonamento da verba, sugerindo periodos de maior intensidade baseados no calenddrio
legislativo e em datas de maior demanda pelos servicos sociais da Casa.

8. RECURSOS

8.1. Para a viabilizacdo da estratégia de comunicagdo proposta, alicitante deverd considerar o orcamento referencial anual
estabelecido no edital. A gest&o desses recursos deve ser pautada pela eficiéncia e pela busca do melhor custo-beneficio
para a administracdo publica.

Investimento Total Estimado:

8.2. O valor global estimado para a confratacdo é de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais) por um periodo de
12 meses. Este montante inclui todos os custos diretos e indiretos necessdrios para a execucdo dos servicos de publicidade.
Distribuicdo Sugerida dos Recursos:

8.3. A agéncia deve demonstrar em sua proposta como os recursos serdo alocados, respeitando os seguintes limites e natu-
reza de despesa:

8.3.1. Veiculagdo de Midia (Investimento em Veiculos de Midia): Aproximadamente 70% a 80% do recurso deve ser desti-
nado & compra de espaco publicitdrio (Radio, TV, Internet, Outdoor e Impressos). O foco deve ser a cobertura total da
cidade de Ubd, priorizando meios mais populosos.

8.3.2. Producdo de Pecas: Aproximadamente 15% a 20% do recurso destinado aos custos de produgdo (contratagdo de
produtoras de video/dudio, gréficas, fotdgrafos e finalizacdo técnica). A agéncia deve propor produgdes de alta quali-
dade, porém otimizadas para o orcamento disponivel.

8.3.3. Honordrios e Taxas: Conforme a Lei 12.232/2010 e as Normas-Padrdo do CENP, serdo respeitados os honordrios sobre
producdo (geralmente 15%) e a desconto padrdo de agéncia sobre a veiculacdo, sempre visando a modicidade de
custos para a Camara Municipal.

Justificativa do Investimento:

8.4. O aporte de recursos justifica-se pela necessidade premente de cumprir o principio da publicidade e garantir que os
servicos do CAC, as acdes da Escola do legislativo e as decisdes do Plendrio cheguem ao conhecimento de todos os cida-
ddos de Ubd, tfransformando o gasto publico em retorno social e cidadania ativa.

9. PRAZO DE DURAGCAO DA CAMPANHA

9.1. O Plano de Comunicacdo Publicitdria deverd ser projetado para uma execucdo continua, respeitando a vigéncia con-
tratual prevista de 12 (doze) meses, contados a partir da assinatura do contrato ou da emissdo da primeira Ordem de Servico.
Cronograma de Veiculagdo:

9.2. A campanha simulada deve prever uma estratégia de presenca que considere:

9.2.1. Fase de Lancamento (Impacto): Periodo inicial de 30 a 60 dias para a fixacdo do novo conceito institucional e
apresentacdo unificada dos servicos.

9.2.2. Manutencgdo (Continuidade): Acdes mensais regulares para garantir que o cidaddo seja constantemente lembrado
das utilidades da Cdmara e das datas das sessoes e audiéncias.

9.2.3. Sazonalidade Legislativa: Intensificacdo das pecas em periodos estratégicos, como o lancamento de novas turmas
do Pré-Enem Social, o cronograma do Parlamento Jovem e as campanhas de prestacdo de contas semestrais.
Periodicidade das Pecas:
9.3. As pecas de Radio e TV deverdo ser planejadas em periodos intensos seguidos de manutencdo.

9.4. As acdes em Redes Sociais e Midia Digital deverdo ter cardter de veiculacdo ininterrupta, garantindo o atendimento as
demandas de transparéncia e interacdo em tempo real.

10. PRACA

10.1. A praca de execucdo e veiculacdo da campanha é o municipio de Ubd, Minas Gerais, abrangendo toda a sua exten-
sdo territorial urbana e rural, bem como os seus distritos.
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Abrangéncia Geogrdfica:
10.2. Sede: Cidade de Ubd.
10.3. Distritos: Ubari, Miragaia e Diamante de Ubd.

10.4. Area de Influéncia: Regidio imediata que consome os servicos e o comércio do polo de Ubd, onde a atuacdo da Ca-
mara Municipal gera impacto indireto.

Justificativa Estratégica:

10.5. A concentfragcdo dos esforgos de comunicagdo nesta praca visa garantir que a informagdo chegue diretamente ao
conftribuinte e cidaddo que é representado pelos parlamentares desta Casa. A agéncia deve priorizar veiculos de comuni-
cacdo (rddios, portais e midias exteriores) cuja cobertura e audiéncia sejam comprovadamente focadas no municipio, evi-
tando o desperdicio de recursos (dispersdo) em regides onde a Camara Municipal de Ubd ndo possui jurisdicdo legislativa.
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NOTA: Esta pdgina contém apenas um modelo de proposta de precos a ser apresentada, onde a empresa licitante
deverd transcrevé-lo em papel timbrado préprio, assinando-o conforme exigéncias do edital. Esta mensagem orientativa
ndo integra a documentacdo exigida e deverd ser excluida quando do preenchimento e apresentacdo da declaracdo.

PROPOSTA DE PRECOS
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

Razdo Social:

CNPJ:

Endereco e CEP:
Nome do Representante:
Documentos do Represente (RG e CPF):

A presente proposta é vdlida por dias (minimo 90 dias), a contar de sua apresentacdo.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n® 01/2026 promovida pela Camara Municipal de

Ubd, serdo praticados:

1.

Honordrios de ....... Do (enveenerenreanieananns por cento) sobre servicos externos de pro-ducdo e outros, incumbidos a terceiros,
com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia;

Honordrios de ...... 730 PTTR por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento, com a intermediag¢do e supervisdo da agéncia;

Honordrios de ........... Do (eververneannns por cento) sobre formas inovadoras de comu-nicagdo publicitdria com a
infermediacdo e supervisdo da agéncia.

Remuneracdo de ..... Do (oevrranne por cento) sobre o valor da confratacdo da midia digital, nos casos em que esses
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.
Desconto a ser concedido d Cé&mara de Ubd sobre os custos in-ternos, baseados na Lista de Referéncia de Custos

Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais....... o (evrenne por cento);

Ficam definidos, sem estarem sujeitos & pontuagdo, os percentuais méximos a serem pagos pela Camara:

1.

2.

Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas as pecas e campanhas publicitdrias realizadas, na reutilizacdo destas por periodo igual ao

inicialmente pactuado.

Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal de Ubd procederd ¢ retencdo de tributos e contribuicdes nas situacdes

previstas em lei e declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas

negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Poder

Legislativo Municipal de Ubd as vantagens obtidas.

XX de XXXXXX de 2026

Assinatura do Representante
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NOTA: Esta pdgina contém apenas um modelo de declaracdo unificada, a ser utilizado como referéncia. A empresa
licitante deverd transcrevé-lo em papel timbrado proprio, assinando-o conforme exigéncias do edital. Esta mensagem
orientativa ndo integra a documentacdo exigida e deverd ser excluida quando do preenchimento e apresentacdo da
declaracdo.

DECLARAGAO UNIFICADA

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n° ,
com sede na por infermédio do seu representante legal
, inscrito no CPF sob o n° , declara, para todos
os fins, que conhece e aceita todas as condigdes da presente licitacdo e, especificamente, que:

1. Todos os documentos e informacdes prestadas sdo fiéis e verdadeiras.

2. A empresa até a presente data encontra-se desimpedida de participar da licitacdo, obrigando-se, ainda, a declarar, sob
as pendlidades cabiveis, a superveniéncia de fato impeditivo da habilitacdo.

3. Para fins de participagcdo no processo licitatério em pauta, sob as penas da lei, que concorda e se submete a todos os
termos, normas e especificacdes pertinentes ao Edital, bem como, s Leis, Decretos, Portarias e Resolucdes cujas normas
incidam sobre a presente licitacdo.

4.Tem pleno conhecimento, concorda com as condigcdes e atende a todos os requisitos de habilitacdo e especificagcdes
técnicas previstas no Edital, que assumo total responsabilidade por este fato e que ndo utilizarei deste para quaisquer ques-
tionamentos futuros que ensejam avencas técnicas ou financeiras.

5. Aceita as condicdes estipuladas neste edital, ressalvada a hipdtese de impugnacdo.

6. Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, pre-
vistas em lei e em outras normas especificas.

7.Ndo possui, em seu quadro de pessoal, empregados menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insa-
lubre e em qualquer frabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

8. Ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forcado, observado o disposto
nos incisos lll e IV do artigo 1° e no inciso lll do artigo 5° da Constituicdo Federal.

9. Ndo constam em seus quadros societdrios colaboradores do érgdo promotor do pregdo eletrénico que mantenham vin-
culo familiar com detentor de cargo em comissdo ou funcdo de confianca, atuante na drea responsdvel pela demanda ou
contfratacdo, ou de autoridade a ele hierarquicamente superior.

10. NGdo mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgdo
ou entidade contratante ou com agente pUblico que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo
do contrato, ou que deles seja cébnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau.

11. Caso se enquadre no artigo 3°, da Lei 123/2006, no presente ano-calenddrio de readlizacdo desta licitacdo, a empresa
ndo celebrou confratos com a Administracdo PUblica cujos valores somados extrapolem a receita bruta mdxima admitida
para fins de enquadramento como Empresa de Pequeno Porte (EPP), conforme o limite estabelecido no art. 3¢, inciso Il, da
referida Lei Complementar.

12. As propostas econdmicas apresentadas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos traba-
lhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis tfrabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de fraba-
Iho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

13. Nos precos propostos j& estdo incluidas eventuais vantagens e/ou abatimentos, impostos, taxas e encargos sociais, obri-
gacdes trabalhistas, previdencidrias, fiscais e comerciais, assim como despesas com transportes e deslocamentos e outras
quaisquer que incidam sobre o fornecimento.

14, Caso abrangida pela Lei Complementar n® 123/2006, declaracdo de enquadramento.

15. Assume compromisso e responsabilidade com a Sustentabilidade Ambiental conforme previsto no artigo 5° da
IN/SLTI/MPOG 01/2010, respeitando as normas de protecdo do meio ambiente.
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16. Estd plenamente ciente do teor e das implicacdes juridicas sobre as declaracdes acima emitidas e que detém plenos
poderes e informacdes para firmda-la.

17. A proposta apresentada foi elaborada de forma independente, sem qualquer acordo, ajuste, comunicagdo ou troca de
informacdes com outros licitantes, visando fraudar ou frustrar o cardter competitivo do certame.

18. Comunicard formalmente & Administracdo, de forma imediata, qualquer alteragcdo em seus dados cadastrais, incluindo,
mas ndo se limitando a: razdo social, nome fantasia, quadro societdrio, representantes legais, endereco, e-mail, telefone e
demais informacdes relevantes & execucdo contratual ou & participacdo no certame, assumindo inteira responsabilidade
pelos efeitos decorrentes da omissdo ou atraso na comunicacdo.

19. Os dados de contato informados abaixo sdo vdlidos, atualizados e aptos ao recebimento de comunicacdes oficiais,
comprometendo-se a manté-los atualizados durante toda a vigéncia do cerfame e eventual contratacdo, responsabili-
zando-se intfegralmente por quaisquer prejuizos decorrentes da auséncia de atualizacdo ou de informagdes incorretas, in-
clusive quanto & perda de prazos, intimacdes ou comunicacdes formais.

Dados de Contato

Telefone(s)

E-maiil(s)

Por ser a expressdo da verdade e de nossa livre vontade, firmamos a presente para os fins de direito a que se destina.

Local e data

Assinatura Elefrénica
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TERMO DE RESPONSABILIDADE - COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

Eu, , matricula n° , lotado na Cé&mara Municipal de

Ubd, integrante da Comissdo Especial de Licitacdo responsdvel pelo processamento do processo licitatdrio concorréncia
eletronica n® 01/2026, realizado pelo(a) Camara Municipal de Ubd, para a contratacdo de agéncia de propaganda, regido
pelas Leis n° 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relacdo & qualquer
informacdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas ds etapas de Habilitacdo e de apresentacdo

e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua divulgacdo e/ou publicacdo na imprensa oficial.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 14.133/2021, a:

1. Nao divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em razdo das
atividades exercidas nesta Comissdo Especial de Licitacdo;

2. Ndo exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutengdo de relacdo de negdcio com pessoa
fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

3. Ndo exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribuicées da Comissdo Especial de Licitagdo que agora ocupo;

4. Nd@o atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses privados,
relacionados ao objeto da Concorréncia;

5. Nd&o praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cdénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo Especial de Licitacdo;

6. Nao receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Especial de
Licitacdo, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento; e

7. Nao prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicag¢do cuja atividade seja confratada pelo ente
responsdvel pela presente contratacdo.

XX de XXXXXX de 2026

Assinatura do Servidor
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TERMO DE RESPONSABILIDADE E CONFIDENCIALIDADE - SUBCOMISSAO TECNICA
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

, hacionalidade , estado civil

, portador(a) do RG n° e do CPFn° , residente e domiciliado(a) &
, na qualidade de membro da Subcomissdo

Técnica constituida para andlise e julgamento das proposta técnicas apresentadas na Concorréncia 01/2026 da Camara
Municipal de Ubd, destinada & contracdo de servicos de publicidade institucional, educativa e de utilizade publica no
dmbito da Administracdo PUblica Municipal, declaro, para os devidos fins, que:

Ubd, serdo praticados:

Comprometo-me a exercer as atribuicoes inerentes a Subcomissao Tecnica com absoluta observancia aos
principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia, isonomia, julgamento objetivo e
interesse publico, nos termos da Constituicdo Federal, da Lei n® 12.232/2010 e da Lei n° 14.133/2021.

Declaro que atuarei com independéncia técnica, imparcialidade e estrita observ@ncia aos criterios objetivos
estabelecidos no Edital e em seus anexos, abstendo-me de qualquer conduta que possa comprometer a lisura, a
fransparéncia ou a credibilidade do procedimento licitatorio;

Comprometo-me a preservar o sigilo e a confidencialidade de todas as informacdes, documentos, dados,
conteldos técnicos, pecas publicitdrias, estratégias, propostas e quaisquer outros elementos aos quais tiver acesso
em razdo de minha atuagdo na Subcomissao Técnica, especialmente quanto a autoria das propostas técnicas,
até o encerramento formal da fase de julgamento e enquanto perdurar o dever legal de sigilo.

Declaro ndo possuir vinculo funcional, contratual, comercial, econémico ou pessoal, direto ou indireto, com
quaisquer das licitantes participantes do certame, nem situacdo que configure impedimento ou suspeicdo,
comprometendo-me a comunicar imediatamente & autoridade competente qualquer fato superveniente que
possa caracterizar conflito de interesses.

Tenho ciéncia de que o descuprimento das obrigacdes assumidas neste Termo poderd ensejar a aplicacdo das
sancoes administativas, civis e penais cabiveis, nos termos da legislacdo vigente, especialmente da Lei n°®
14.133/2021, sem prejuizo de outras responsabilidades apuradas pelos érgdos de controle.

E, por estar de pleno acordo com as condicdes acima, firmo o presente termo, para que produza seus efeitos legais.

XX de XXXXXX de 2026

Assinatura do Declarante

SETOR DE PATRIMONIO, LICITACOES E COMPRAS
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026

1. INTRODUGCAO

1.1. Este Estudo Técnico Preliminar tem como objetivo embasar a contratacdo de empresa especializada na prestacdo de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, cujo objeto inclui atividades de consultoria,
estudos, pesquisas de opinido, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna, intermediagdo, su-
pervisdo da execucdo externa, distribuicdo e agenciamento junto a veiculos e demais meios de divulgacdo de pecas
publicitarias e propaganda institucional de interesse da Cdmara Municipal de Ubd.

1.2. A confratagdo abrange os seguintes servigos:

1.2.1. Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na drea de publicidade, propaganda, divulgagdo, comuni-
cagdo social, marketing, design, programagdo visual.

1.2.2. Criagdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de rddio e TV; Campanhas publicitdrias institucionais
e legais em diferentes midias (raddio, TV, jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram,
entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e similares.

1.2.3. Redlizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdo mais adequados ds campanhas edu-
cativas e servicos do Legislativo, com base em fatores como drea de abrangéncia, audiéncia e custo.

1.2.4. Formulagdo e execucdo do Plano de Comunicagdo, mediante anuéncia da Diretoria de Comunicagdo e Diretoria
Geral.

1.2.5. Infermediacdo na veiculagdo de pecas publicitdrias em meios de comunicagdo tradicionais e alternativos (Back-
bus - propaganda atrds do énibus, painéis de LED interativos, entre outros).

1.2.6. Criagcdo de identidade visual e slogans.

1.3. Os projetos contratados devem ter cardter institucional, educativo, informativo e de orientacdo social, englobando as
etapas de estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo, execucdo, veiculacdo e distribuicdo de materiais.

1.4. Nos termos do art. 6°, inciso XX, da Lein® 14.133/2021, o Estudo Técnico Preliminar € o documento constitutivo da primeira
etapa do planejamento de uma contratacdo que caracteriza o interesse publico envolvido e a sua melhor solugcdo, en-
guanto nos termos do art. 18°, inciso XX, da Lein® 14.133/2021, € o documento que evidencia e analisa a viabilidade técnica
e econbmica da confratacdo.

1.5. A elaboracdo do presente documento foi conduzida pelo Setor de Comunicacdo da Camara Municipal de Ubd, setor
requisitante, responsdvel pela avaliacdo e validacdo dos aspectos técnicos e operacionais envolvidos.

2. PREVISAO NO PCA

2.1. O objeto da contratagdo estd devidamente previsto no Plano de Contratagdes Anual (PCA) para o exercicio de 2026,
conforme registrado no Portal Nacional de Contratagdes PUblicas (PNCP) sob o ID n° 20353488000148-0-000001/2026, com
data de publicagdo em 11 de setembro de 2025, correspondendo ao item 143 do referido plano.

3. NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

3.1. A presente contratagdo tem por finalidade atender & necessidade institucional da Cédmara Municipal de Ubd de asse-
gurar a adequada execucdo das atividades de comunicacdo publica, compreendendo o planejamento, a concepgdo,
a criagdo, a produgdo, a execugdo, a infermediagdo e a veiculacdo de agdes de publicidade e propaganda institucional,
com cardter informativo, educativo e de orientagdo social, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

3.2. O principio da publicidade, compreendido também sob a ética do dever de informagdo, impde & Administragcdo PU-
blica a obrigagdo de assegurar ampla, clara e acessivel transparéncia de seus atos, programas, projetos e decisdes. Em um
Estado Democrdatico de Direito, no qual o poder emana do povo, nos termos do art. 1°, pardgrafo Unico, da Constituicdo
Federal, ndo se admite a ocultacdo ou restricdo indevida de informagdes de inferesse coletivo ou geral, tampouco daque-
las que impactem diretamente direitos individuais ou coletivos.

3.3. Nesse contfexto, a publicidade administrativa ndo se esgota na mera divulgagdo formal de atos oficiais, exigindo-se uma
atuacdo proativa, estratégica e inteligivel por parte do Poder PUblico, capaz de garantir que a informacdo alcance efeti-
vamente os cidaddos, em linguagem adequada e por meios compativeis com a realidade social e tecnoldgica local.
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3.4.Sob essa perspectiva, a comunicacdo institucional qualificada assume papel instrumental para a concretizacdo do
principio da publicidade, previsto no art. 37 da Constituicdo Federal, na medida em que viabiliza nGo apenas a transparén-
cia passiva, mas também a transparéncia ativa, ampliando o acesso a informacdo, fomentando o controle social e forta-
lecendo a legitimidade das agdes do Poder Legislativo municipal.

3.5. Ainda, fortalecendo o encadeamento de informacdes apresentadas Jodo Paulo Silveira, responsdvel por ministrar o
curso virtual “Contratacdo de servicos de publicidade na administracdo publica - CGU" da Escola Nacional de Administra-
cdo PUblica (ENAP), discorre:

A publicidade governamental ndo visa vender um produto ou servico, mas sim divulgar politicas publicas. Isso
inclui informar, conscientizar e orientar a populacdo sobre acées, programas, servicos e resultados de inte-
resse coletivo. Ainda, seu objetivo ndo é comercial, mas sim mobilizar o cidad@o para uma agdo (como
vacinar-se, declarar o Imposto de Renda ou participar de um programa social) ou prestar contas das acées
do governo, promovendo transparéncia e fortalecendo a cidadania. Nesse contexto, podemos definir: Pu-
blicidade governamental é uma estratégia de comunicac¢do utilizada por érgdos publicos para divulgar po-
liticas publicas, por meio da compra de espacos em veiculos de comunicagdo, com o objetivo de prestar
contas a sociedade

3.6. Atualmente, a comunicacdo institucional da Cadmara encontra-se estruturada por meio do Contrato Administrativo n®
011/2021, oriundo do Processo Licitatério n°® 26/2021, na modalidade Concorréncia PUblica n° 02/2021, celebrado sob a
égide da Lei n° 8.666/1993. Referido instrumento contfratual teve sua vigéncia regularmente prorrogada ao longo de sua
execucdo, em estrita observéncia aos limites legais entdo aplicdveis, de modo a assegurar a continuidade dos servicos e a
preservagdo do interesse publico. Ndo obstante a regularidade das prorrogacdes realizadas, o contrato encontra-se atual-
mente em fase final de vigéncia, com término previsto para julho de 2026, ndo sendo juridicamente possivel a realizagdo
de novas prorrogagoes. Tal circunsténcia impde a Administracdo o dever de promover, de forma tempestiva e planejada,
a instauracdo de novo processo de contratacdo.

3.7. A auséncia de adocdo antecipada das providéncias necessdrias poderd acarretar a descontinuidade dos servicos de
publicidade institucional, com impactos diretos na divulgacdo de atos oficiais, na transparéncia publica e na comunicacdo
com a sociedade, configurando risco relevante & regularidade administrativa e ao cumprimento das fungdes institucionais
do Poder Legislativo.

3.8. O problema central a ser enfrentado ndo se limita & substituicdo formal de um contrato vigente, mas & necessidade de
reestruturacdo do modelo de comunicacdo publica adotado, de modo a tornd-lo mais eficiente, integrado e aderente as
atuais demandas informacionais da sociedade e as dindmicas contemporéneas dos meios de comunicacdo. A auséncia
de uma estratégia estruturada e tecnicamente orientada de comunicacgdo institucional compromete a efetividade da
publicidade dos atos publicos, reduz o alcance das informagdes disponibilizadas e limita a capacidade de engajamento
da sociedade com as agcdes do Poder Legislativo.

3.9. Além disso, a evolucdo dos canais de comunicagdo, com destaque para os meios digitais, redes sociais e plataformas
multimidia, exige abordagem integrada, planejamento estratégico e dominio técnico especializado, sob pena de dispersdo
de esforcos, ineficiéncia na aplicacdo dos recursos publicos e baixa efetividade das campanhas institucionais. No cendrio
atual, a execucdo direta dessas atividades pela estrutura administrativa da Cédmara revela-se invidvel, tanto pela auséncia
de equipe técnica multidisciplinar especializada, quanto pela complexidade inerente aos servicos de publicidade, que
envolvem etapas interdependentes de planejamento, criacdo, produgdo, midia e avaliagdo de resultados.

3.10. Adicionalmente, verifica-se a necessidade de reavaliar os parGmetros financeiros e operacionais do modelo vigente,
considerando a defasagem natural decorrente do tempo, as mudancas nas préticas de mercado e a necessidade de
melhor alocacdo dos recursos publicos destinados a publicidade institucional.

3.11. Por fim, a presente contratacdo se justifica como medida necessdria ndo apenas para assegurar a continuidade dos
servicos, mas sobretudo para corrigir fragilidades estruturais, aprimorar a comunicagdo institucional e garantir que a atuo-
¢do da Cadmara Municipal de Ubd alcance, de forma clara e acessivel, a populagcdo que dela é destinatdria.

4. FUNDAMENTACAO LEGAL

4.1. Para a elaboracdo deste documento, foi adotado como base normativa os principais instrumentos legais que regem as
confratacdes publicas e arquivos complementares necessdrios a particularidade do objeto contratado, em especial:

4.1.1. Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratacdo pela
administracdo publica de servicos de publicidade prestados por infermédio de agéncias de propaganda e d& outras
providéncias;
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4.1.2. Lei Federal n° 14.133, de 1° de abril de 2021, que é a Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos;

4.1.3. - Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitdrio e de Agen-
ciador de Propaganda e dd outras providéncias;

5. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

5.1. Os requisitos da contratacdo observardo a base normativa indicada no tépico anterior deste Estudo Técnico Preliminar,
bem como as disposicoes constantes dos documentos que compdem a fase inferna da confratagdo, incluindo este docu-
mento, o Termo de Referéncia, o Edital e seus anexos.

5.2. Somente poderdo participar desta licitacdo as empresas qualificadas como agéncias de propaganda nos fermos do
disposto no art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965, legalmente constituidas, que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, conforme disposto no art. 4° da Lei Federal n° 12.232/2010, doravante designadas concorrentes,
que atenderem a todas as exigéncias deste Estudo Técnico e de seus anexos.

5.3. A execucdo dos servicos observard, ainda, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, editadas pelo Conselho Execu-
tivo das Normas-Padrdo — CENP, bem como as prdticas consolidadas do mercado publicitdrio brasileiro, assegurando trans-
paréncia, ética profissional e adequada remuneracdo das agéncias de propaganda e dos demais fornecedores envolvidos
nas acdes de comunicacdo.

5.4. Os servigos a serem confratados compreendem o conjunto de atividades previstas no art. 2° da Lei n® 12.232/2010, en-
volvendo planejamento, criacdo, producdo, execucdo e distribuicdo de campanhas publicitdrias e demais acdes de co-
municacdo institucional, observando ainda o disposto no art. 37, §1° da Constituicdo Federal.

5.5. Para a elaboracdo da proposta de precos, serdo observadas as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, editadas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), bem como as referéncias de valores constantes da tabela de custos e
servicos publicitarios divulgada pelo SINAPRO-MG, ou outra que venha a substitui-la, vigente & época da licitacdo, além da
proposta limite de honordrios a ser apresentada pelas agéncias participantes do certame.

5.6.Serd vedada a participacdo de empresas em consdrcio devido as razdes a seguir expostas:

5.6.1. Complexidade e Coordenacdo Unitdria: A natureza dos servicos de publicidade (que envolvem desde consultoria
e pesquisa até a criacdo e execucdo) exige uma unidade de diretriz criativa e estratégica. A fragmentacdo da execu-
c¢do entre diferentes empresas consorciadas pode comprometer a identidade visual e o planejamento de comunica-
c¢do institucional da Camara.

5.6.2. Suficiéncia do Mercado: o objeto ndo possui vulto ou complexidade técnica excepcional que exija a soma de
esforcos (técnicos ou financeiros) de duas ou mais empresas. Se existem agéncias individuais plenamente capazes de
atender d demanda, a formacdo de consércios poderia, inclusive, reduzir a competitividade ao permitir que potenciais
concorrentes se unam em um Unico grupo.

5.6.3. Risco na Responsabilizagcdo: A gestdo de um contrato de publicidade envolve alta carga de intermediagdo com
veiculos de comunicacdo e fornecedores externos. A execucdo por consércio pode dificultar a fiscalizacdo e a atribui-
cdo de responsabilidades em caso de falhas na execucdo técnica ou na prestacdo de contas dos investimentos em
midia.

5.6.4. Jurisprudéncia: O Tribunal de Contas da Unido (TCU) e Tribunais Estaduais entendem que a participacdo de con-
sércios é a excecdo, e sua vedacdo é legitima desde que justificada pelo administrador. (SUmula n° 283 do TCU.

6. QUANTITATIVOS E PARCELAMENTO

6.1. A presente contratacdo ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e servicos a serem executados
no decorrer da execucdo contratual visto que, diferentemente de objetos de natureza comum, as especificidades do fra-
balho prestado pelas agéncias de publicidade e propaganda, que é diverso, complexo e essencialmente inovador impos-
sibilitam a definicdo de um rol taxativo de servicos a serem prestados. Cada campanha, ou acdo de comunicacdo, ense-
jard um plano especifico oriundos do planejamento estratégico do Legislativo Municipal e os servicos incluidos serdo defini-
dos a partir de objetivos, abrangéncia, publico-alvo, disponibilidade de recursos, complexidade da mensagem que se de-
seja passar, duracdo, entre outros.

6.2. Ademais, conforme destacado pelo Ministro Benjamin Zymler (TCU, Acérddo n. 3233/2010 - Plendrio, sessdo de
01/12/2010):

"O servico de publicidade, mesmo sendo divisivel contratualmente, ndo o é para efeito de licitacdo, tanto
da perspectiva econémica, quanto da de utilidade. Isto porque, além de ser dispendioso o lancamento de
uma licitagcdo para cada campanha, quando a necessidade de comunicagdo surge, em geral ndo se tem
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como esperar que o certame seja processado, sob pena de fazer a acdo intempestiva. E préprio da informa-
céo publicitdria o aproveitamento de oportunidades."

6.3. Dessa forma, conforme mencionado anteriormente, a contratacdo serd feita para atender as demandas com publici-
dade institucional da Cdmara Municipal de Ubd que surgirem durante a vigéncia da contfratacdo, portanto, o valor global
da contratacdo serd meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos ao Contratado dependerdo dos quan-
titativos dos servicos efetivamente prestados.

6.4. Corroborando com a ideia de indivisibilidade do servico de publicidade, a prépria Lei Federal n° 12.232/2010, conceitua
que “considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente”, sendo assim, a prépria
conceitfuacdo do objeto proposto pressupde a infegralidade das atividades de publicidade e o ndo parcelamento do
mesmo, Visto que os servicos de publicidade sdo complementares entre si e infegrantes do rol de comunicacdo integrada,
ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas ou lotedveis.

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO

7.1. Diante da necessidade do objeto deste estudo e da exigéncia legal dos servicos de publicidade serem prestados ne-
cessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, foi feito o levantamento das licitacdes anteriores realizadas
pelo Legislativo Municipal, bem como por outros entes publicos. Foram avaliadas alternativas para atendimento da neces-
sidade institucional de comunicacdo e divulgacdo das acdes da Camara Municipal de Ubd.

7.2. A primeira alternativa considerada seria a execucdo direta das atividades de publicidade pelos préprios servidores da
Camara. Enfretanto, essa solugdo mostrou-se invidvel diante indisponibilidade de servidores que detenham a expertise sufi-
ciente para executar o objeto, cujas atividades demandam, necessariamente, conhecimentos técnicos especializados nas
dreas de planejamento estratégico de comunicacdo, criacdo publicitdria, producdo de pecas e gestdo de campanhas
em diferentes meios de comunicagdo.

7.3. Outra possibilidade analisada seria a contratagcdo de servicos de comunicacdo de forma fragmentada, por meio de
diversos fornecedores distintos, tais como servicos de design gréfico, producdo audiovisual, planejamento de midia e con-
fratacdo direta de espacos publicitdrios em veiculos de comunicacdo. Contudo, essa alternativa poderia comprometer a
integracdo das estratégias de comunicacdo, dificultar a gestdo das campanhas institucionais e gerar maior complexidade
administrativa na conducdo, gestdo e fiscalizacdo das contratagoes.

7.4. Dessa forma, concluiu-se que a solucdo mais adequada é a contratacdo de agéncia de propaganda especializada,
responsdvel pelo planejamento, criagdo, producdo e execugdo das acdes de publicidade institucional, assegurando maior
eficiéncia, padronizacdo das estratégias de comunicacdo e melhor gestdo dos recursos publicos.

8. MODALIDADE DE CONTRATAGAO

8.1. Para posterior seguimento do tramite desta licitacdo, indica-se como modalidade a Concorréncia, conforme art. 28,
inciso Il da Lei n° 14.133/2021, com a adoc¢do do critério de julgamento “técnica e preco”. A escolha, no caso de servicos
de publicidade, ndo é apenas uma opcdo discriciondria, mas um cumprimento estrito a legislacdo federal vigente, funda-
mentado pelo que segue:

8.1.1. A contratacdo de servicos de publicidade prestados por agéncias de propaganda é regida pela Lei n® 12.232/2010,
que estabelece normas especificas para este setor. O Art. 5° desta lei determina expressamente que as licitacdes para
esses servicos devem adotar obrigatoriamente os tipos "melhor técnica” ou "técnica e preco".

8.1.2. Vedacdo ao Pregdo: Por envolver atividade predominantemente intelectual e criativa, a jurisprudéncia e a lei
afastam o uso do Pregdo (menor preco), pois o servico de publicidade ndo pode ser considerado um "bem ou servico
comum®.

8.1.3. Diferente de servicos padronizados, a publicidade exige conceituacdo, concepcdo e criagcdo. O julgamento por
técnica e preco permite que a Cdmara Municipal de Ubd avalie: a capacidade estratégica da agéncia; a qualidade
das solucdes propostas para os desafios de comunicacdo do Legislativo; o repertério e a qualificacdo da equipe técnica
que executard o servico.

8.1.4. O critério de técnica e preco busca o equilibrio entre a qualidade e o custo. Através da ponderacdo de notas, a
Administracdo garante que ndo contratard a agéncia mais barata que possa entregar um servico ineficaz, nem a mais
cara sem justificativa técnica plausivel.

8.1.5. Mesmo sob a égide da Lei n° 14.133/2021, a modalidade Concorréncia continua sendo a via adequada para
servicos de natureza especial onde o critério de técnica e preco é relevante para garantir o interesse publico.
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8.2. A concorréncia do tipo "técnica e preco” deve ser embasada em briefing especifico, conforme Anexo deste Estudo
Técnico Preliminar, que serd divulgado pelo Legislativo Municipal, contendo de forma precisa, clara e objetiva todas as
informacodes suficientes para que os interessados elaborem suas propostas para fins da avaliacdo técnica que serd feita
pela subcomissdo técnica em conformidade com o disposto no artigo 10 da Lei Federal n® 12.232/2010.

9. ESTIMATIVA DE VALOR

9.1. O valor global estimado da contratacdo para 12 (doze) meses € de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais).
Para fins de elaboragdo do valor estimado, inicialmente foram analisados os gastos com publicidade institucional nos Ultimos
anos, com base nas principais campanhas realizadas no periodo. Além disso, considerou-se a prdtica adotada por outras
Cdamaras Municipais da regido Sudeste com populacdo semelhante a de Ubd, em pesquisa realizada no Portal Nacional
de Contratacdes Publicas (PNCP), onde foram identificados os seguintes valores estimados ou contratados em licitacoes
destinadas & contratacdo de servicos de publicidade institucional:

Orgdo Habitantes Valor Anual Investimento por Habitante
Cdamara Jandira/SP 126.356 habitantes R$ 500.000,00 R$ 3,96

Cdamara Araguari/MG 117.808 habitantes R$ 300.000,00 R$ 2,54

Cémara ltuivtaba/MG 106.775 habitantes R$ 700.000,00 R$ 6,55

Cémara Ub&d/MG 103.365 habitantes R$ 180.000,00 R$ 1,74

Cémara Caieiras/SP 95.032 habitantes R$ 800.000,00 R$ 8,42

Cdamara Lorena/SP 87.468 habitantes R$ 574.468,36 R$ 6,57

Cdamara Anchieta/ES 30.000 habitantes R$ 300.000,00 R$ 10,00

MEDIA TOTAL R$ 479.209,77 R$ 4,81

VALOR ESTIMADO (Explicac&o abaixo) R$ 450.000,00 R$ 4,35

(valor médio obtido a partir dos contratos identificados na pesquisa de mercado)

9.2. Ressalta-se que os valores apresentados correspondem a contratos ou estimativas de confratacdo identificadas no Por-
tal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), podendo variar conforme o porte do municipio, o planejamento de comu-
nicacdo institucional e as prioridades administrativas de cada érgdo.

9.3. A andlise comparativa demonstra que a média de investimentos entre os érgdos pesquisados alcanca o valor aproxi-
mado de R$ 479.209,77, evidenciando que o montante atualmente praticado pela Camara Municipal de Ubd, correspon-
dente a R$ 180.000,00, encontra-se significativamente inferior ao observado em instituicoes legislativas de porte semelhante,
o que reforca a necessidade de adequacdo do montante destinado as acdes de comunicacdo institucional.

9.4. Como forma complementar de andlise comparativa, foi realizado também o cdlculo aproximado do investimento anual
em publicidade institucional por habitante nos érgdos pesquisados. O resultado indica variacdes entre aproximadamente
R$ 2,54 e R$ 10,00 por habitante ao ano.

9.5. Considerando o valor estimado de R$ 450.000,00 para a presente contratacdo e a populacdo aproximada de 103.365
habitantes do municipio de Ubd, o investimento corresponderia a cerca de R$ 4,35 por habitante ao ano, posicionando-se
em patamar intermedidrio entre os érgdos analisados.

9.6. Observa-se, ainda, que os valores identificados no levantamento apresentam significativa variagcdo entre os érgdos pes-
quisados, oscilando entre aproximadamente R$ 180.000,00 e R$ 800.000,00 anuais. Tal amplitude demonstra que ndo hd um
valor Unico de referéncia para contratacdo de servicos de publicidade institucional, uma vez que os montantes dependem
diretamente do planejamento de comunicagdo, das prioridades institucionais e da disponibilidade orcamentdria de cada
6rgdo publico.

9.7. No &mbito do planejamento orcamentdrio da Cédmara Municipal de Ubd, registra-se que o Plano de Contratagdes Anual
(PCA) e a Lei Orcamentdria Anual (LOA) inicialmente previram recursos estimados da ordem de R$ 225.000,00 para a reali-
zacdo de acgdes publicitdrias institucionais, valor este j& superior ao contrato atualmente vigente.

9.8. Considerando a evolucdo das demandas relacionadas & transparéncia publica, divulgacdo das atividades legislativas,
campanhas institucionais e prestacdo de contas & populacdo, bem como a defasagem do valor atualmente praticado,
verifica-se que uma ampliagdo proporcional dos recursos destinados & publicidade institucional mostra-se necessdria para
garantir a adequada execucdo das acdes de comunicacdo publica.
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9.9. Nesse contexto, observa-se que a simples duplicacdo do valor inicialmente previsto no planejamento orcamentdrio (R$
225.000,00) resultaria em um montante aproximado de R$ 450.000,00 anuais, valor que ainda permaneceria inferior & média
identificada na pesquisa de mercado (R$ 479.209,77), evidenciando que tal pardmetro estaria plenamente alinhado com
os valores praticados por érgdos publicos de porte semelhante.

9.10. Dessa forma, considerando o planejamento orcamentdrio da Administracdo, o histérico de execucdo confratual e os
valores identificados na pesquisa de mercado, adotou-se como estimativa para a presente contratacdo o montante anual
de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais).

9.11. O referido valor corresponde & duplicacdo do montante inicialmente previsto no Plano de Contratacdes Anual (PCA)
e na Lei Orcamentdria Anual (LOA), estimado em R$ 225.000,00, e representa uma ampliacdo necessdria para viabilizar a
adequada execucdo das acdes de comunicacdo institucional da Cadmara Municipal de Ubd.

9.12. Ressalta-se que, mesmo com a ampliacdo proposta, o valor estimado permanece inferior & média identificada na
pesquisa de mercado, calculada em aproximadamente R$ 479.209,77, o que demonstra a adog¢do de critério de razoabili-
dade, proporcionalidade e prudéncia administrativa na definicdo do montante estimado para a contratacdo.

9.13. Cabe ressaltar que o valor previsto possui cardter meramente estimativo, destinando-se a atender as demandas de
publicidade institucional que venham a surgir durante a vigéncia da contratacdo, de forma que os pagamentos ao con-
tfratado dependerdo dos quantitativos de servicos efetivamente executados.

9.14. Dessa forma, a C&dmara Municipal de Ubd reserva-se o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos recursos estimados,
conforme as necessidades institucionais verificadas ao longo da execugdo contratual.

9.15. Ressalta-se que a execugdo das acdes publicitdrias ocorrerd mediante planejamento prévio das campanhas instituci-
onais e autorizacdo da Administracdo, por meio de Ordens de Servico especificas, observando-se os principios da econo-
micidade, eficiéncia, publicidade e interesse puUblico na aplicagdo dos recursos publicos.

10. DESCRICAO DA SOLUCAO

10.1. Os servicos de publicidade compreendem as acdes publicitdrias destinadas a divulgacdo de atos, programas, servicos
e campanhas da Cadmara Municipal, compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituag¢do, a concepcdo, a cria-
¢do, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de pecas e campanhas
de interesse governamental aos veiculos e demais meios de divulgacdo, conforme estipulado no art. 2°, caput, da Lei Fe-
deral n® 12.232/10.

10.2. Além dos servicos descritos acima, poderdo ser executadas as atividades complementares definidas no § 1° do mesmo
artigo e lei, sendo: (i) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o puUblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes
publicitérias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; (i) a producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos
publicitérios criados, e; (iii) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em conso-
ndncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias.

10.3. A solucdo contratada deverd atender ds seguintes demandas de forma abrangente e integrada:

10.3.1. Consultoria e Planejamento: Prestacdo de servicos nas dreas de publicidade, propaganda, divulgacdo, comuni-
cacdo social, marketing, design, programacdo visual e desenvolvimento de homepages para divulgacdo via internet.

10.3.2. Comunicacdo Digital e Redes Sociais: Os servicos também poderdo contemplar acdes de comunicacdo digital,
incluindo planejamento e execucdo de campanhas em ambientes digitais, gestdo e impulsionamento de conteldo nas
redes sociais institucionais da Camara Municipal de Ubd, desenvolvimento de pecas publicitdrias para plataformas di-
gitais, monitoramento de desempenho de campanhas online, mensuracdo de indicadores de desempenho (KPIs), seg-
mentacdo de publico, producdo de conteldo multimidia, bem como a utilizacdo de ferramentas tecnoldgicas desti-
nadas a ampliar o alcance das mensagens institucionais e avaliar métricas de alcance e engajamento das acdes de
comunicacdo online.

10.3.3. Criacdo, Producdo, Veiculacdo e Distribuicdo de Pecas Publicitdrias: Criacdo, producdo, veiculacdo e distribui-
cdo de programas de radio e TV, anincios e publicidades institucionais e legais em diversas midias (r&dio, TV, jornais,
revistas, infernet e ambientes digitais, incluindo plataformas como YouTube, Facebook, Instagram, portais de noticias,
aplicativos méveis e outras midias digitais que venham a ser utilizadas como canais de comunicacdo institucional), bem
como materiais impressos diversos, como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos e folders.

10.3.4. Servicos de Comunicacdo Institucional: Desenvolvimento de campanhas de lancamento e sustentacdo de co-
municagdo institucional, educativas e comunitdrias, conforme especificagdo no Anexo | do documento.
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10.3.5. Estudos e Pesquisas: Identificacdo de veiculos de divulgacdo mais adequados ds campanhas educativas e servi-
cos do Legislativo, considerando fatores como natureza, influéncia, drea de abrangéncia, audiéncia, eficiéncia e custo.

10.3.6. Publicacoes Impressas e Materiais Diversos: Elaboracdo, criacdo, edicdo, producdo e distribuicdo de publicacoes
impressas diversas para divulgacdo institucional, incluindo jornais, outdoors, minidoors, barramentos, empenas, bac-
klights, triedros, busdoors, front lights, revistas, panfletos e folders.

10.3.7. Promocdo e Divulgacdo Institucional: Assessoria ao Contratante na drea de promocdo e divulgacdo de interesse
institucional, incluindo a formulagdo do Plano de Comunicag¢do, quando requisitado, e execugdo do Plano de Comu-
nicacdo mediante anuéncia da Diretoria de Comunicacdo.

10.3.8. Intermediacdo e Veiculacdo: Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em todos os meios de comu-
nicacdo tradicionais e/ou alternativos (Backbus - propaganda atrds do énibus, painéis de LED interativos, entre outros).

10.3.9. Criacdo de Identidade Visual e Slogans: Desenvolvimento de identidade visual e slogans institucionais.

10.3.10. Execucdo Sob Demanda: Atfendimento das solicita¢cdes por meio de Ordens de Servigco (OS), respeitando as ne-
cessidades e andlises situacionais da Cdmara Municipal de Ubd. Essa solucdo visa garantir que as campanhas e servicos
do Poder Legislativo sejam amplamente divulgados e compreendidos pela sociedade, atendendo aos objetivos institu-
cionais de comunicacdo.

10.4. Os servicos descritos poderdo ser executados de forma infegrada ou isolada, conforme as necessidades institucionais
da Cé&mara Municipal de Ubd, sempre mediante autorizacdo prévia da Administragcdo e formalizagdo por Ordem de Ser-
vico Ressalta-se ainda que ndo hd como vincular todas as acdes de comunicacdo as quais se pretende executar durante
a vigéncia dos contratos, pois, o detalhamento excessivo pode “engessar” a maquina administrativa na busca pelo atingi-
mento de sua finalidade maior na drea da publicidade, que é estabelecer um didlogo permanente com a sociedade,
disseminar informagdes de seu interesse, ampliar a participacdo, o contfrole social e a transparéncia das acdes de governo.

10.5. Poderdo ser utilizados recursos tecnolégicos e estratégias de comunicagdo digital, tais como campanhas em redes
sociais, impulsionamento de conteldo institucional, producdo de videos para plataformas digitais, monitoramento de indi-
cadores de alcance e engajamento e desenvolvimento de solugdes inovadoras de comunicagdo publica, visando ampliar
a transparéncia e a participacdo da sociedade nas atividades do Poder Legislativo.

10.6. Desta forma, tem-se de maneira ampla que as hipdteses de utilizacdo dos servicos ocorrem para os casos de “criacdo
e desenvolvimento das acdes de comunicacdo”; de “producdo e execucdo das pecas e materiais publicitdrios”, e; de
“contratacdo de espaco para veiculacdo das pecas ou campanhas publicitdrias”.

10.7. Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato sdo aqueles executados pela propria agéncia contratada, e
servicos executados por terceiros e supervisionados pela agéncia de publicidade, nas seguintes hipdteses:

10.7.1. para producdo de pesquisas de opinido para analisar a qualidade dos servicos e imagem institucional da Ca-
mara;

10.7.2. para veiculagdo de pecgas e materiais que proporcionam ds agéncias de publicidade o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo;

10.7.3. para a producdo de pecas e materiais que ndo proporcionam ds agéncias de publicidade o desconto de agén-
cia concedido pelos veiculos de divulgagcdo;

10.7.4. de apoio direto & gestdo de publicidade que ndo proporcionam d&s agéncias de publicidade o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo.

11. RESULTADOS PRETENDIDOS

11.1. A contratacdo de agéncia de propaganda visa dar efetividade ao principio constitucional da publicidade, garantindo
que as acdes e servicos da Cadmara Municipal de Ubd cheguem ao conhecimento da populacdo de forma clara e estra-
tégica. Os resultados pretendidos com esta contfratacdo sdo:

11.1.1. Fortalecimento da Transparéncia Publica: Garantir que a populacdo de Ubd seja informada sobre as atividades
legislativas, projetos de lei, audiéncias publicas e fiscalizacdes realizadas pela Edilidade, promovendo o exercicio da
cidadania.

11.1.2. Eficiéncia na Comunicacdo Institucional: Otimizar a aplicacdo dos recursos pUblicos destinados a comunicacdo,
assegurando que as pecas publicitdrias alcancem o puUblico-alvo correto por meio de planejomento de midia técnico
e fundamentado em dados.
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11.1.3. Unidade de Linguagem e Identidade Visual: Padronizar a comunicagdo da Cé&mara, criondo uma identidade
visual sélida e uma linguagem acessivel que facilite o reconhecimento das acdes do Poder Legislativo pelo cidaddo.

11.1.4. Engajamento e Participagdo Popular: Estimular a participacdo direta do cidaddo nos canais de comunicagdo da
Cdamara (redes sociais, portal institucional e eventos), mensurando o crescimento das interagdes e o alcance das publi-
cacodes.

11.1.5. Qualidade Técnica e Criativa: Elevar o padrdo das pecas produzidas (videos, artes grdficas, campanhas educa-
fivas), garantindo que a mensagem institucional seja transmitida com profissionalismo e criatividade, evitando ruidos de
comunicacdo.

11.1.6. Gestdo Especializada de Midia e Contratos: Obter suporte técnico para a negociacdo com veiculos de comuni-
cacdo e fornecedores externos, assegurando as melhores tabelas de pregos e o fiel cumprimento das execucdes con-
fratuais (clipping e comprovacdo de veiculacdo).

11.2. Para mensurar estes resultados, poderdo ser utilizados indicadores como: Relatdrios de Alcance e Frequéncia das cam-
panhas; Relatdrios de métricas digitais (engajamento/seguidores); Pesquisas de opinido; e Relatérios de economia gerada
em negociacdes de midia.

12. PROVIDENCIAS A SEREM TOMADAS

12.1. Previamente & celebracdo do contrato, a Administracdo deverd adotar as providéncias administrativas necessdrias
para assegurar a adequada execucdo dos servicos a serem contratados. Nesse contexto, deverd ser verificada a compa-
fibilidade da contratacdo com o planejamento institucional da Camara Municipal de Ubd, especialmente em relacdo das
previsdes constantes do Plano de Contratagdes Anual (PCA) e da Lei Orcamentdria Anual (LOA). Considerando que o valor
estimado definido neste Estudo Técnico Preliminar é superior ao montante inicialmente previsto nesses instrumentos de pla-
nejamento, poderdo ser promovidos os ajustes administrativos e orcamentdrios necessdrios para viabilizar a contratacdo,
observando-se as normas de planejamento e execucdo orcamentdria aplicdveis.

12.2. Deverd ser providenciada a designacdo formal do gestor e do fiscal do contrato, preferencialmente servidores que
possuam conhecimento ou atuacdo relacionada as dreas de comunicacdo institucional, administracdo ou gestdo contra-
tual, os quais serdo responsdveis pelo acompanhamento da execucdo contratual, fiscalizacdo dos servicos prestados e
verificacdo do cumprimento das obrigacdes contratuais.

12.3. Caso necessdrio, poderd ser promovida capacitacdo ou orientacdo aos servidores designados para atuar na gestdo
e fiscalizacdo do contrato, com o objetivo de aprimorar o acompanhamento técnico, administrativo e legal da execucdo
contratual, observando as disposicdes da Lei Federal n° 14.133/2021.

12.4. No que se refere aos procedimentos preparatdérios da contratacdo, deverd ser finalizada a elaboracdo dos documen-
tos técnicos que instruirdo o processo licitatdrio, especialmente o Termo de Referéncia e o Briefing da campanha simulada,
contendo todas as informacdes necessdrias para orientar a elaboracdo das propostas técnicas pelas agéncias participan-
tes, em conformidade com as disposicdes da Lei Federal n® 12.232/2010.

12.5. Também serd necessdria a organizacdo prévia das principais demandas institucionais de comunicacdo, reunindo in-
formacdes sobre campanhas institucionais previstas, acdes de divulgacdo legislativa e atividades institucionais que deman-
dem apoio publicitdrio, de modo a facilitar o planejamento inicial das acdes pela agéncia contratada.

12.6. Por fim, deverdo ser definidos mecanismos de acompanhamento e avaliacdo dos servicos prestados, incluindo a ela-
boracdo de relatdrios periddicos de execucdo das campanhas publicitdrias e a adocdo de indicadores que permitam
avaliar a efetividade das acdes de comunicacdo institucional, assegurando maior transparéncia, eficiéncia e controle na
aplicacdo dos recursos publicos destinados & publicidade institucional.

12.7. A adocdo dessas providéncias permitird que a Administracdo esteja adequadamente estruturada para a celebracdo
e execucdo do contrato, garantindo maior eficiéncia na gestdo dos servicos de publicidade institucional e contribuindo
para o fortalecimento da transparéncia e da comunicacdo enfre a Camara Municipal de Ubd e a sociedade.

13. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

13.1. Ndo existe em andamento contratacdes correlatas ou interdependentes que venham a interferir ou merecer maiores
cuidados no planejamento da futura contratacdo.

14. IMPACTOS AMBIENTAIS

14.1. A contratacdo de servicos de publicidade institucional possui natureza predominantemente intelectual e estratégica,
envolvendo atividades como planejamento de comunicacdo, criacdo publicitdria, producdo de pecas e gestdo de cam-
panhas em diferentes meios de comunicagcdo. De modo geral, tais atividades apresentam baixo potencial de impacto
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ambiental direto. Ainda assim, algumas etapas relacionadas & producdo de materiais de divulgacdo podem gerar impac-
tos ambientais pontuais que devem ser considerados no planejamento da confratacdo.

14.2. Entre os possiveis impactos ambientais associados a execucdo dos servicos, destaca-se a eventual producdo de ma-
teriais gréficos impressos, como folders, cartazes, banners ou outros materiais de divulgacdo institucional. A producéo desses
materiais pode implicar consumo de recursos naturais, especialmente papel, tintas e outros insumos grdficos, além da ge-
racdo de residuos sdlidos decorrentes do processo de impressdo ou da substituicdo de materiais de divulgacdo.

14.3. Outro aspecto a ser considerado refere-se ao consumo indireto de energia elétrica decorrente da utilizacdo de equi-
pamentos tecnoldgicos e recursos digitais utilizados na criagcdo, producdo e veiculacdo de campanhas publicitdrias, tais
como computadores, equipamentos de edicdo audiovisual, servidores digitais e plataformas de divulgagdo online.

14.4. Considerando esses possiveis impactos, ainda que de baixa relevéncia ambiental, recomenda-se que a execucdo
confratual observe prdaticas que contribuam para a reducdo dos impactos ambientais associados das atividades publicitd-
rias. Nesse sentido, sempre que vidvel, poderd ser priorizada a utilizagdo de materiais produzidos com insumos sustentéveis,
como papel reciclado ou proveniente de manejo florestal responsdvel, bem como tintas e materiais gréficos que possuam
menor impacto ambiental.

14.5. Também se recomenda que as campanhas institucionais priorizem, sempre que possivel, meios de divulgacdo digitais,
como portais institucionais, redes sociais e plataformas eletrénicas de comunicagdo, reduzindo a necessidade de produgdo
de materiais impressos e contribuindo para a diminuicdo do consumo de recursos naturais. Nos casos em que a producdo
de materiais fisicos seja necessdria, deverd ser observada a adequada destinagdo dos residuos gerados, incentivando-se
praticas de reutilizagcdo, reciclagem ou descarte ambientalmente adequado dos materiais utilizados nas agdes de divulga-
c¢do institucional.

14.6. Dessa forma, considerando a natureza dos servicos a serem contratados, conclui-se que os impactos ambientais de-
correntes da confratagdo sdo reduzidos e de baixa complexidade, podendo ser adequadamente mitigados por meio da
adocdo de boas prdaticas de sustentabilidade e racionalizacdo do uso de recursos naturais durante a execucdo das acoes
de comunicacdo institucional da Camara Municipal de Ubd

15. CONCLUSAO E VIABILIDADE

15.1. A confratac@o de servicos de publicidade institucional apresenta-se como medida vidvel, necessdria e adequada
para atender ds demandas de comunicacdo publica da Cadmara Municipal de Ubd. A realizacdo da contratacdo permitird
o planejamento, a criacdo, a producdo e a execucdo de campanhas institucionais destinadas a divulgacdo das atividades
legislativas, & promogdo da transparéncia publica e ao fortalecimento da relagdo entre o Poder Legislativo e a sociedade.

15.2. Do ponto de vista institucional, a contratacdo encontra-se alinhada &s necessidades da Administracdo PUblica no que
se refere & ampliacdo dos mecanismos de transparéncia, prestacdo de contas e divulgacdo das acdes desenvolvidas pelo
Poder Legislativo Municipal. A adequada comunicacdo das atividades parlamentares, projetos legislativos, servicos presta-
dos a populacdo e campanhas institucionais contribui para o fortalecimento da cidadania, para o acesso & informacdo e
para a participagdo social nas atividades do Legislativo.

15.3.Sob o aspecto técnico, a confratacdo de agéncia de propaganda especializada, nos termos da Lei Federal n°
12.232/2010, mostra-se a alternativa mais adequada para atender d complexidade das atividades relacionadas & comuni-
cacdo institucional. A atuacdo de agéncia especializada possibilita a integracdo entre planejamento estratégico de co-
municacdo, criacdo publicitdria, producdo de pecas, planejamento de midia e gestdo das campanhas institucionais, as-
segurando maior qualidade técnica, eficiéncia e profissionalizacdo das acdes de comunicacdo publica.

15.4. No aspecto econdmico, a estimativa de valor estabelecida neste Estudo Técnico Preliminar mostra-se compativel com
os par@metros identificados em pesquisa de mercado realizada junto a outras Cdmaras Municipais de porte populacional
semelhante, bem como proporcional ds demandas institucionais de comunicacdo publica da Camara Municipal de Ubd.
A contratacdo centralizada dos servicos por meio de agéncia especializada também contribui para maior racionalizacdo
administrativa e eficiéncia na gestdo das acdes publicitdrias.

15.5. Entre os beneficios esperados com a contratacdo destacam-se a ampliacéo do alcance das campanhas institucionais,
a melhoria na comunicacdo das atividades legislativas & populacdo, o fortalecimento da fransparéncia institucional e o
estimulo a participacdo cidadad nas atividades do Poder Legislativo. A adequada divulgacdo de informacdes de interesse
publico contribui ainda para a valorizacdo da atuacdo institucional da Cédmara Municipal de Ubd e para o fortalecimento
do vinculo entre o Legislativo e a sociedade.

15.6. Ressalta-se, adinda, que os riscos associados & execucdo dos servicos tfendem a ser minimizados por meio da adocdo
de critérios técnicos rigorosos no processo licitatério, da exigéncia de qualificacdo técnica da agéncia contfratada e da

SETOR DE PATRIMONIO, LICITACOES E COMPRAS
Estudo Técnico Preliminar - Pag. 9 de 10



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

estrutura de gestdo e fiscalizagcdo contratual que serd implementada pela Administracdo, assegurando o acompanha-
mento adequado da execucdo das campanhas publicitdrias.

15.7. Dessa forma, considerando as andlises técnicas, operacionais e econémicas apresentadas neste Estudo Técnico Preli-
minar, conclui-se que a contratacdo de servicos de publicidade institucional mostra-se plenamente vidvel e adequada
para atender as necessidades de comunicacdo publica da Cédmara Municipal de Ubd&, contribuindo para o fortalecimento
da transparéncia administrativa, da prestacdo de contas & sociedade e da efetividade das acdes institucionais do Poder
Legislativo Municipal.

15.8. Quanto & modalidade de licitacdo, mostra-se juridicamente adequada e recomenddvel a adog¢cdo da modalidade
Concorréncia, preferencialmente na forma eletrénica, em observéncia ao art. 28, inciso Il, da Lei n® 14.133/2021, bem como
aos principios da competitividade, da isonomia, da transparéncia e da obtencdo da proposta mais vantajosa.

23 de marco de 2026

Documento assinado digitalmente

ub DANUBIA DE CASTRO GONCALVES MOTA
g Data: 24/03/2026 15:51:12-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br
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CONTRATO N.° XX/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 09/2026 - CONCORRENCIA ELETRONICA 01/2026

A Cémara Municipal de Ub&/Mg, pessoa juridica de Direito PUblico, com sede na Rua Santa Cruz, n° 301, centro, nesta
cidade de Ubd&/MG, inscrita no CNPJ n°® 20.353.488/0001-48, neste ato representada por seu Presidente o Senhor José Maria
Fernandes, brasileiro, divorciado, aposentado, residente e domiciliado em Diamante de Ubd - Ub&/MG, portador do CPF sob

0 Nn°006.251.358-30, doravante denominado CONTRATANTE, e a empresa , inscrito(a)
no CNPJ/MF sob o n° , com escritério mafriz estabelecido na
, por intermédio do seu representante legal

, inscrita no CPF sob o n.° , doravante desig-

nado CONTRATADA, resolvem firmar o presente contrato, com fundamento no processo supracitado, em observéncia das
disposicoes da Lei Federal n° Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18 de junho
de 1965 e 14.133, de 1° de abril de 2021, bem como demais legislacdo aplicdvel, aplicando-se a este instrumento suas dis-
posicoes irrestrita e incondicionalmente, bem como pelas cldusulas e condicdes seguintes.

1. OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propa-
ganda, compreendendo atividades integradas de planejamento, criacdo, produgdo, execucdo, infermediagdo e veicula-
cdo de campanhas institucionais, em diversos meios de comunicacdo, com cardter informativo, educativo e de orientacdo
social, abrangendo as acdes necessdrias ao desenvolvimento das atividades publicitdrias da Camara Municipal de Ubd.

1.2. Objeto da contratagdo:

ltem | Descrigao Medida Valor Total

01 Servicos de Publicidade e Propaganda Servico sob Demanda R$ 450.000,00

1.3. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados pertinen-
fes:

1.3.1. Prestacdo de servigos de consultoria e planejamento na drea de publicidade, propaganda, divulgagcdo, comuni-
cagdo social, marketing, design, programagdo visual;

1.3.2. Criacdo, producdo, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de radio e TV; Campanhas publicitdrias institucionais
e legais em diferentes midias (rddio, TV, jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram,
entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e similares;

1.3.3. Realiza¢do de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgagcdo mais adequados s campanhas educa-
fivas e servigos do Legislativo, com base em fatores como drea de abrangéncia, audiéncia e custo;

1.3.4. Assessoria na promog¢do e divulgacdo de interesse institucional do Poder Legislativo;

1.3.5. Formulacdo e execucdo do Plano de Comunicacdo, mediante anuéncia da Diretoria de Comunicacdo e Diretoria
Geral;

1.3.6. Infermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em meios de comunicacdo tradicionais e alternativos (back-
bus, painéis de LED interativos, entre outros);

1.3.7. Criagdo de identidade visual e slogans.

1.4. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, na forma do art. 3° da Lei Federal n°® 4.680/1965, para a
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados e de veiculos e demais meios de divulgagdo necessdrios a
execucdo do objetfo.

1.5. Vinculam esta contratacdo, independentemente de franscricdo:
1.5.1. O Estudo Técnico Preliminar;
1.5.2. O Termo de Referéncia;
1.5.3. O Edital da Licitagdo;
1.5.4. O Briefing;
1.5.5. A Proposta Técnica;

1.5.6. A Proposta da CONTRATADA;
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1.5.7. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

2. VIGENCIA E PRORROGAGAO

2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (doze) meses contados da assinatura do contrato, prorrogdvel sucessiva-
mente por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.

2.1.1. A prorrogacdo de que frata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as condi-
¢oes e 0s precos permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a negociacdo com a CONTRATADA, bem
como d inexisténcia de registros no Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor pUblico federal (Cadin).

2.2. A CONTRATADA ndo tem direito subjetivo a prorrogacdo confratual.
2.3. A prorrogacdo de contrato deverd ser promovida mediante celebracdo de termo aditivo.

2.4. O contrato ndo poderd ser prorrogado quando a CONTRATADA tiver sido pendlizada nas sancdes de declaracdo de
inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder pUblico, observadas as abrangéncias de aplicacdo.

2.5. A vigéncia ndo gera, para a CONTRATANTE, obrigacdo de consumo minimo, nem assegura a CONTRATADA qualquer
exclusividade ou direito subjetivo ao esgotamento do valor estimado da contratagdo.

3. MODELOS DE EXECUGCAO E GESTAO CONTRATUAIS

3.1. A execucdo do objeto ocorrerd de forma continua e sob demanda, mediante solicitacdes formais da CONTRATANTE e
emissdo de Ordem de Servico.

3.2. O regime de execucdo contratual, os modelos de gestdo e de execucdo, assim como os prazos e condigdes de conclu-
sdo, entrega, observacdo e recebimento do objeto constam no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

4. SUBCONTRATACAO E VEDACOES

4.1. A subcontratacdo serd permitida, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratacdo de:

4.1.1. fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessdrios para a execucdo técnica das pecas,
campanhas, matérias e demais servicos conexos, de acordo com o art. 2°, §1°, c/c o art. 14 da Lei Federal 12.232/2010.

4.1.2. veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitdrios, sem qualquer restricdo de
midia, seja on-line ou offline.

4.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela contratante, poderdo fornecer a contratada bens
ou servicos especializados relacionados com as atfividades complementares da execucdo do objeto do contrato. O forne-
cimento de bens ou servigos especializados exigird sempre a apresentacdo pela contratada ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

4.3. A subcontratacdo dependerd de autorizacdo prévia e expressa da Contratante, a ser formalizada pelo Fiscal do Con-
frato ou autoridade competente, mediante solicitacdo fundamentada da Confratada, contendo a justificativa da necessi-
dade, a demonstracdo da vantajosidade e a identificagdo da empresa a ser subconfratada.

4.4. Para fins de autorizacdo da subcontratacdo, a Contfratada deverd encaminhar & Contratante a documentacdo de
habilitagdo da empresa subcontratada, compativel com a natureza do objeto a ser executado, incluindo, no que couber:

4.4.1. comprovagdo de regularidade juridica, fiscal e trabalhista;
4.4.2. qualificacdo técnica pertinente ao servico a ser executado, nos termos do §1° do art. 122, da Lei n° 14.133/2021;

4.5. A subcontratagdo ndo estabelece qualquer vinculo juridico entre a C&dmara Municipal de Ubd e a subcontratada, per-
manecendo a confratada integralmente responsdvel pela execucdo do objeto e por eventuais danos causados ao érgdo.

4.6. E vedada a contratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de servico de publicidade
da mesma natureza da contratada.

4.7. E vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que tenha vinculo técnico, comercial, econdmico, financeiro,
trabalhista ou civil com dirigente da organizagcdo contratante ou com agente publico envolvido na licitagcdo, na fiscalizacdo
ou na gestdo do contrato. A proibicdo aplica-se ainda a cdnjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral, ou
por afinidade, até o terceiro grau dessas pessoas.

4.8. E vedada a participacdo de empresas reunidas em consércios mediante justificativas constantes no Estudo Técnico Pre-
liminar.

49.E vedada a veiculagdo de conteldos que caracterizem promocdo pessoal de agentes pUblicos, devendo todas as
acoes publicitdrias observar rigorosamente os principios da impessoalidade, moralidade e interesse publico.
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5. PRECO
5.1. O valor total estimado da contfratacdo € de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais), ndo havendo obrigacdo
de consumo integral.

5.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordindrias diretas e indiretas decorrentes da execucdo do objeto, in-
clusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdencidrios, fiscais € comerciais incidentes, taxa de adminis-
fracdo, frete, seguro e outros necessdrios ao cumprimento integral do objeto da contratacéo.

5.3. O valor acima € meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos a CONTRATADA dependerdo dos quan-
fitativos efetivamente fornecidos.

6. PAGAMENTO
6.1. A medicdo dos servicos serd realizada com base nas Ordens de Servico emitidas pela CONTRATANTE, consideradas as

atividades efetivamente executadas, aprovadas e comprovadas documentalmente, conforme verificacdo do fiscal do

contrato.

6.2. Para fins de medicdo e faturamento, poderdo ser exigidos, conforme a natureza da demanda: relatérios de execugdo,
pecas produzidas, mapas de insercdo, comprovantes de exibicdo ou veiculagcdo, relatérios de midia, gravacgoes, prints,
notas fiscais, faturas, duplicatas quitadas, comprovantes de custos de producdo e quaisquer outros documentos que de-

monstrem a regular execucdo do objeto.

6.3. Apds a entrega de cada demanda, a CONTRATADA deverd submeté-la a verificagdo da CONTRATANTE para aceite
inicial. O recebimento definitivo ocorrerd no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, contado do recebimento da nota fiscal ou do
instrumento de cobranca equivalente, apds a verificacdo da conformidade da execucdo e a consequente aceitacdo

formal.

6.4. O prazo para pagamento ao confratado e demais condicdes a ele referentes encontram-se definidos no Termo de

Referéncia, anexo a este Contrato.

6.5. O pagamento das obrigacdes contratuais estard condicionado a efetiva execucdo do objeto contratado e & devida

liquidacdo da despesa.

6.6. A liquidacdo serd realizada com base na Nota Fiscal ou documento equivalente apresentado pela contratada, desde
que devidamente conferido e aprovado pelo fiscal do contrato, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis apds o seu recebi-

mento.

6.7. Caso a documentacdo apresentada contenha incorrecdes ou inconsisténcias, esta serd devolvida a contratada para
correcdo, iniciando-se novo prazo de até 5 (cinco) dias Uteis para pagamento, contados da data da reapresentacdo dos

documentos regularizados e considerados vdlidos pela Administracdo.

6.8.Nas Notas Fiscais emitidas obrigatoriamente, deverdo vir os dados bancdrios completos da Contratada, sob pena de

suspensdo do pagamento até a informacdo correta ser prestada.

6.9. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da comprovacdo da regularidade fiscal, consta-

tada por meio de consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou & documentacdo mencionada no art. 68 da Lein® 14.133/2021.

6.10. Constatando-se a situacédo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua notificacdo, por escrito, para
que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situacdo ou, N0 mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poderd

ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério da contratante.

6.11.N&@o havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a contratante deverd comunicar aos
6rgdos responsdveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto d inadimpléncia do contfratado, bem como quanto a
existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessdrios para garantir o re-

cebimento de seus créditos.
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6.12. Na hipdtese de execucdo parcial, execucdo incompleta ou execucdo em desconformidade, a CONTRATANTE reali-
zard glosa proporcional e pagard exclusivamente a parcela efetivamente executada, aceita e atestada, sem prejuizo da

aplicagdo de sangdes e da exigéncia de corregdo das falhas.

6.13. Em caso de atraso de pagamento por responsabilidade exclusiva da CONTRATANTE, os valores devidos serdo atuali-
zados monetariamente desde o termo final do prazo de pagamento até a data do efetivo adimplemento, mediante apli-

cacdo do IPCA.

6.14.No momento do pagamento, serdo efetuadas as retencdes tributdrias previstas na legislacdo vigente, ressalvadas as
hipdteses legais de dispensa, imunidade, ndo incidéncia ou tratamento diferenciado, inclusive para optantes do Simples

Nacional devidamente comprovado.

7. REAJUSTE
7.1. Para fins de reqgjuste contratual, a data-base do orcamento estimado da contfratacdo é 17 de marco de 2026, obser-

vando-se o interregno minimo de 12 (doze) meses, contado dessa data.

7.2. Para os custos internos de execucdo remunerados & agéncia, o reagjuste, quando cabivel, serd calculado pela variagcdo
acumulada do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA, apurado pelo IBGE, ou por outro indice oficial que

venha a substitui-lo.

7.3. Para os bens e servicos confratados junto a terceiros, prevalecerdo os valores efetivamente praticados no mercado &
época da contfratacdo da demanda especifica, devidamente comprovados por documentos idéneos, observadas as exi-

géncias do Termo de Referéncia e da legislacdo de regéncia.

7.4. Nos casos em que houver referéncia obrigatéria a Tabela do SINAPRO/MG ou a instrumento equivalente, prevalecerdo

os critérios especificos legalmente estabelecidos e as atualizacdes da respectiva tabela.

7.5. O reequilibrio econémico-financeiro poderd ser reconhecido nas hipdteses legais, desde que demonstrado, pela parte
interessada, fato superveniente imprevisivel, previsivel de consequéncias incalculdveis, caso de forca maior, caso fortuito,

fato do principe ou dlea econémica extraordindria, na forma dos arts. 124 e seguintes da Lei Federal n° 14.133/2021.
7.6. Aplica-se & presente cldusula as demais condicdes previstas no Termos de Referéncia.

8. OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

8.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com o Edital, o Termo de Refe-
réncia, a proposta vencedora e este confrato.

8.2. Fornecer & CONTRATADA os elementos, informacgdes, diretrizes estratégicas e briefings necessdrios & execugdo das de-
mandas no prazo e condicdoes estabelecidas no Termo de Referéncia;

8.3. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas na prestacdo dos servigcos, para
que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

8.4. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e o cumprimento das obrigagdes pela CONTRATADA;

8.5. Efetuar o pagamento a CONTRATADA do valor correspondente d prestacdo dos servigcos, no prazo, forma e condicoes
estabelecidos no presente Contrato.

8.6. Aplicar a CONTRATADA as sancgoes previstas na lei e neste Contrato;

8.7. Cientificar a Assessoria Juridica da Cdmara para adog¢do das medidas cabiveis quando do descumprimento de obriga-
coes pela CONTRATADA;

8.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitacdes e reclamacdes relacionadas & execucdo do presente Contrato,
ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa
execucdo do agjuste.

8.8.1. A Administracdo terd o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir, admitida a
prorrogacdo motivada, por igual periodo.
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8.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo CONTRATADA no
prazo méximo de 30 dias

8.10. Nofificar os emitentes das garantias, se exigida, quanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo de descum-
primento de cldusulas confratuais.

8.11. A Administracdo ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADA com terceiros, ainda que
vinculados & execucdo do contfrato, bem como por qualguer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do CON-
TRATADA, de seus empregados, propostos ou subordinados.

8.12. Divulgar, no sitio oficial e nos meios legais de transparéncia, as informacdes relativas & execucdo do contrato, inclusive
a identificacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de bens e servicos especializados confratadas por intermédio
da agéncia, bem como os valores pagos, observado o regime legal aplicavel.

8.13. Ndo praticar atos de ingeréncia indevida na administragcdo interna da CONTRATADA, preservando-se sua autonomia
empresarial, sem prejuizo do poder de direcdo contratual, fiscalizacdo e aplicacdo de sancdes.

9. OBRIGAGOES DO CONTRATADA

9.1. Executar os servicos com observéncia aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia,
economicidade, qualidade técnica, acessibilidade da linguagem e aderéncia aos objetivos institucionais da CONTRATANTE.

9.2. Manter estrutura operacional, equipe multidisciplinar, softwares, licencas, equipamentos, estudios, instrumentos e demais
meios compativeis com o porte e a complexidade do objeto, comprovando, quando exigido, sua capacidade de atendi-
mento.

9.3. Cumprir os prazos acordados, inclusive em demandas urgentes, e apresentar solugdo técnica vidvel em situacdes emer-
genciais justificadas pela Administracdo.

9.4. Indicar e manter preposto com capacidade técnica e autonomia para representar a CONTRATADA perante a CONTRA-
TANTE durante toda a execucdo do confrato.

9.5. Corrigir, refazer, substituir ou adequar, as suas expensas, total ou parcialmente, os servicos rejeitados, com falhas ou em
desacordo com as especificacdes aprovadas.

9.6. Responder por todos os danos causados & Administracdo ou a terceiros, por culpa, dolo, omissdo, erro técnico, veicula-
¢do indevida ou falha na execucdo, ndo se reduzindo essa responsabilidade pela fiscalizag&o exercida pela CONTRATANTE.

9.7. Manter, durante toda a vigéncia contratual, o cerfificado de qualificacdo técnica de funcionamento junto ao CENP, ou
entidade equivalente admitida em lei, bem como todas as condicdes de habilitacdo e qualificagcdo exigidas na licitagdo.

9.8. Observar rigorosamente a legislagdo de direitos autorais, propriedade intelectual, licenciamento de imagens, trilhas, fon-
tes, animacodes, softwares, obras audiovisuais e conteldo de terceiros, comprovando a regularidade documental sempre
que solicitado.

9.9. Guardar sigilo sobre as informagdes a que fiver acesso em razdo da execugdo conitratual e ndo divulgar dados, pecas,
estratégias ou informacdes envolvendo a CONTRATANTE sem autorizacdo prévia e expressa.

9.10. Acompanhar, supervisionar e validar fodas as execugdes externas realizadas por fornecedores terceiros, garantindo
conformidade com os arquivos finais aprovados, com os padrdes de qualidade, com os prazos e com as condicdes previa-
mente ajustadas.

9.11. Envidar esforcos para obter as melhores condicdes comerciais junto a fornecedores e veiculos, fransferindo integral-
mente & CONTRATANTE as vantagens obtidas nas negociacoes.

9.12. Realizar a curadoria e a validagdo prévia dos veiculos, canais e plataformas digitais contratadas, abstendo-se de incluir
meios que divulguem conteddo ilicito, discriminatério, violento, pornogrdfico, desinformativo ou incompativel com a finali-
dade publica da contfratacdo.

9.13. Cumprir a legislacdo eleitoral e todas as normas aplicdveis & comunicacdo publica, abstendo-se de desenvolver ou
veicular conteddo que configure promogdo pessoal, desvio de finalidade ou afronta cos principios da Administragcdo PU-
blica.

9.14. Ndo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigcos objeto deste contrato.

9.15. Nao confratar, durante a vigéncia confratual, cénjuge, companheiro ou parente, em linha reta, colateral ou por afini-
dade, até o terceiro grau, de dirigente da CONTRATANTE ou do fiscal ou gestor do contrato, nos termos do art. 48, pardgrafo
Unico, da Lei Federal n° 14.133/2021.
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9.16. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitdrias produzidas pelo prazo
minimo de 05 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, nos termos do art. 17 da Lei Federal n° 12.232/2010.

9.17. Prestar todo esclarecimento ou informagdo solicitada pela CONTRATANTE e garantir acesso aos documentos relaciona-
dos & execucdo do contrato.

9.18. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, bem como responder pelos prejuizos decor-
rentes de infracdes a que houver dado causa.

10. OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

10.1. As partes deverdo cumprir a Lei n° 13.709, de 2018 (LGPD), quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em
razdo do certame ou do contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da
proposta no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracdo ou de aceitacdo expressa.

10.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e de acordo com a
boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

10.3. E vedado o compartihamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses permitidas em Lei.

10.4. A Administragdo deverd ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os contratos de suboperacdo firma-
dos ou que venham a ser celebrados pelo CONTRATADA.

10.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do CONTRATADA elimind-los, com excecdo
das hipéteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de
comprovacdo do cumprimento de obrigacdes legais ou contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas obrigagdes.

10.6. E dever do CONTRATADA orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e responsabilidades decorrentes
da LGPD.

10.7. A CONTRATADA deverd exigir de SUBOPERADORES e SUBCONTRATADAS o cumprimento dos deveres da presente cldu-
sula, permanecendo integralmente responsdvel por garantir sua observéncia.

10.8. O Contratante poderd realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa cldusula, devendo a CONTRATADA atender
prontamente eventuais pedidos de comprovacdo formulados.

10.9. A CONTRATADA deverd prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogdvel justificadamente, quaisquer informagdes
acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

10.10. Bancos de dados formados a partir de confratos administrativos, notadamente aqueles que se proponham a armaze-
nar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com registro individual rastredvel de tfratamentos
realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data, hordrio e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacdo, em
caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

10.11. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperdvel, a fim de garantir a reutilizagcdo des-
ses dados pela Administracdo nas hipdteses previstas na LGPD.

10.12. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao fratamento de dados pessoais, quando indi-
cado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou recomendacdes, editadas na
forma da LGPD.

10.13. Os contratos e convénios de que trata o § 1° do art. 26 da LGPD deverdo ser comunicados & autoridade nacional.

11. GARANTIA DE EXECUGAO

11.1. NGo haverd exigéncia de garantia de execugdo para a presente contratagdo.

12. DIREITOS AUTORAIS, CESSAO DE USO E MATERIAIS PRODUZIDOS

12.1. A CONTRATADA cede & CONTRATANTE, para fins institucionais, os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises,
planos, conceitos, campanhas, pecas publicitdrias, artes, roteiros, fotografias, ilustracdes, videos, dudios, jingles, trilhas, ani-
macdes, bancos de imagens, arquivos editdveis, materiais brutos e demais criacdes intelectuais desenvolvidas no dmbito
deste contrato, observadas as condicdes de reutilizacdo previstas na proposta vencedora e neste instrumento.

12.2. A cessdo compreende o direito de utilizar, reproduzir, adaptar, arquivar, divulgar, republicar, disponibilizar em meios
fisicos ou digitais, armazenar e, quando juridicamente cabivel, reutilizar as pecas e materiais produzidos, sempre para finali-
dades publicas e institucionais da CONTRATANTE.

12.3. A CONTRATADA deverd formalizar, por escrito, com empregados, colaboradores, modelos, atores, locutores, fotdgrafos,
produtoras, estudios e quaisquer terceiros envolvidos, as cessoes, licencas e autorizacdes necessdrias d plena utilizacdo ins-
titucional dos materiais pela CONTRATANTE, respondendo integralmente pela regularidade desses instrumentos.
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12.4. Sempre que solicitado, a CONTRATADA deverd disponibilizar & CONTRATANTE os arquivos abertos, editdveis e os materi-
ais brutos relacionados as demandas executadas, sem 6nus adicional além daguele j&@ CONTRATADA.

12.5. E vedada a utilizacd@o, pela CONTRATADA ou por terceiros por ela contrastada, das pecas e materiais produzidos no
ambito deste contrato para fins diversos daqueles expressamente autorizados pela CONTRATANTE.

13. INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei Federal n° 14.133/2021, a CONTRATADA que: a) der causa d inexecu-
cdo parcial do confrato; b) der causa a inexecucdo parcial que cause grave dano d Administracdo, ao funcionamento dos
servicos publicos ou ao interesse coletivo; c) der causa d inexecucdo total do contrato; d) ensejar retardamento da execu-
¢do ou da entrega do objeto sem motivo justificado; e) apresentar documentacado falsa ou prestar declaragdo falsa durante
a execucdo do contrato; f) praticar ato fraudulento na execugdo do confrato; g) comportar-se de modo inidéneo ou co-

meter fraude de qualquer natureza; h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n® 12.846/2013.

13.2. Serdo aplicadas & CONTRATADA, garantidos o contraditério e a ampla defesa, as seguintes sancdes: a) adverténcia,
quando a infracdo consistir em inexecucdo parcial sem gravidade relevante; b) impedimento de licitar e contfratar, quando
praticadas as condutas das alineas b, ¢ e d do subitem anterior, sempre que ndo se justificar penalidade mais grave; c)
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, quando praticadas as condutas das alineas e, f, g e h, bem como nas

hipdteses graves das alineas b, c e d.

13.3. Poderd ser aplicada multa moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela

inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias, na hipdtese de retardamento injustificado da execucdo.

13.4. Poderd ser aplicada multa compensatéria de 2% (dois por cento) a 10% (dez por cento) do valor da contratagdo para
as infragdes descritas nas alineas e, f, g e h do item 16.1, e multa de 1% (um por cento) a 10% (dez por cento) do valor do

contrato para as demais hipdteses, conforme a gravidade do caso concreto.

13.5. As sangdes poderdo ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem prejuizo da obrigacdo de reparacdo integral do
dano, da glosa de pagamentos, da compensagdo de créditos, da apuragdo de responsabilidade civil e da adogdo das

demais providéncias cabiveis.

13.6. Para dosimetria das penalidades, serdo considerados a natureza e a gravidade da infragdo, os danos causados, as
circunst@ncias agravantes e atenuantes, as peculiaridades do caso concreto e a eventual existéncia de programa de inte-

gridade.

13.7. A aplicacdo das sancdes observard o procedimento previsto no art. 158 da Lei Federal n° 14.133/2021, podendo as
notificacdes ser realizadas por meio eletrébnico aos enderecos informados pela CONTRATADA, os quais serdo considerados

vdlidos para fins de ciéncia.

14. EXTINGAO CONTRATUAL

14.1. O contrato serd extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido cumpridas ou ndo
as obrigacdes de ambas as partes contraentes.

14.2. O contrato poderd ser extinto antes do prazo nele fixado, sem énus para o CONTRATANTE, mediante justificativa formall
de que ndo dispde de créditos orcamentdrios para sua continuidade ou de que o confrato ndo mais Ihe oferece vantagem.

14.2.1. Nesse caso, a extincdo antecipada ocorrerd na proxima data de aniversdrio do contfrato, garantido um prazo
minimo de dois meses para ciéncia formal do CONTRATADA, devendo ser observada a regra do art. 183 da Lein® 14.133,
de 2021 para a contagem deste prazo.

14.3. O contrato poderd ser extinto com fundamento na auséncia de créditos orcamentdrios ou na perda de vantagem
contratual antes da data de aniversdrio, desde que ocorra com énus para o CONTRATANTE, conforme previsto no art. 138,
§2°, da Lein® 14.133, de 2021.

14.4. O contrato poderd ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado, por
algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n°® 14.133, de 2021, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério
e a ampla defesa.

14.5. Nesta hipdtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.
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14.6. A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejard a extingdo se ndo restringir
sua capacidade de concluir o contrato.

14.7. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, deverd ser formalizado termo aditivo para alteracdo
subjetiva.

14.8. O termo de extincdo, sempre que possivel, serd precedido:
14.8.1. Do balango dos eventos contratuais j& cumpridos ou parcialmente cumpridos;
14.8.2. Da relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
14.8.3. Das indenizacdes e multas.

14.9. A extincdo do contrato ndo configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-financeiro, hipdtese
em que serd concedida indenizacdo por meio de termo indenizatdrio.

14.10. A CONTRATANTE poderd ainda:

14.10.1. nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo CONTRATADA, se houver garantia prestada, reter a garan-
fia prestada a ser executada, conforme legislacdo que rege a matéria; e

14.10.2. nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados a Administracdo, nos termos do
inciso IV do art. 139 da Lein.® 14.133, de 2021, reter os eventuais créditos existentes em favor do CONTRATADA decorrentes
do confrato.

14.11. O contrato poderd ser extinto caso se constate que a CONTRATADA mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgdo ou entidade contratante ou com agente publico que
tenha desempenhado fung¢do na licitacdo ou na contratagdo direta, ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou
que deles seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau.

15. ALTERACOES

15.1. Eventuais alteragdes confratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.

15.2. A CONTRATADA é obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do confrato.

15.3. As supressoes resultantes de acordo celebrado entre as partes confratantes ndo poderdo exceder o limite de 25% (vinte
e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato. Eventuais supressdes superiores somente poderdo ocorrer medi-
ante acordo entre as partes, motivagcdo expressa, demonstracdo do interesse publico e preservacdo da natureza do objeto
confratado.

15.4. As alteracdes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo, submetido a prévia aprova-
¢do da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo nos casos de justificada necessidade de antecipagdo de seus efeitos,
hipdtese em que a formalizacdo do aditivo deverd ocorrer no prazo mdximo de 02 (dois) dias.

15.5. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a cele-
bracdo de fermo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n® 14.133, de 2021.

16. DOTACAO ORGCAMENTARIA

16.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo & conta de recursos especificos consignados no Orcamento
deste exercicio, na dotacdo abaixo discriminada:

Programa de Trabalho: 01.01.03100014.001- Manutencdo das Atividades da Cdmara Municipal de Ubd;
Elemento de Despesa: 3.33.90.39.00.00.00 — Outros Servicos de Terceiros, Pessoa Juridica, sendo desdobra-
mento: 3.33.90.39.00.00.68 - Servicos de Publicidade e Propaganda.

17. CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE segundo as disposicdes contidas na Lei Federal n® 14.133/2021, na
Lei Federal n® 12.232/2010 e nas demais normas federais aplicdveis, bem como, subsidiariamente, pelos principios gerais dos
confratos administrativos.

18. PUBLICAGCAO

18.1. Incumbird co contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na
forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91,
caput, da Lein.® 14.133, de 2021.
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18.2. A execucdo contratual também observard os deveres de transparéncia ativa previstos na Lei de Acesso & Informacdo
e nas normas especificas de publicidade governamental.

19. ASSINATURA ELETRONICA

19.1. Fica expressamente acordado entre as partes que este contrato serd firmado por meio de assinatura eletrénica, em
conformidade com a legislacdo aplicdvel, incluindo, mas ndo se limitando, & Medida Proviséria n°® 2.200-2/2001.

19.2. As partes reconhecem e concordam que a assinatura eletrénica utilizada é vdlida para todos os efeitos legais, confe-
rindo autenticidade e intfegridade ao presente documento, sendo dispensada a assinatura fisica ou qualguer outra forma
de validacdo adicional.

20. FORO

20.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Ubd - MG, para dirimir os litigios que decorrerem da execucdo deste Contrato que
ndo puderem ser compostos pela conciliacdo, conforme art. 92, §1°, da Lei n°® 14.133/21.

Para firmeza e validade do pactuado, o presente Contrato foilavrado em duas (duas) vias de igual teor, que, depois de lido
e achado em ordem, vai assinado pelos contraentes.

Uba, de de 2026
CAMARA MUNICIPAL DE UBA RAZAO SOCIAL
José Maria Fernandes Nome Completo
CONTRATANTE FORNECEDOR REGISTRADO

OBSERVANDO A LEGALIDADE DO PRESENTE
Cristina Reis de Oliveira Bigogno
ASSESSORA JURIDICA DA CAMARA MUNICIPAL DE UBA
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